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La publicidad utiliza

Segun la RAE, el diversos elementos como

consumismo es la

tendencia inmoderada a sociales, psicologicos, y
adquirir, gastar o culturales para crear un
consumir bienes, no : St
siempre necesarios. O universo simbdlico

deseable, cuyo pase de
entrada es adquiriendo el
producto que este
siendo publicitado.

"El gran endeudamiento de

las familias pobres, en los
paises del fercer mundo no
pasa por productos bdsicos,

sino mds bien por los de o por qué se da’)

cardacter suntuoso que se & 5
presentan como una

necesidad mediante la

publicidad."

(Ga\z/gaonS?s S. ObSO'GSCQhCia
Programada

Sin embargo, la publicidad no
es el unico método que se
emplea para fomentar el
consumismo

Consiste en limitar la vida
util de un producto de
manera planificada,esto
obliga a que el
consumidor, llegado el

¢Cada cuanto tiempo momento, deba sustituir
cambias de celular? Il un producto por otro.
0000

Con base en nuestra encuesta

Menos de 1afio descubrimos que la mayoria

1Afo de personas (41.7%) cambia su

® irios celular cada 2 anos, el 26.6%

et cambian su celular en un ano
PSSR 0 Mmenos, es decir son

intervalos cortos de tiempo
teniendo en cuenta el
Encuesta realizada a 60 personas. alto precio de los celulares.

En conclusion, invitamos a la sociedad a cuestionarnos y concientizar la forma en la
gue estamos adquiriendo un celular. Investigar y no guiarnos por lo que la publicidad
nos esta vendiendo, puesto que, en algunas ocasiones, esto puede ser falso y
podemos estar pagando mas de lo que en realidad estamos consumiendo.
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