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Bienvenido
Moneki es una marca juguetona y 
amigable que busca compartir la 
sabiduría del consumo consciente 
y el ahorro a través de dinámicas y 
consejos.
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i d e n t i da d
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Isotipo

Hace referencia a una moneda con la 
abstracción del personaje principal de la 
marca. Es muy lúdico e inspira confianza, 
ideal para su uso como ícono. 

Logotipo

La palabra moneki en la tipografía san 
serif rounded, Nunito. 
El punto de la “i” hace alusión a una mo-
neda. Sus terminaciones son orgánicas y 
sencillas, denota dinamismo.

Tagline

Con la misma tipografía que el logotipo, 
“sabiduría a tu alcancía” comunica en po-
cas palabras la propuesta de valor de la 
marca, la cual se relaciona con el ahorro 
a través del consumo consciente.

Imagotipo
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El gráfico que se presenta a continuación 
representa la relación de proporciones 
del imagotipo. 

Cada módulo que compone la retícula 
tiene como medida el valor de x, por lo 
tanto, cada módulo representa una uni-
dad en proporción a la medida real del 
imagotipo.

Proporción
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A continuación se muestra el espacio de-
limitado que debe ser respetado en todo 
caso, tomando como referencia la misma 
retícula. 

Se deberá aumentar 2x en la parte supe-
rior e inferior de la retícula, así como en 
cada uno de los lados.

Espacio Vital
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positivo negativo

Versiones
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blanco sobre colores
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Es necesario respetar el tamaño míni-
mo que aquí se especifica para garan-
tizar la legibilidad del imagotipo y su 
funcionalidad.

*En caso de requerir el imagotipo más 
pequeño, se podrá hacer uso del isotipo 
de forma aislada.

Tamaño mínimo
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t i p o g ra f í a
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Nunito Bold
ABCDEFGHIJK
LMNÑOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnñopqrstuvwxyz
0123456789-!”#$%&/(.:,;)=¿?

Ahorrar nunca había sido tan divertido...
Para uso en encabezados y títulos.
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Nunito Semibold

¡Hola!

descárgame

ABCDEFGHIJK
LMNÑOPQRSTUVWXYZ
abcdefghi jk lmnñopqrstuvwxyz
0123456789-!”#$%&/( . : , ; )=¿?

Para uso en subtítulos o frases cortas, con tracking 100, 
puede usarse en versalitas.
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Open Sans Bold

¡Vive tus sueños!

ABCDEFGHIJK
LMNÑOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnñopqrstuvwxyz
0123456789-!”#$%&/(.:,;)=¿?

Para resaltar palabras, notas importantes o de advertencia.
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Open Sans Regular

Una moneki meta es aquella  que se alinea con tus 
ideales de vida y que te ayuda a cumplir propósitos 
más grandes. Enfócate en lo que es esencial para tí 
y deja a un lado las modas, el status social o intere-
ses de otras personas.

ABCDEFGHIJK
LMNÑOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnñopqrstuvwxyz
0123456789-!”#$%&/(.:,;)=¿?

Para cuerpos de textos y botones. 
Puede usarse en itálicas para distinguir cierta(s) palabra(s). 
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e l e m e n to s 
g rá f i co s
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Paleta de color
Los colores principales de Moneki son 
el morado y el amarillo, de los cuales 
se desprenden diversas tonalidades. 

El morado representa espiritualidad, 
sabiduría y conciencia, mientras que 
el amarillo refleja inteligencia, optimis-
mo y estimula la actividad mental.

El color blanco y el marrón se utilizan 
para neutralizar. 
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Iconografía
El estilo de los íconos es lineal con 
terminaciones redondeadas, depen-
diendo su uso pueden o no tener un 
envolvente circular. 

El trazo estándar de la línea es de 
4 pt. pero puede variar según su apli-
cación.
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Personaje
Moneki es el personaje principal de 
la marca. Es un gurú muy amigable y 
juguetón que guía a las personas en 
sus procesos de compra y los motiva y 
aconseja en el ahorro de dinero.

Su diseño puede sufrir alteraciones 
según la actividad que esté realizando.

Puede ir aislado o acompañado de 
otros elementos que se mostrarán a 
continuación.
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Otros elementos
Estos elementos podrán usarse para 
complementar una composición o 
acompañar al personaje. 



27

Algunos ejemplos de su uso adecuado:
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Algunos ejemplos de su uso inadecuado:
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a p l i cac i o n es
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a p l i cac i ó n m óv i l
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pa p e l e r í a
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co m u n i cac i ó n e n 
r e d es e  i m p r es a
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