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LA BUSQUEDA
INFINITA

Comenzo cuando mis pies
tocaron la tierra y me di
cuenta que no era
necesario ver la tierra para
confirmar que caminaba,
ni ver lo que tocaba para
saber qué sentia.
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Serie fotografica en blanco y negro






viajes
vive
mejor

nunca
es tarde







¢Listo
para

Boletos
Pasaporte
Dinero

Camara
Cargador
Protector solar
Mapa

Botiquin

Suéter ligero
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uno mas a la lista
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Zapatos comodos

viajes
vive
: mejor
nunca
‘ es tarde
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Nuestira Vision
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MEZCAL ESPADIN

MEZCAL « TOBALA
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THE DESIGN
PROCESS IS A

PROBLEM SOLVING
JOURNEY



“‘Before you can solve a problem,
you have to admit that you’ve got one”
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fast fashion

consumo <= velocidad < desecho




; QUE PASA CON
NUESTRO CONSUMDO
DE ROPA?



80

billones
de prendas

® consumo 1995
consumo 2017

consumo anual de prendas
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; QUE PODEMOS HACER?



Un consumo consciente y
responsable de ropa a través
de la reutilizacion



; QUIENES LO HAN HECHO?

IROQUER MANOSANTA CHICFY

9 VINTAGE
Mom s-L!;Néﬂow /\ H O E




;COMO LO HAREMOS?






Creemos que la moda

puede ser un generador
de cambio

Mondare ve la vestimenta
como algo mas profundo




;COMO FUNCIONA?
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Recoleccion Filtro calidac Proyectos venta popup
alternos store
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compran cuando
lo necesitan

desechan la ropa
cuando da de si o
la reciclan

desechan la ropa
cuando ya no les
gusta

compran varlas
veces x temporada



Proveedor

Fashion lover Basico Consciente

Trendy

Me gusta comprar lo nuevo La moda es pasajera, el Mdas que seguir modas, Ver y vivir el consumo,
es casi un hobbie. estilo es atemporal me gusta lo cldsico me hizo cambiar



Posibles compradores

Fashion lover Basico Consciente
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Me gusta comprar lo nuevo La moda es pasajera, el Mdas que seguir modas, Ver y vivir el consumo,
es casi un hobbie. estilo es atemporal me gusta lo cldsico me hizo cambiar



PROPUESTA



ESTABLECER CREAR
RELACION COMUNIDAD



Puntos de contacto

DOPUP Store

® ®
redes pagina web
sociales
instagram Informacion venta fisica
faceboook Campana de recoleccion de prendas

Reciclaj
Disenadores locales

e de prendas



eee ) PHONE = 18:16

REDES Instagram

SOCIALES ~y Mondare 3min

Puebla

;Nuevo?

revaloriza o
que ya estd

O O

¥ 24 Likes




PAGINA WEB

story telling
campana recoleccion de ropa

invitacion a punto de venta
/O O kb O O k Proxirma pop ug store

15 de mayo

contacto con otros disenadores







POP UP STORE

[tinerante
Tematicas

Informacion
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¢Que hay detrds
de una prenda ?
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Encontré
“el” vestido
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mondare -

YOI 10 MGGE CGMC LS
posibitidad v ona coortunidod
DRI QENEror Un Ciclo
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INVERSION INICIAL

563, 545.00

INGRESO ANUAL PROYECTADO

5270, 000.000



FLUJO LIBRE DE CAJA

1ER ANO

5168, 500.00







“Son cosas chiquitas.

No acaban con la pobreza, no nos sacan del
subdesarrollo, no socializan los medios de produccion y
de cambio, no expropian las cuevas de Ali Baba.

Pero quiza desencadenen la alegria de hacer, y la
traduzcan en actos.

Yalfinyal cabo, actuar sobre la realidad y
cambiarla aunque sea poquito, es la unica manera
de probar que la realidad es transformable.”

Eduardo Galeano
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Plan de Negocios

Costos Fijos

Concepto Monto Mensual
nternet $500.00

LUz $200.00
Publicidad $2,700.00

Showroom 2,000.00

Costos de operacion y de administracion

Sueldo $6,000.00
administrador

Costos de la operacién del negocio mensual $11,400.00

Costos y gastos de la operacion y de negocio anual $136,800.00



Ticket promedio de venta

Precio venta $150.00
-20% compra $30.00
-limpieza $20.00
Ganancia $100.00

Ingresos anuales proyectados

Suscripcion anual
Venta de producto
Comision a disenadores

Publicidad
Ingregos Anuales

$30,000.00
$198,000.00
$24,000.00
$18,000.00
$270,000.00



Inversion Inicial
Concepto

Registro de Marca
Pagina web
Computadora
Publicidad

Dominio

Ciclorama

Utileria popup store

Inversion Inicial Total

Monto

$3,000.00
$20,000.00
$20,000.00
$4,000.00
$745.00
$3,000.00
$12,800.00

$63,545.00

Flujo de efectivo proyectado anualmente

Ingresos
Inscripciones, publicidad
y comisiones

Egresos

Costos y gastos de
operacion

Amortizacion del
préstamo de la inversion
inicial

Total egresos

Flujo libre de caja (operacion)

Flujo efectivo

Ano 1 Ano 2 Ano 3

$270,000.00 $351,000.00 $421,200.00

$136,000.00 $150,480.00 $165,528.00

$31,7720.50 $106,500.00

$168,572.00 $256,980.00 $165,528.00
$101,427.00 $94,020.00 $255,672.00

$70,999.25 $65,814.00 $178,970.40



