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ANTECEDENTES

Xpresiones by Andry es un proyecto independiente que
originalmente se conocia como Andry Piel. Esta empresa
esta integrada por una socia, Andrea Evangelista. En sus
inicios, el negocio se enfocaba en distribuir articulos de
piel de Leon en la ciudad de Queretaro. Sin embargo,
cuando la duena se muda a la ciudad de Puebla, hace 3
aNos, es que comienza con la marca.

Conocio a artesanas de la region de Cuetzalan que le
venden bordados. Esos bordados son mandados a Leon
nara anadirlos a los accesorios de piel. Y, finalmente, los
oroductos son traidos a Puebla para venderlos. Desde
nace poco, la marca se ha inmiscuido en el mercado de
accesorios de plata procedentes de Taxco, Guerrero.
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FILOSOFIA

La filosofia de nuestra empresa se basa en mejorar dia con
dia, iInnovando y haciendo crecer nuestra presencia en el
mercado. Lo anterior, con el objetivo de alcanzar nuestros
objetivos competitivos y cuidar nuestra relacion con los
proveedores que, a fin de cuentas, son los que nos
pueden garantizar la entrega de mercancia con la mejor
calidad. Asimismo, otorgar precios justos a los artesanos
locales es nuestra prioridad, ya que es una manera de
diferenciarnos con el resto de los competidores.
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accesorios fabricados por artesanos mexicanos, con la finalidad
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MISION

de esparcir las raices de nuestro pais a traves de los turistas

Somos uha empresa poblana que busca enaltecer
nacionales e internacionales.

XPRESTONES | o9
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VISION

Buscamos ser un punto de reunion de diferentes artesanos
nacionales para poder impulsar y potencializar la cultura

mexicana en los principales sitios turisticos de Mexico.
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VALORES

Los valores que van de acuerdo con la filosofia de la empresa son:

e Excelencia

e Cercania

e Calidad

e Crecimiento

e Honestidad

e Esperanza

e Aprendizaje

e COMpromiso

e Responsabilidad social

Cada uno de ellos, sera brevemente explicado en la proxima pagina.

Los valores de una empresa estan formados por principios eticos
y profesionales, sobre los cuales, se basan todas las actividades

cada una. A partir de ellos, se crea una cultura organizacional

dentro de la organizacion. Evidencian la identidad y el espiritu de
fuerte y solida que permite alcanzar los objetivos (Lisboa, 2019).

®
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EXCELENCIA

Invita a todos a superarse
dia adiay no caeren la
autocomplacencia.

CRECIMIENTO

Desarrollo integral donde
lo Importante sea el
bienestar de todos.

APRENDIZAJE

Gestion del capital
humano. Desarrollo de
habilidades en el equipo.

CERCANIA

Proximidad con el cliente,

creando lazos solidos de
familiaridad.

HONESTIDAD

Comportamiento recto.
Todos cumplen reglas y

promesas con sinceridad.

COMPROMISO

Seriedad de los
miembros para cumplir
tareas y deberes.

CALIDAD

Se cumple con
parametros establecidos
y prometidos al cliente.

ESPERANZA

Impulso para querer

cumplir metas y objetivos,

con todo y dificultades.

RESP. SOCIAL

Causar impacto altoy
positivo en la sociedad y
otros negocios.

Los valores de una empresa estan formados por principios eticos
y profesionales, sobre los cuales, se basan todas las actividades
dentro de la organizacion. Evidencian la identidad y el espiritu de

cada una. A partir de ellos, se crea una cultura organizacional
fuerte y solida que permite alcanzar los objetivos (Lisboa, 2019).

®
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NUESTRO CLIENTE

BUYERPERSONA

Mary Rosa Linda
Entre 25y 40 anos Entre 25y 40 anos Entre 30 y 50 anos
ARCHIVO DE REFERENCIA: BP-MARY ARCHIVO DE REFERENCIA: BP-ROSA ARCHIVO DE REFERENCIA: BP-LINDA

ideales, los cuales se generan a partir de estudios de mercado o
de informacion real de los clientes actuales. Algunas ventajas son
que se entiende las necesidades y comportamientos del cliente,

Los buyer persona son representaciones semificticias de clientes
asi como se planifica y crea contenido relevante (Vila, 2021).

ARCHIVO DE REFERENCIA: PERFIL DEL CLIENTE

®
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EVALUACION DEL

NOMBREDELAMARCA

Nombre: Xpresiones
Slogan: Accesorios Artesanales
Subslogan: By Andry

&
Pertinencia Semantica 5 &
Breve 35 =
Sencillo 4.5 O \
Pronunciabilidad 5 -
Euforia 4.5
Pregnancia 5
Original 4.5
Promedio 4.57
Métrica

O - 2 Mal evaluado 2.1 - 4 Cumple con estandares basicos 4.1 - 5 Bien evaluado
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AVATAR DE MARCA

¢Seria hombre o mujer?
Mujer

cQue le gusta hacer?
Vigjar, conocer nuevos lugares y culturas

;Como se viste?
Casual y tradicional. A veces, elegante

¢A que se dedica?
Trabaja y vigja

;Cuantos anos tiene?
35 anos

;Como es su estilo de vida?

Sencillo y practico. No ostentoso

Nota:
Despues de identificar quien es el cliente, alinearlo con esta imagen.
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ARQUETIPO

DELAMARCA

Masculino Femenino Moderno Clasico

Maduro Infantil Dinamico Quieto

Economico Lujoso Formal Informal

Simple Complejo
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CIRCULO DE ORO

CONOCIMIENTODELAEMPRESA

Esta herramienta se aplica en las empresas con el fin
de conocer los objetivos en los que tiene que centrar
sus esfuerzos y la forma en la que debe de hacerlo.
Cada circulo simboliza una pregunta que corresponde
a la forma mas habitual de la comunicacion humana,
cQue?, ;Como?, ;Por que?

Las preguntas que deberia de hacerse Xpresiones
dentro de cada circulo serian las siguientes:

e ;Que? ;Que sentimientos despierto en el cliente?

e :Como? ;Con que productos lo logro?

e ;Por queé? ;Que me motivo a hacerlo?

ARCHIVO DE REFERENCIA: CIRCULO DE ORO

HOW
WHAT
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MARCA CORPORATIVA

Software utilizado

Illustrator CC 2015 @ Isotipo

Mandala. Simbolo de
unidad y armonia.
Conexion con la identidad
anterior.

Logotipo
4 i i NE ¢ i 7’ N
XPR_,ES_[ONES @ Nombre. Sintetizar en una

palabra el trabajo en

ACCESORIOSC%ARTESANALES equipo y el arte que es
by Sdndlbyy crear con las manos.
ARCHIVO DE REFERENCIA: MARCA CORP.
@ Slogan
Tipografia Rescatar el giro de la
e Logotipo: Xisfani marca.
e Sub - slogan: Babysweet Conservar la esencia.
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PSICOLOGIA

DEL COLOR

#009BAE

A pesar de que los colores oficiales de la marca
corporativa son blanco y negro, en una asesoria de
marketing, se aconsejo a Xpresiones contar con un
patron de colores para la creacion de contenido vy
publicidad en la red.

El significado de cada color debia reflejar la esencia
del emprendimiento vy, tras analizar una amplia gama
de combinaciones, se llego a la conclusion que estos
eran los adecuados.

#000A31

NOTA:
Se sugiere que se utilizar exactamente los tonos propuestos.

La psicologia del color esta basada en una metodologia que se

encarga de estudiar y analizar como se comporta el consumidor
y que emociones le transmiten los diferentes colores. Por ende,
los colores pueden influir en la decision de los consumidores al

momento de adquirir algun producto o servicio.

®
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NEGRO

Elegancia
Calidad
Exclusividad
Autonomia
Fuerza

NOTA:

I X 3

BLANCO AZUL MORADO

Sofisticacion Profesionalidad Elegancia
Pureza Confianza Creatividad
Limpleza Sabiduria Autenticidad
Bondad Inteligencia Distincion
Paz Serenidad Lujo

Las cualidades de cada color se extrajeron considerando el ambito mercadologico.

encarga de estudiar y analizar como se comporta el consumidor
y que emociones le transmiten los diferentes colores. Por ende,
los colores pueden influir en la decision de los consumidores al

La psicologia del color esta basada en una metodologia que se
momento de adquirir algun producto o servicio.

®
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ETIQUETAS

PRODUCTOS

FRENTE REVERSO

L%
N
Ghs

de artesa amos de

Pe Pr Py Ng ¢ Pe Pe Y o e fo S
ini rla omenta CO o

., oca > la cultura vy s

ACCESORIOS ARTESANALES g _ de nuestro pais. Asimismo, se busca

os a precios justos en donde

ﬁ’} "%“d‘“} - od: _ir'l volucradas en el proyecto se

@xpresionesbyandry

ARCHIVO DE REFERENCIA: ETIQ. 1

DESCRIPCION
Tarjetas de doble cara.

RECOMENDACIONES

FRENTE

REVERSO

NUESTRAS
BOLSAS

| Esta es una bolsa que te distinguird a donde
vayas y tengas la oportunidad lucirla, ya que el
bordado que contiene es unico. En sus disenos y
colores se encuentra la esencia de quien la
borda, es decir, manos artesanas de la region de
Cuetzalan, Puebla. Ademas, al ser fabricada en
piel - proveniente de Ledn -, la convierte en un
accesorio resistente y durable |

Modelo:
# inventario:

@ 222 520 2583
@ @XpresionesbyAndry @ @xpresionesbyandry

ARCHIVO DE REFERENCIA: ETIQ. 2

NO modificar la estructura de cada etiqueta, pues esta pensada en el impacto que puede tener en el consumidor.

Imprimir en cartoncillo o papel grueso en las medidas que mejor le convengan al producto.
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CONTINUACION
PRODUCTOS

FRENTE REVERSO FRENTE REVERSO

NUESTRAS

AVERT CARTERAS

JOYERIA

PLATA 0.925

DESCRIPCION
Tarjetas de doble cara.

RECOMENDACIONES

| Esta pieza de joyeria esta fabricada en plata
0.925 por las manos expertas de joyeros de la
ciudad de Taxco Guerrero. Ellos se encargan de
plasmar su imaginacion y creatividad en cada
creacion en este metal tan valioso y tan noble.
Ten por seguro que luciras expectacular |

Modelo:
# inventario:

@ 222 520 2583
@ @XpresionesbyAndry @ @xpresionesbyandry

ARCHIVO DE REFERENCIA: ETIQ. 3

| Esta es una cartera que te distinguira a donde
vayas y tengas la oportunidad lucirla, ya que el
bordado que contiene es unico. En sus disenos y
colores se encuentra la esencia de quien la
borda, es decir, manos artesanas de la region de
Cuetzalan, Puebla. Ademas, al ser fabricada en
piel - proveniente de Ledn -, la convierte en un
accesorio resistente y durable |

Modelo:
# inventario:

(O 2225202583
@ @XpresionesbyAndry @ @xpresionesbyandry

ARCHIVO DE REFERENCIA: ETIQ. 4

NO modificar la estructura de cada etiqueta, pues esta pensada en el impacto que puede tener en el consumidor.

Imprimir en cartoncillo o papel grueso en las medidas que mejor le convengan al producto.
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CONTINUACION |
TARJETADEPRESENTACION &
ENCUESTA DE SATISFACCION

Y
P
m
& =
_|
m
r r v \ Y il ”; i A}
XPRESTONES
ACCESORIOS ARTESANALES
by ey
@ 222 520 2583 @ @xpresionesbyAndry
[ xpresionesbyandry@gmailcom @ @xpresionesbyandry
P
m
o
(Z ENCUESTA DE
ESTAMOS PARA SATISFACCION
SERVIRTE Ingresa y obtén un 10% de

descuento en tu proxima compra

ARCHIVO DE REFERENCIA: ETIQ. 5

DESCRIPCION
Tarjetas de doble cara.

IE

ARCHIVO DE REFERENCIA: ETIQ. 6

31N3d4
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MODELO DE NEGOCIOS

CANVAS

El Canvas, desarrollado por Alexander Osterwalder, es una
herramienta que permite agregar valor a las ideas de
negocios. Por lo tanto, el Canvas puede considerarse como
una parte del modelo de negocios.

Un modelo de negocio describe la estructura de una
empresa, en este caso, Xpresiones. De la misma manera,
ayuda a desarrollar una estrategia para la organizacion, la
estimacion de costos y la busqueda de oportunidades con el
objetivo de poder captar y crear valor (Herrera, 2015).

Este concepto suele confundirse con el Plan de negocios.
Sin embargo, para lograr llegar al plan, primero se debe
estructurar y definir el modelo de negocios.



Socios Clave

- Socios (1 integrante)

- Proveedores

= Redes interpersonales

- Conocimientos basicos (leer,
ezcribir, aritmeética, tecnologia)

Actividades Clave

- Planeacidn

- Drganizacion

- Adguisicidn de productos

- Logistica

- Plataformas (Redes Sociales)
- Fotografiazs de productos

- Transporie

Recursos Clave

= Capital Humano

- Inversidn en el producto

- Etiguetas y embalaje

- Especialistas en artesanias

Propuesta de
Valor

- Producto durable y diferente a lo
convencional {bordados)

- Linea de productos

- Dizefio de marca Namativo y
acorde con los productos que

son ofrecidos

- Precios compelitivos v justos
(tanto para el cliente, como para
loz artesanos)

Deseable: Empagues atractivos

XPRESTONES | 27

Relacion con Q
Clientes

- Relaciones directas

- Relaciones indirectas
- Buen trato

- Asistencia adicional
(servicio post venta)

Canales

- Puntos de venta
- “enta directa f bazares
- Redes sociales

Deseable: Tienda en linea

Segmentos De :
Clientes ?M

- Mujeres gue frabajan y tienen
ingresos proplos

- Turistas que aman viajar

- Michos de Mercado en la Ciudad
de Puebla

Grupo General:- 35 a 60 aflos

Plata:
- 20 a 40 ahos

Bolsas:
- 40 afioz y mas

Carteras
- 30 afioz y mas

Estructura De Costos Fuente De Ingresos

Se paga por:

= Articulos dnicos

- Articulos que son de necesidad
- Articulos utilizados para regalos

- Costos fijos

- Insumos

- Trangporte

- Renta (puntos de venta)

= Compra del producto
- Mano de obra terminada - Precios especiales de adquisicidn

- Efectivo, tarjetas y transferencia

ARCHIVO DE REFERENCIA: CANVAS
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PLAN DE NEGOCIOS

ESTRATEGIASDE RE-ESTRUCTURA

1.Rama ideologica: Estructurar mision, vision, valores vy
ventajas competitivas.

2.Rama del entorno: Desarrollar un FODA para el analisis
de la marca, asi como las tendencias del mercado,
clientes potenciales y competencia.

3.Rama mecanica: Generar estrategias de marketing,
distribucion, puntos de venta y servicio al cliente.

4.Rama financiera: Fijar y estructurar costos, precios al
publico, sueldos; asi como viabilidad economica vy
margenes de utilidad.

5.Rama RRHH. Definir puestos de trabajo.

NOTA:
Practicamente, fue en todo lo que se trabajo.


https://aulasvirtuales.iberopuebla.mx/mod/resource/view.php?id=921045

&

Capitulo 4
[ Analisis Situacional ]
XPRESIONES
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OPORTUNIDADES

FORTALEZAS

DELAEMPRESA
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FODA
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cQue se hace mal? ;Que
se puede mejorar? ;Que
se debe evitar?...

En las areas senaladas con
anterioridad.

NOTA:

S3dvdiiligdad

;Que esta haciendo la
competencia? ;Que
obstaculo enfrenta? ;Que
especificaciones de
productos o servicios
estan cambiando?...

Tendencias de cambios
tecnologicos, politicos, sociales
y economicos.

SVZVNINYV

Para una empresa nueva, es de vital importancia realizar este analisis, ya que permite que se tenga un panorama
general tanto externo como interno. A su vez, permite abordar las problematicas de forma astuta y veloz.

La matriz FODA sirve de apoyo para analizar la situacion interna y

competitiva de la empresa, en este caso, Xpresiones. De igual
forma, facilita la comparacion de amenazas y oportunidades
externas con respecto a las fortalezas y debilidades internas

(Weihrich, Cannice y Koontz, 2012).

®
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e Registro en el padron de artesanos.
e Baja responsabilidad de empleados.
e Imagen y marca.

e Apoyo a artesanos.

e Contactos / proveedores.

e Costos de MP estables.

e Productos auténticos.

e Difusion de la cultura.

Mercado Meta limitado.
Publicidad escasa.

Recursos financieros limitados.
No hay contacto directo con los
artesanos, sino con
representantes.

Ventas esporadicas por cliente.
No hay Figura Legal.

- e Precios competitivos / justos.

e Creacion de fuentes de empleo.
Expansion a otros mercados.
Alianzas estrategicas. , A
Aumentar presencia en internet.

Resenas a los clientes.
e Productos valorados.

NOTA;
Las debilidades y amenazas pueden atenderse mediante arboles de problemas.

Mercado reducido.

Amenazas ambientales.
Competencia mas economica.
Crecimiento lento.
Dependencia ce la pandemia.
La materia prima podra perder
valor en el futuro.

ARCHIVO DE REFERENCIA: ARBOLES

La matriz FODA sirve de apoyo para analizar la situacion interna y

competitiva de la empresa, en este caso, Xpresiones. De igual
forma, facilita la comparacion de amenazas y oportunidades
externas con respecto a las fortalezas y debilidades internas

(Weihrich, Cannice y Koontz, 2012).

®
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ESTRATEGIAS

DECRECIMIENTO

Una estrategia de crecimiento es el conjunto de acciones vy
planes que disena una empresa con el fin de aumentar su
participacion de mercado al lograr desarrollar una ventaja
estable y unica en su entorno competitivo. Generalmente,
estas son utilizadas por las empresas para aumentar su
tamano, sus ventas, su rentabilidad, su calidad o cantidad de
productos, o mejorar su posicionamiento.

Hoy en dia, es vital que las empresas tengan estrategias de
crecimiento, pues la sociedad se vuelve cada vez mas
exigente. Por ello, se plantearon diferentes estrategias para
Xpresiones a corto y largo plazo con el fin de cubrir las
demandas del cliente, disminuir costos y aumentar ventas.
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NOTA,;
Estas estrategias pueden cambiar, ya que estan establecidas segun la situacion actual de la empresa.
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PUNTOS DE VENTA

ESTRATEGICOS

Al no contar Xpresiones con un local propio para la venta de
productos, se requiere de puntos de venta adecuados para
el giro que tiene la marca. En esta investigacion, se tomaron
en cuenta ciertas restricciones que no han funcionado de la
forma deseada.

Las restricciones fueron:
e Evitar espacios con costo mayor a $1,500.00.
e Evitar plazas comerciales (Cruz del Sur, Periplaza).
e Encontrar espacios en Cholula.
e Encontrar espacios donde haya turismo.
e Encontrar espacios que hagan difusion publicitaria.

ARCHIVO DE REFERENCIA: PUNTOS DE VENTA
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Capitulo 5
[ Analisis Interno ]
XPRESIONES
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COSTOS EINVENTARIO

BASEDE DATOS

Se logro segmentar de manera ordenada y precisa los
gastos y costos que se realizan mes con mes. Ademas, se
logro unificar precios y fijarlos con base en lo que se gastaba
por producto. Lo anterior, con la intencion de obtener
mejores ganancias y precios competitivos.

Material:
e Base de datos
e Manual de uso
e Asesoria en videoconferencia

ARCHIVO DE REFERENCIA: BASE DE DATOS
ARCHIVO DE REFERENCIA: MANUAL BASE DE DATOS
ARCHIVO DE REFERENCIA: ASESORIA BASE DE DATOS
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DISTRIBUCION

LOGISTICAY PRODUCCION

Eilds

Ear

|"__——_J_ S T
& TABASCO

NOTA:
Bordados de diferentes partes son enviados a Leon.
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LOGISTICAY PRODUCCION

i B : Papalot|
Sl icohtzinco g PO

Santagn ) Ln ()
_Porta s '_
o

Tenancingo i
i . Tenantitia® - @I
VALQUIRICO &2

(Tienda de Artesanias Marxé)
I

San Mig
Xoxtla

=
(e —
— FOMDA DE SANTA CLARA PASED BRAVO
ganiSul oo - (Tienda de Artesanias Nochan) o
:‘Carorungo - |
®
Juan C. Cuautlancmgn;l
Bonilla
saria
ipec
Cholula de” o , Bl
Rivadabia — San Andres CASA DE LOS MUNECOS
Cholula (Tienda de Artesanias Candiles)
L
San
Francisco
C_’:W”" CENTRO COMERCIAL EL TRIANGULD J
(Tienda Yo Compro poblano) (520

i Periférico Ecolagic®

@) o MUSEO BARROCO

ol {Tienda artesanias)

El punto es desde donde son enviados los productos a los puntos de venta.
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GESTION

CLIENTES

Brindar un servicio al cliente competente y oportuno, ayuda
a uha empresa a garantizar el exito. Conectarse con el
mercado meta es una de las cosas que permiten tener
buenos niveles de satisfaccion. Igual, debes considerar que
las referencias que los clientes Insatisfechos puedan
difundir, sin duda puede danar tu reputacion en el mercado.

Un cliente feliz siempre es fuente de buenos negocios. Por
lo tanto, hay que concentrarse en desarrollar experiencias
agradables para que se mantengan fieles a tu marca.

NOTA
Hay que conocer los diferentes tipos de clientes para saber como tratarlos. El archivo de

referencia servira como guia. ARCHIVO DE REFERENCIA: GESTION DE CLIENTES
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GESTION

TIPS

Para una buena gestion, recomendamos:

Dedicar minimo un espacio minimo de 2
la semana para crear material para rec
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noras, 3 veces a
es soclales, asi

como analizar la base de datos y el com

nortamiento del

negocio en los diferentes puntos de venta.

Mantener precios unificados siempre.

Evitar gastar mas de lo que se gana. Lo anterior, implica
no invertir en productos que tengan poca rotacion.
Gestionar los pedidos segun la base de datos.

Reinvertir dinero solo cuando se generen
Presencia constante en redes sociales.

utilidades.

ARCHIVO DE REFERENCIA: BULLETS
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@xpresionesbyandry
Contrasena
XXXXX
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Contrasena
XXX XX

xpresionesbyandry@gmail.com

Facebook
Perfil
XXXXX

/Xpresionesbyandry

CUENTAS
DE LA MARCA
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CUENTAS

DELAMARCA

Plataforma para crear contenido
e Documentos de identidad de marca
e Publicidad de redes sociales

C{u‘u}a Home  Templates v Features « Learn « Pricing ~ Q, search Canva @ & o XpreSIOneSbyandry@gmall"Com

persona | : You might want to try... y .
[ x JRe Correo electronico

® = B s
H = A e
ome meditationg o M v Ajk— =2
& S . Sur PO% B
08 allyour designs \
+81 Shared with you Video Facebook Post Logo Instagram Post Facebook Cover XXXXX

B3 Allyour folders

Contrasena

B Trach Your designs >

111111

Canva
https.//www.canva.com/

XPRESIONES

ooooo

incremente su trafico, exista fidelizacion de los seguidores y se

permiten que la marca tenga un aumento en su alcance,
presente mayor informacion del mercado.

Las redes sociales permiten segmentar la audiencia y crear
anuncios especificos para cada red que se manegje. Ademas,

®
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ASESORIA

FACEBOOK ADS

Se Invito a una exalumna de la carrera de Ingenieria
Industrial a iImpartir una pequena asesoria relacionada con el
marketing y la publicidad en redes sociales. Ella estuvo
realizando sus practicas profesionales en una empresa
dedicada a la consultoria de MKT. Por ello, consideramos
que su experiencia podia repercutir de forma positiva en el
desarrollo y crecimiento futuro de Xpresiones.

Puntos:
e | a asesoria fue grabada para ser consultada despues.
e |La presentacion fue compartida con el equipo.

ARCHIVO DE REFERENCIA: ASESOR{A MKT
ARCHIVO DE REFERENCIA: ASESORIA MKT (VIDEO).



EJEMPLOS DE

CONTENIDODIGITAL

conviertemas  Edtarpertit O

87 publicaciones 27,3k seguidores 50 seguidos
Convierte Més

Agencia y escuela de formacién de marketing digital.

+ Te ayudamos a convertir més en medios digitales.
Conviertemas.com

©0©0600

Libro del .. Qaa Super Tips. Hacks FB Hacks IG

Recursos

 PUBLICACIONES 16TV GUARDADAS ETIQUETADAS

Ti Q
EE— MEJOR FUNCIONAN
BRI EN TUS CAMPANAS DE

PALABRADELASEANA

HISTORIAS

_C omo crear.
IRRESISTIBLE|

h@m

A0 T T T T

i
0 Unico que diferencia un

EMPRENDEDOR EXITOSO|

e uno no exitoso

SUGERENCIAS:

it

(«@») @

Podcaster... Novedades

NOVEDADES

Instagram oculta los like:
Todo lo que debes hacer para
conseguir mds comentarios

Video

Cémo conseguir
seguidores GRATIS
en Instagram

B} < DAk
Blop Pogl
6 tips para disefar
tus historias e
impactar con tu
marca en Instagram

LNk EN 810

triunfagram ~ siguiendo -
201 publicaciones 25,6k seguidores 68 seguidos

Triunfagram: E-book & Curso

¥ Soy #Triunfagram, el ebook y curso con las mejores estrategias para triunfar
en Instagram. ACTUALIZADO 2019

2 Escrito por @vilmanunez

www.triunfagram.com/go

mr_villa, lauratuero, coach_erikaespinal y 27 més siguen esta cuenta

Tips Reto #TRFG Articulos Estrategias
f PUBLICACIONES GTV ETIQUETADAS

—

sopet D Sabias que?
Es una herramienta Los videos siguen
que te permite afiadir entre las tendencias
musica en tus historias de marketing en
ascenso

-

Podcast \

Trabaja duro, 1
diviértete y
haz historia

JU

(T\pj Headliner

Es una app en linea

gratuita que te permite
afiadir subtitulos a tus
videos con ondas de
sonido.

Muestra tu lado humano
para conectar rdpidamente
con tu audiencia.

XPRESTONES

adc_consultores  siguiendo -

N 200 publicaciones 13,9k seguidores 243 seguidos
v Academia de Consultores
ADC

Conviértete en un Consultor Digital

mr_villa, lauratuero, neibenx y 24 mas siguen esta cuenta

[ PUBLICACIONES 16TV ETIQUETADAS

B

CSTRATA A TUS
EMPLEADOS
COMO QUIERES @600 @37
QUETRATENA
TUS MEJORES CUENTE,S,

- Stophen . Covey.

A

£Qué prefieres, CONOCE
S CLENTES @ §Eé§ uN
menor precio o R R, S,
MAS PRECIO PERSONA : :
©on menos
clientes?

/ g [SULTO)
CEPREGUNTATE
SILO QUEESTAS ¥
HACIENDO %) P
\ cseacomoorescucrs S
/ _FORMAGIONCON"NUA

3 HERRAMIENT,
TELLEVARA 3 ‘" eweaia | corno CONSULTOR?
EDSC_)rIAI')lEM?'J'EARuii” U _snéu DELTIEMPO|

“ i QUE
ESTOS SON |
LOS RETOS =
DEUN
FREELANCER LUEGO,
APRENDE
AHACERLO??
snelasivnion)

Seguir a @socia_mx en Instagram (Agencia de Marketing)
Comprar a @fon2mx en Instagram (Fondos para fotografias)

TIPOS DE

FEED EN
INSTAGRAM

COLUMNAS AJEDREZ BLOQUES

_ = Bl
|

DIAGONAL ROMPECABEZAS COLORES
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EJEMPLOS DE

COPYWRITING

SUGERENCIAS:
Crear copys basados en la asesoria de Marketing.
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EJEMPLOS DE

DINAMICAS EN REDES

Generar dinamicas en las redes sociales permite mejorar la
relacion con los clientes y su permanencia con la marca. Un
ejemplo es la dinamica de "Find the emaoji”.

SUGERENCIAS:

Premiar al o los primeros lugares
con algun descuento o producto
gratis en la proxima compra.




&

Capitulo 7
[ Camino por recorrer ]
XPRESIONES



XPRESTONES | 50

:EN DONDE

NOS QUEDAMOS?

Al Inicio del periodo, se acordo abordar el proyecto desde
tres puntos diferentes: identidad corporativa, modelo de
Nnegocios y asesoria financiera.

Al dia de hoy, la marca cuenta con:
e Nueva identidad.
e Modelo de negocios solido.
e Base de datos financiera.
e Sugerencias para gestion eficiente.
e Asesoramiento integral.
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cQUE SIGUE?

HACIA DONDE IR

Para impulsar todo este desarrollo, es indispensable contar
con especialistas en Marketing que ayuden a:

e Generar propuestas por tipo de contenido.

e Planificar y analizar el calendario de publicaciones.
Analizar las interacciones de las publicaciones.
Producir videos, historias, reels y contenido de valor.
Manejo de redes sociales.
-otografias de los productos.
-eed organico en cada red social.

SUGERENCIA:
Permanecer en el Nodo del IDIT como empresa incubada para obtener ayuda gratuita.






