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4. INTRORYCTION

"Por vnt mundo donde la entern.cdad ne nale 10¢ Cwenod”

Desde tiempos historicos, el ser humano ha logrado identificar la “salud” y la “enfermedad”
como parte integral del proceso biolégico que conforma a los seres vivos. Por consiguiente,
todas las personas sin excepcion desarrollan consecuencias fisiolégicas dependiendo de las
interacciones que generan con el medio ambiente y con la sociedad, algunas incluso siendo
heredadas a través de los afnos. Por esta razén, se podria decir que las enfermedades son el
enemigo numero uno del cuerpo humano. Sin embargo, actualmente existe un padecimien-
to que destaca sobre muchos como uno de los mas letales a nivel internacional.

2. MARCO CONTERTUAL

2.4 U cancer en la hictoria de la meditina

Desde épocas antiguas, la humanidad ha tenido el conocimiento de la enfermedad denomi-
nada como cancer. Esto se ha verificado gracias a los resultados que nos brinda la paleopato-
logia(1). La cual, hace aproximadamente 150,000 afnos destaca una posible conexién entre
diversas lesiones y el cancer. (Slaverry, (2013), 138).

En la época primitiva, no existia informacion de la que derivara el cancer como se
conoce ahora. Sin embargo, existe un debate en el que se asocia diversos traumatismos
fisicos o causas externas al conocimiento humano. Este padecimiento es casi nulo, mas no
descartable ya que se estimaba una expectativa de vida muy corta y ademas habia un mayor
indice de fallecimiento por enfermedades infecciosas debido a una herida no tratada. (Op.
cit).

En civilizaciones como en Sumeria y en Egipto las enfermedades se trataban como
algo externo y sobrenatural pero con un toque de seres divinos como los dioses. Es decir,
existian dioses a los que les atribuian diferentes enfermedades como son la peste, enferme-
dades de transmision sexual, entre otros para los nifios y embarazadas. (Op. cit).

En Egipto, las personas se dedicaban a realizar grupos de encuentro en el cual se
mezclaba el templo y la escuela. A partir de esta organizacion e intercambio de conocimien-
tos, dieron como resultados diferentes expertos especializados en alguna enfermedad que
comunmente existia en la sociedad. Sin embargo, nunca hubo un especialista en tumores
malignos. Ademads, en estos encuentros se dedicaban a escribir y almacenar informacién
que trataban de temas religiosos o médicos por lo que existen fuentes de informacién escri-
tas en esa época llamados: “papiros médicos”. Entre ellos, destacan los de Edwin Smith y el
papiro de Eber. Nombrados asi por los personajes que encontraron los papiros (Op. cit).
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En estos textos antiguos podemos lograr comprender que los egipcios conocian la
anatomia humana y que inclusive fueron capaces de tratar diferentes enfermedades con
éxito como lesiones, fracturas o infecciones. Estos textos también demuestran diferentes
opciones que las personas pueden tomar para tratar sus dolencias. Es decir, escribieron las
primeras recetas médicas en el mundo en el cual mencionan antidotos de tipo vegetal,
animal y mineral. (Ramos, A., Mata, D., & Barroso, J. 2005, 586).

En la antigua Grecia, existié una proliferacion en el saber y el conocimiento. Esto se
convirtié en algo significativo para la historia de la medicina. Se encontraron diferentes
escritos donde se le atribuyen a Hipdcrates también conocido como el padre de la medicina
moderna. Estos textos ahora son llamados como: tratados hipocraticos. En ellos, encontra-
mos el origen etimoldgico(2) de la palabra: cancer. (Slaverry, (2013), 138)

En las obras describen unas lesiones tipo ulcerosas pero endurecidas que se pueden
expandir por los tejidos y que visualmente lo relacionan con las patas de un cangrejo por lo
que Hipocrates fue el primero en utilizar el término “Karkinos” para referirse a esta Ulcera
maligna y asi también darle un significado a la palabra cangrejo. Sin embargo, existe una
interrogante debido a las multiples traducciones ya que es posible que las personas solo se
refirieron a Ulceras incurables y no a los tumores malignos que conocemos hoy en dia. Poste-
riormente, surgié otra palabra: “Oncos”. Aunque en ese tiempo esa palabra hacia referencia
simplemente a un tipo de hinchazon, luego se tradujo como tumory para el siglo XIX la pala-
bra “Oncologia” se encargaba del estudio de estos tumores. (Op. cit)

Con el transcurso del tiempo y los cambios histéricos podemos aterrizar al imperio romano
en el que no cuentan con datos de incrementos del cancer.

“Durante el periodo medieval Europa, por influencia del cristianis-
mo, se aleja del naturalismo cientifico griego por considerarlo pagano vy
contrario a la omnipotencia divina, esto produce una acelerada perdida de
conocimientos médicos al tiempo que la mentalidad cristiana propone una
desvalorizacion del cuerpo, lastre material del espiritu, y una vision mila-
grista de la salud.” (Slaverry, (2013), 139).

Si bien es cierto que en esta época el mas grande imperio revirtié todo el progreso consegui-
do de la medicina griega por considerarlos malignos e impuros, en otra parte del mundo,
totalmente opuesta como lo era el mediterrdneo, toman las bases del conocimiento griego
y lo adaptan a su cultura drabe, mejorandolo y proponiendo una técnica hasta ahora jamas
realizada: Los procedimientos quirurgicos. Los darabes también crean una palabra para deno-
minar al cangrejo y al cancer: zaratan. (Op.cit).



En el renacimiento, volvieron a tomar informacion de la cultura griega. A pesar de
gue no tuvieron éxito ya que solo se concentraron en curar las enfermedades epidemiol6gi-
cas que para en ese momento eran mas visibles y mortiferas. El cancer ya era algo notable,
pero siguié tratandose como una enfermedad de segundo plano y que solo debia curarse
con cauterizaciones(3). Aunque después del renacimiento se genera una ola de movimiento
experimental dentro del drea de la medicina, conduciendo a la investigaciéon y reconoci-
miento de varias enfermedades dando como resultado reportes de cdncer mas imprescindi-
blesy para el siglo XVIII se identifica las lesiones del cdncer y la manera de tratarlas con una
mezcla de plantas medicinales, varios sin alguna eficiencia optaron por crear multiples
medicamentos. (Op.cit).

Fue hasta el siglo XIX, en un plano de modernidad, que Rudolf Virchow descubrié por
primera vez que el origen de la patologia (4) se hallaba en nuestras propias células.Y escribio
su investigacion “Diecellulare Pathologie” que recaba las bases para estudiar las enfermeda-
des causadas a nivel celular, incluido el cancer. Posteriormente, su aprendiz Julius Cohnheim
expuso la teoria de que existen células durmientes. Actualmente, su trabajo sigue siendo
fundamental para la comprensién del comportamiento de las células humanas que les dan
origen a los tumores. (Op.Cit).

Debido a la gran incégnita del origen del cancer, se incité a procesos terapéuticos
para tratarlo y obteniendo asi una alternativa a los procesos quirurgicos que comenzaban un
gran auge. Por lo que se crearon métodos como unglientos mezclando pastas, harinas y
minerales. Algunos sin éxito, otros mas con el resultado de otros padecimientos y muy
pocos con alguna especie de mejoria.

Finalmente, podemos entender que la historia de la medicina es muy basta y que ha
ido modificandose con el tiempo, investigaciones y experimentos. Es por ello, que gracias a
estos procedimientos realizados dan como resultado el conocimiento que tenemos sobre la
enfermedad actualmente y nos ha apoyado a poder mejorar los tratamientos para combatir
el cancer en el mundo.

2.2 Ul canner enn Méxito

En el siguiente texto se presentara el tépico del cancer en México. Esto con la finalidad de
presentar la problematica la cual representa en nuestro pais actualmente. El desarrollo del
tema se realizard a través de la consulta de diversas fuentes y autores, asi como la interpreta-
cion de la informacién expuesta.



En primera instancia es importante conocer el término cancer. El término engloba a
un grupo de mas de 100 diferentes tipos de la enfermedad que tiene como caracteristica
principal el rdpido y desordenado crecimiento de células anormales (Bustamante, Marin y
Cardona, 2012). En la mayoria de los casos se trata de padecimientos crénico-degenerativos,
por lo tanto, sus incidencias y tasas de mortalidad tienden a incrementarse con la edad
(INEGI, 2018).

A nivel mundial, el cdncer es una enfermedad que va en aumento y es considerada
como una de las principales causas de muerte. Tan solo en el 2012, se registraron 14 millones
de casos nuevos y 8.2 millones de personas fallecidas, segun la Organizacion Mundial de la
Salud (OMS), en su Informe mundial sobre el cancer 2014 (Stewart, Bernard W, and Chris
Wild, 2014).

A través de la informacién previamente expuesta es notable que esta enfermedad
representa una gran problematica a nivel mundial. Al ser una de las principales causas de
muerte es indispensable conocer el impacto que tiene en México. Actualmente en nuestro
pais, hasta el 2017 representaba la tercera causa de muerte con 12% de todas las defuncio-
nes ((Juntos Contra el Cancer, 2017). Es evidente el impacto en nuestro pais sin embargo la
cifra de mortalidad no es la problematica mas grave sino el alcance el cual ha tenido en la
poblacion, como se muestra a continuacion.

Durante el lapso de 2011 a 2016, dos de cada 100 000 habitantes de 0 a 17 afios fallecen
anualmente por un tumor en érganos hematopoyéticos (conformado entre otros, por la
leucemia). Entre los jévenes de 18 a 29 afios, mueren tres de cada 100 000 hombres contra
dos de cada 100.000 mujeres por esta causa. Tres de cada 10 muertes por cancer en la pobla-
cion de 30 a 59 afnos, son consecuencia del cancer en érganos digestivos. Para la poblacion
de 60 y mas anos, de 2011 a 2016, cuatro de cada 10 defunciones por cancer en mujeres se
deben a tumor en 6rganos digestivos, contra tres de cada 10 en varones, por la misma causa.
Respecto al cdncer de mama, en 2016 se observaron 16 defunciones por cada 100000 muje-
res de 20 aflos y mas (INEGI, 2018).

Los casos en la poblacion son un dato muy preocupante ya que no solo han aumen-
tado sino desafortunadamente, desde el ano 2000, en México han aumentado las defuncio-
nes de pacientes que padecen de cancer por un 20%.Y, segun el INEGI, entre el afio 2010y
2018 las defunciones relacionadas con el cancer o tumores malignos han rebasado de
70,240 a 85,754 (INEGI, 2018). Mediante este incremento es evidente que las acciones para
prevenir la enfermedad o tratarla no han sido eficientes.

A pesar de que algunas variaciones de este mal no pueden ser prevenidas. Existen algunas
que pueden ser prevenidas.



Por ejemplo, uno de los factores de riesgo principal es el consumo del tabaco, este es
el factor de riesgo mas letal ya que dana directamente la garganta, la trdquea y los pulmo-
nes, ocasionando aproximadamente el 22% de las muertes por cancer. Por otro lado, las
infecciones oncogénicas, como las que son causadas por virus de las hepatitis o el papiloma,
ocasionan el 25% de los casos de cancer en los paises con poco desarrollo econémico (Jun-
tos Contra el Cancer, 2017).

Para México, detectar y prevenir la enfermedad anticipadamente es indispensable
para reducir la mortalidad por cancer. Ademas, se contempla que el 30% de casos se pueden
preveniry el otro 30% se puede diagnosticar a tiempo. Tomar accién prematuramente logra-
ria un 60% de probabilidad de curacién al afectado. Por esta razén, es fundamental dar
impulso a estas acciones ya que el cancer durante su etapa inicial no causa dolor. No obstan-
te, cuando se producen sintomas se debe a que la enfermedad ya se ha desarrollado. ("El
Cancer en México y el mundo", 2021).

Como es evidente, el cancer no debe ser una sentencia de muerte ya que es maneja-
ble en las etapas tempranas. Sin embargo, la Sociedad Mexicana de Oncologia (SMeO) consi-
dera que ademas las elevadas cifras de muertes por cancer se deben a los diagnésticos
tardios. El 60% de los casos de cancer en México es detectado en etapas avanzadas (Socie-
dad Mexicana de Oncologia. Prevencion y diagnostico oportuno en cancer, 2016). Debido a
los datos presentados, es pertinente inferir que la falta de informacién y conocimiento de los
sintomas del cancer puede ser una causa del diagnéstico tardio. La falta de informacion en
México en diversos temas, no es algo anormal. Por lo que, en el rubro de salud, desafortuna-
damente, es uno mas en el cual se sufre y hay graves consecuencias.
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De acuerdo con la secretaria de Salud, los canceres mas frecuentes en México son:
« Cancer de mama con 27,500 casos por afio y 7,000 defunciones.

- Cancer de prostata con 25,000 casos por afio y 6,900 defunciones.

« Cancer de colon con 15,000 casos por afio y 7,000 defunciones.

« Cancer de tiroides con 12,000 casos por afo y 900 defunciones.

- Cancer cervicouterino, 7,870 casos por afo y 4,000 defunciones.

« Cancer de pulmén con 7,810 casos por ano 6,700 defunciones.

(Estadisticas a propésito del dia mundial contra el Cancer (4 de febrero), 2018).

Un componente que limita el combate contra el cancer es la dificultad que tiene la
poblacion para acceder a los servicios de salud y tecnologia para la deteccion y tratamiento
del cancer. Incluso si el padecimiento es detectado a tiempo, los pacientes en México
enfrentan inconvenientes como la falta de infraestructura en hospitales publicos, el acceso
limitado a los tratamientos, o la falta especialistas capacitados de operar el equipo técnico
oncoldgico. ("PANORAMA DEL CANCER EN MEXICO", 2017).

Es notable que estos problemas en el sistema de salud son un gran obstaculo para
tratar de combatir el cancer en México. Es una gran limitacién, ya que como fue presentado
durante el desarrollo del presente texto, las cifras Unicamente van aumentando. Finalmente,
se puede concluir que las deficiencias en la administracién del Estado, especialmente en el
sistema de salud es uno de los actores principales por la gran tasa de mortalidad. Sin embar-
go, es posible realizar acciones de prevencion como la difusion de informacion y la concien-
tizacion del dafo que tienen los principales factores de riesgo.

2.3 € tancer infandil en México

El cdncer, como ya se menciond anteriormente, es una enfermedad comun y dificil de afron-
tar, y es aun mas dificil cuando el enfermo es un menor que ha tenido una corta vida y que
aun le quedan muchos afnos por delante. El cancer se origina cuando las células se dividen
de forma anormal, y luego dichas células contindan su reproduccion de forma desordenada,
y eso hace que afecten cualquier parte del cuerpo (Aqui Nadie Se Rinde (2019)). Para evitar
la enfermedad en siy/o el desarrollo de esta, es importante que los nifios sean llevados cons-
tantemente a visitas rutinarias con el pediatra, sobre todo cuando se observe cualquier ano-
malia en el crecimiento y desarrollo de los nifios.

Las causas del cancer infantil no son muy exactas, ya que varian de paciente en
paciente. Cerca del 5% de los canceres en los nifios se forman por una mutacion hereditaria.
Es decir, una mutacion genética que es transmitida de padres a hijos (INSTITUTO NACIONAL
DEL CANCER. (2020, Agosto)).



Aunque hay otros casos en los que se debe investigar a qué estuvo expuesto el nifio
con anterioridad para desarrollar la enfermedad ya que existen factores que pueden aumen-
tar el riesgo de contraer cancer, “Como la exposicion a radiaciones y algunos agentes quimi-
cos como asbesto y arsénico. También algunas enfermedades hereditarias como el Sindro-
me de Li Fraumein, Sindrome de Werner y Neurofibromatosis (Aqui Nadie Se Rinde (2019)).
El cancer es una enfermedad a la cual siempre se le tienen miedo y respeto, ya que es muy
agresiva y, en algunos casos, dificil de curar, ademds de que una vez que te da céncer, es
probable que tu cuerpo siga desarrollando este tipo de células en otras partes del cuerpo'y
que la enfermedad se vuelva interminable.

De acuerdo con la Secretaria de Salud, “cada ano 7 mil nifos menores de 18 afnos
enferman de algun tipo de cancer” (Aqui Nadie Se Rinde (2019)), en algunos casos de cancer
es necesario que el paciente reciba un trasplante de médula 6sea y esta operacion sera su
Unica esperanza de vida. Dentro de estos casos “sélo el 30 por ciento contara con un dona-
dor compatible en su familia, el resto necesitara encontrar a un donador que no sea de su
familia”, (Op.Cit)". Dentro de todos los tipos de cancer el impacto fisico, social, psicolégico y
econdémico que recibe el paciente y sus familiares son muy grandes ya que se deben some-
ter a tratamientos largos y muy costosos.

Segun el Consejo Nacional de Poblacién (CONAPO) “hasta el 2018 la poblacién de
nifos y adolescentes entre los 0 y los 19 afos fue de 44,697,145, de los cuales 26,493,673 no
cuentan con ningun tipo de Seguridad Social” (Centro Nacional para la Salud de la Infancia y
Adolescencia. (2019, Abril)). Esto ocasiona una problematica para las familias de los pacien-
tes, debido a que el cancer es una enfermedad muy costosa y puede hacer que las familias
se vean envueltas en dificultades econémicas (Op. cit).

Los datos que nos proporciona el Registro de Cancer en niflos y Adolescentes (RCNA)
nos muestran que “las tasas de incidencia (por millén) hasta 2017 fueron: 89.6 Nacional,
111.4 en nifos (0 a 9 anos) y 68.1 en adolescentes (10-19 afios). Por grupo de edad, el grupo
de 0 a 5 anos presentd la mayor tasa de incidencia con 135.8” por otro lado tuvo “el grupo de
adolescentes entre los 15 y los 19 afios tuvo la menor incidencia con 52.6” (Op.Cit)
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Grafica 1. Tasas de Incidencia por grupo de edad, RCNA
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Fuente: Registro de Cancer en Nifos y Adolescentes (RCNA).

El 56% de los casos registrados fueron varones y el resto mujeres, “la mayoria de los
casos del RCNA fueron: Leucemia (45%), Linfomas (12%) y Tumores del sistema Nervioso
Central (9%)". (Op.Cit). En general en los primeros cuatro afos de vida, los pacientes presen-
tan tumores en el Sistema Nervioso Simpatico, Retinoblastoma, Tumores Renales y Tumores
Hepaticos. A partir de los 10 afios se presentan con mayor frecuencia tipos de cancer simila-
res a los de la edad adulta. Los canceres dentro de las edades anteriormente mencionadas
suelen ser mas agresivos. Por esta razon, el tratamiento genera mayor riesgo de inmunosu-
presion y de infeccion que puede ocasionar la muerte del paciente. (Op.Cit)

En muchos canceres, la reproduccién sin control de estas células da lugar a la crea-
cién de una masa (tumor). Si no se le da el tratamiento adecuado el cancer se extiende,
invade mas partes del cuerpo y provoca la muerte. Hay infecciones crénicas que pueden
volverse un factor de riesgo en el cancer infantil, y son mas importantes en los paises de
ingresos medianos o bajos, “por ejemplo, el VIH, el virus de Epstein-Barr y el paludismo’,
dichas enfermedades aumentan el riesgo de desarrollar cancer.” (Organizacién Mundial de la
Salud. (2018)). Investigaciones ofrecen los siguientes datos: “el 10% de los niflos que pade-
cen cancer tienen una predisposicion genética” (Op.Cit)

Existen diversas organizaciones cientificas aunadas al cancer infantil. El Grupo de
Oncologia Infantil (COG) es la organizacién més grande a nivel mundial que se dedica a
hacer investigaciones clinicas para mejorar la atencion y el tratamiento en cancer infantil
(INSTITUTO NACIONAL DEL CANCER. (2020, Agosto)).
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También la OMS y el Centro Internacional de Investigaciones sobre el Cancer (CIIC),
trabajan en colaboracién con el Organismo Internacional de Energia Atomica (OIEA) y junto
con otras organizaciones de las Naciones Unidas para:

Aumentar el compromiso politico con respecto al diagnéstico y el tratamiento del
cancer infantil.
[
Prestar apoyo a los gobiernos para que creen centros contra el cancer y sucursales
regionales de calidad para garantizar el diagnéstico preciso y el tratamiento eficaz
@® de la enfermedad en los nifos afectados por el cancer.

Elaborar normas y herramientas para orientar la planificaciéon y la aplicacién de las
intervenciones relacionadas con el diagndstico precoz, el tratamiento, los cuidados

® paliativos y la atencidn a los supervivientes, incluidas las necesidades relativas a los
canceres infantiles.

Mejorar el acceso a medicamentos y tecnologias esenciales y asequibles.

® Prestar apoyo a los gobiernos para que eviten la ruina econdmica y el aislamiento
social de las familias de niflos con cdncer como consecuencia de la atencién oncol
® (gica” (Organizacion Mundial de la Salud. (2018)).

Con seguridad, si se logra estos cometidos las situaciones para los nifios con cancer van a
mejorar, ya que tendran mas herramientas para conocer su enfermedad y para combatirla.

2.4 Cén.0 atecla a 10¢ nivtog

Cuando los nifios reciben la noticia de su enfermedad reaccionan de diferentes formas y lo
afrontan de igual modo, “los niflos y adolescentes a menudo responden a la noticia del diag-
nostico de cadncer con una gama de emociones que reflejan la de los padres.” (American
Cancer Society. (2017, Octubre)), pero también las reacciones dependen en gran medida de
“la edad, madurez y personalidad del nino” (Op.Cit.)

Los padres o tutores del nifio se vuelven una parte fundamental dentro del trata-
miento, debido a que tienen un nivel de conocimiento del nifio que el equipo de profesiona-
les contra el cancer no tiene. Eso ayuda a que el nino se sienta apoyado y acompanado en el
proceso. Hay formas de abordar la enfermedad, de hablarla con el menor y de crearle habi-
tos y rutinas para que, dentro de lo posible, tenga una vida normal (American Cancer Socie-
ty. (2017, Octubre)).
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La Institucién de Asistencia Privada “Aqui Nadie Se Rinde I.A.P” dice que dentro de los
posibles sintomas del cancer infantil se encuentran la fiebre sin causa aparente, pérdida de
peso, sudoracion excesiva, dolor abdominal, bolitas en el cuello, axilas e ingle, nduseas,
vomito, petequias y moretones. A pesar de ser sintomas comunes, varios de ellos pueden ser
indicadores de la enfermedad (Aqui Nadie Se Rinde (2019)).

Los niflos de 6 a 12 aflos a menudo se forman sus propias ideas sobre el cancer, es por
eso que es importante informarlos del tema, también es bueno que sepan el nombre de su
cancer y como sera el tratamiento al cual serdn sometidos. Los nifios deben saber qué va a
ocurrir con la escuela y con sus otras actividades mientras se encuentre en tratamiento. Es
posible que tengan alguna pregunta o inquietud sobre los cambios que iran viendo en su
cuerpo. Es importante que lean o hablen con ninos de su edad en situaciones similares,
podria tener preguntas de si van a morir, lo mejor es que los padres estén preparados para
éste tipo de preguntas y sepan qué responder, los nifos necesitan saber que siempre esta-
ran acompanados, que siempre se les hablara con la verdad y que pueden preguntar lo que
quieran y compartir lo que sienten cuando tengan inquietudes, preocupaciones, tristezas o
temores (American Cancer Society. (2017, Octubre)).

Una vez superada la enfermedad, suele haber efectos tardios, que estan relacionados
con el tipo de cancer que tuvo el paciente y/o el tratamiento. Dichos efectos dependen de
varios factores, como: tipo de cancer y su ubicacién en el cuerpo, qué area del cuerpo se
tratd, dosis en el tratamiento, edad del paciente al recibir el tratamiento, antecedentes gené-
ticos y familiares y problemas de salud anteriores al diagnéstico de cancer (American Socie-
ty of Clinical Oncology (ASCO). (2019, Junio).

Los problemas emocionales son efectos tardios comunes en los pacientes de cancer.
Suelen tener ansiedad, depresién y miedo a la reaparicion de cancer. También en algunas
ocasiones hay canceres secundarios, es decir, un cancer diferente al cancer que se diagnosti-
c6 en un principio. El cdncer de piel, mama y tiroides son canceres secundarios frecuentes,
éstos son ocasionados por la radioterapia y algunos tipos de quimioterapia. También hay
farmacos vinculados a canceres secundarios, como:

® Ciclofosfamida (Neosar)

@ Ifosfamida (Ifex)

@ Etopdsido (Toposar, VePesid)

@® Daunorrubicina (Cerubidine)

@ Doxorrubicina (Adriamycin) (Op.Cit)
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Otro problema secundario al que se pueden enfrentar los pacientes de cancer son
problemas reproductivos y de desarrollo sexual. Pueden presentar infertilidad, en el caso de
los nifos la radioterapia en la parte inferior del abdomen, la pelvis o los testiculos, y la
guimioterapia con farmacos denominados agentes alquilantes, en mujeres la radioterapia
en el abdomen, la pelvis o la columna lumbar y la quimioterapia con agentes alquilantes. Si
bien no siempre el llevar estos tratamientos crea infertilidad, en las mujeres si puede generar
periodos irregulares y menopausia temprana, y en nifos puede alterar el nivel de produc-
cién de testosterona y eso puede afectar la pubertad y el funcionamiento sexual. También
pueden experimentar problemas de memoria y aprendizaje, problemas cardiacos, dentales,
auditivos, pulmonares y respiratorios, del sistema digestivo, y visuales y oculares (Op.Cit).
Como se puede ver, contraer cualquier tipo de cancer trae consigo una serie de problemas y
puede desencadenar otro tipo de enfermedades debido a los tratamientos que se les
aplican a los pacientes, ya que son procedimientos y farmacos muy fuertes.

2.9 DitiCullades peitolégital, eCondm.itad + en.otionaled

El cdncer no solo es una enfermedad mortal y dificil de combatir, sino que también es una
enfermedad costosa. Si no se cuenta con seguro médico el pago de las consultas, medica-
mentos y tratamientos es elevado y para muchas familias de México, no es posible costearlo.

Un estudio de caso realizado por el Dr. Luis Jasso Gutiérrez presenta los gastos a los
cuales las familias se tendrian que enfrentar si se ven envueltas en una situacion de cancer
infantil. El doctor utiliza un método para calcular el precio de llevar un tratamiento de
guimioterapia, aplicado a nifios con leucemia linfoblastica aguda (LLA) y nifios con linfoma
de Hodgkin (LH), primero “se revisé detalladamente el protocolo de tratamiento en las dife-
rentes etapas de cada padecimiento. Se incluyé el grado de riesgo de la LLA (alto o estandar)
y el estadio que se asigné al momento del diagnostico en el caso del LH” (Jasso, L. (2012)).

Tomando en cuenta el peso en kg y la superficie corporal, se revisaron las dosis de
cada medicamento, los dias que se debian administrar, cuantas semanas se deberia adminis-
trar segun las etapas, y otros factores. “Simultaneamente, se efectudé un analisis de los
precios unitarios de adquisicion del ano 2010 de cada uno de los medicamentos que se utili-
zan en el tratamiento de los dos padecimientos en el HIMFG” Posteriormente se calculé el
costo que corresponde cada unidad (una tableta, un frasco ampula, etcétera)” (Op.cit).

Se observo que el costo total de los medicamentos oncolégicos para pacientes de

“20 kg de peso es de 71,645.40 MXN con LLA de riesgo estandar y de 80,177.80 MXN para
riesgo alto y muy alto” (Jasso, L. (2012)), y para los pacientes de 30 kg, promedio, el costo es
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de “95,825.90 MXN y de 107,238.00 MXN para riesgo estandar y para riesgo alto y muy alto,
respectivamente” (Op.Cit). Por otra parte, dentro de los resultados obtenidos del LH, “el
costo para los estadios IB y 1IB fue de 39,342.16 MXN para el nifo de 20 kg y de 52,620.14
MXN para el de 30 kg” (Op.Cit).

Por otra parte, en un contexto emocional y psicolégico, los infantes también han
experimentado cambios de conducta y diversos trastornos psicolégicos con los cuales se
han ido perjudicando sus relaciones familiares, amistades, cuestiones educativas e inclusive
afecta la relacién y la manera en cédmo se tratan a si mismos. Esto se dificulta debido a la
angustia constante que pasan los ninos al no saber lo que esta ocurriendo, la incertidumbre
del poder curarse y el malgasto fisico que estan siendo sometidos debido a las constantes
terapias. Normalmente, con el cancer puede haber perturbaciones emocionales como vivir
en un constante estrés, experimentar ataques de ansiedad o tener episodios depresivos lo
que esto puede relacionarse negativamente a la mejoria del tratamiento (V. Guillen, entre-
vista por e-mail, 5 de febrero de 2021).

Debido a lo anteriormente expuesto, existen diversas organizaciones y asociaciones
en México que apoyan a las familias de forma econémica, psicolégica, emocional, educativa,
entre otras. Esto con el fin de que los nifios puedan librar la constante batalla contra el
cancer.

La Casa de la Amistad para Nifios con Cancer, ubicada en la Ciudad de México y
fundada en 1990, trabaja con la Fundacién MAPFRE, y juntos ofrecen apoyo integral y gratui-
to a personas de bajos recursos de entre 0 a 21 afos, hasta la fecha han ayudado a mas de
8,300 familias. Esta fundacion desarrollé el proyecto Trascendiendo Horizontes: Apoyo emo-
cional y educativo para niflos y jévenes con cancer. Este proyecto ayuda a que nifnos y jove-
nes de bajos recursos puedan tener un tratamiento médico oncoldgico y reciban el apoyo
especifico para superar su enfermedad. También realizan actividades para reforzar el plano
social y educativo, para que los pacientes puedan afrontar situaciones de la mejor manera
posible. También se realiza un trabajo en conjunto con sus padres y madres para que sepan
tratar de forma correcta a sus hijos durante el tratamiento (Fundacién MAPFRE. (2021)).

Esta la Asociacion Mexicana de Ayuda a Nifos con Cancer, IAP (AMANC), ésta es la
primera institucion en el pais que brinda un acompafnamiento integral a los menores duran-
te sus tratamientos oncoldégicos. fue fundada en 1982 por la sefiora Maria de Guadalupe
Alejandre, ella dio a la tarea el contribuir a mejorar la calidad de vida de los pacientes con
cancer infantil. La sede se encuentra en Tlalpan, Ciudad de México, en ese sitio le brindan
estancia temporal a 50 pacientes y sus familias, diariamente, mientras reciben tratamiento
en hospitales publicos. Dentro de la asociacién complementan la atencién médica con
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apoyo psicolégico, asistencial y desarrollo humano, para mejorar la calidad de vida de los
pacientes (Espiritu AMANC. (2021)).

Una Nueva Esperanza es una asociacion de beneficencia privada sin fines de lucro,
estad ubicada en Puebla y surgi6 en el afno 1999. Con esta asociacion es con la cual se esta
llevando un trabajo conjunto para poder realizar el presente proyecto. Esta asociacion tiene
un programa de atencion integral que ayuda a que los nifos y jovenes de escasos recursos
puedan tener acceso a un tratamiento que los ayude a luchar contra el cancer. busca motivar
a la sociedad a unirse y participar en la ayuda de mejorar la calidad de vida de los nifios de
€scasos recursos en situacion de cancer. Dentro de la organizacién se realizan campafas de
donativos econdmicos, de ropa, de despensas y de juguetes. También se hacen bazares y
ventas de productos hechos en el establecimiento para las diversas festividades del ano
(Una Nueva Esperanza (2021)).

Las organizaciones y asociaciones anteriormente mencionadas son solo algunas de
las que existen en el pais, por suerte hay mucho interés por apoyar a nifos con cancer, y
sobre todo a ninos de bajos recursos en esta situacion, porque son los que tendran mayores
dificultades durante todo el tratamiento. Para el presente proyecto se contacté a la asocia-
cién anteriormente mencionada, Una Nueva Esperanza, para que se pudiera tener un punto
de vista mas enfocado y mas cercano a la problematica, para tener de primera mano infor-
macién sobre las vidas y dificultades que los pacientes viven dia a dia.

3. CASOS ANALOCOS

Debido a que el cancer infantil es una enfermedad bastante comun, existen varios produc-
tos que buscan resolver alguna necesidad que presentan los pacientes. Uno de los produc-
tos mas vendidos son los gorritos, ya que para los nifos es dificil mostrar su cabeza sin cabe-
llo debido al tratamiento, ademas de que les cubre del frio y el sol. Como se mencion¢, los
gorros son los productos mas comunes, pero hay otros mas, a continuacion, presentamos
algunos productos enfocados a los pacientes con cancer:

La maestra Socorro Casrillo Negrete y la doctora Rosa Maria Saavedra han creado
unos gorros especiales que aparentan la presencia de cabello, esto con el fin de que los
nifos con cancer puedan protegerse y puedan aumentar su autoestima. En una entrevista
con Notimex, Castillo Negrete dijo “La idea nacié cuando la mama de una joven a la que le
diagnosticaron cancer a los 17 anos y que perdio su cabello desde el primer tratamiento, se
las ingenié para simular una gorra con cabello”. Primero estuvo la idea de hacer pelucas, pero
vieron que no era muy recomendable ya que se les resbalaban y les causaba comezén, asi
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que después de varios intentos encontraron la forma de insertar los mechones de cabello en
gorras y sombreros. El cabello es insertado en la parte de atras y asi se puede llevar suelto o
trenzado (Grupo Milenio (2021)).

Por otra parte, la marca Distroller que es internacionalmente conocida y ha estado
posicionada desde el 2004 y creada por la artista Amparo Serrano ha colaborado con la
fundacién Aladina que se dedica a apoyar a ninos y adolescentes que padecen cancer.
Distroller, ayuda a dicha fundacién a recaudar fondos mediante la venta de su coleccién
especial de munecos. Es decir, por cada modelo de muneco textil diversas companias dona-
ran dinero al fondo de la fundacion. ("Maria Castro, Patricia Olmedilla, Mar Montoro y otros
rostros solidarios con el cancer infantil”, (2021)).

Como se puede ver, hay diversas organizaciones e incluso grandes companias intere-
sadas en el bienestar y el apoyo hacia este grupo vulnerable. Algunos lo hacen por medio de
productos textiles, y les brindan a los nifos y nifias un accesorio que les ayuda a sentirse mas
comodos, y otras les brindan el apoyo por medio de donaciones, para que tengan una mejor
calidad de vida. De la misma forma, por medio del presente proyecto se busca apoyar y
mejorar el tipo de vida que llevan los nifios con cancer.

4. TCONICA DT CAMPO

Para el presente trabajo se realizaron dos entrevistas, una a la psicéloga de la organizacion
de Una Nueva Esperanza: Maria Fernanda Alvarez (entrevista completa en anexo No.1). La
segunda entrevista se realizé a Varinia Guillen Lépez (entrevista completa en anexo No.2), ex
paciente de cancer. Ambas entrevistas tuvieron una extension de 20 preguntas, en las que se
buscé entender mejor las situaciones que se viven con pacientes de cancery las necesidades
que éstos tienen, para lograr crear una coleccién funcional enfocada en las necesidades y
deseos de los nifos con cancer.

Entrevista 1. Maria Fernanda Alvarez trabaja como psicéloga en la asociacion de beneficen-
cia privada en el estado de Puebla de Una Nueva Esperanza. Esta asociacion tiene un progra-
ma de atencion integral que permite a los nifos y jovenes con escasos recursos a tener
acceso a un tratamiento contra el cancer, y de esta forma elevar su calidad de vida durante
las etapas de su enfermedad. Esta organizacion busca generar empatia con la sociedad y los
invita a que se unan al proyecto y que ayuden a mejorar la calidad de vida de los nifios a los
cuales apoyan, por medio de donaciones, ayuda social y con la compra de los productos que
venden para recaudar fondos.
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Dentro de la organizacién Una Nueva Esperanza hay alrededor de 200 nifos, de entre
0 a 21 anos, aunque la mayoria de los nifos que reciben tienen de 8 a 12 anos. La organiza-
cion cuenta con instalaciones donde dan tratamiento de quimioterapias, también tienen un
albergue donde los nifos y sus familias suelen pasar las noches, ya que vienen de comunida-
des alejadas.

Mientras el tratamiento va avanzando, los nifios van teniendo cambios emocionales
gue muchas veces no pueden explicar, lloran sin razén, o se entristecen y se sienten animi-
cos. Todos los nifos estan sometidos a tratamientos dificiles, y muchas veces necesitan
ayuda psicolégica de algun tipo. Dentro de Una Nueva Esperanza tienen una mascota, es un
peluche en forma de tortuga, su nombre es Rufina y acompana a los pequefos en sus
quimioterapias.

Una de las actividades que los niflos hacen dentro de las instalaciones en sus ratos
libres es jugar al doctor, es un juego que ademas de divertir a los nifios, psicolégicamente
ayuda a que tengan una mejor respuesta con sus médicos y sus tratamientos.

Al hablar con Maria Fernanda sobre las ideas de nuestro proyecto, le presentamos los
3 productos que teniamos planteado: pantuflas, pijamas o batitas calientitas y mochilas. Ella
comenzo a sugerir reemplazar las pantuflas con otro producto porque no le parecia una
buena opcidén, ya que al ser niflos de escasos recursos no suelen tener un piso en su hogary
podrian mojarse con tierra o lodo. Por otra parte, la idea de las pijamas le parecié una exce-
lente opcidn, ya que asi los ninos se sentirian comodos y nos sugirié que consideraramos
usar tela de 100% algodoén para que puedan sentirse frescos y con mayor movilidad. Final-
mente, expuso que la idea de las mochilas era viable. Nos pidié expresamente que conside-
raramos hacer batas de doctor para los pequefios, para que su juego de roles de doctor y
paciente estuviera mas completo.

Entrevista 2. En la entrevista realizada a Varinia Guillen, ella platicé el comienzo de su
enfermedad, qué tipo de cancer tuvo, cdmo fue que se dio cuenta, los tratamientos que tuvo
y las problematicas que le causé el estar enferma en su momento y los problemas que le
sigue causando hoy en dia. También dio una nueva perspectiva con respecto a los productos
gue se piensan hacer para el presente trabajo.

Ella fue diagnosticada, a la edad de 8 anos, de angiosarcoma en ovario, Utero y
pulmones. Cuenta que antes de saber que estaba enferma era una nifia muy introvertida,
algo le impedia hablar con naturalidad con cualquier otra persona, si habia mas gente al
rededor no se sentia comoda y casi no comia, y los poco que ingeria no lo disfrutaba, solo
ingeria comida chatarra. Tenia constantes dolores de estbmago y de cabeza, hasta que un
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dia su tia not6 lo extrafo de sus comportamientos y malestares y la llevé al hospital. Luego
sus tias le comunicaron que se encontraba muy enferma y que la debian operar, después de
eso comenzo su tratamiento, ya que el cancer estaba muy avanzado y su estado de salud era
grave.

Al inicio los doctores le explicaron que el tratamiento le quitaria el cabello, las uias,
las cejas y las ganas de jugar. Su tratamiento consistié en quimioterapias, medicina cubana
y ahos después medicina alternativa. Primero asistia a los tratamientos dos veces al mes,
duraba toda una semana la jornada de quimioterapia con una semana de descanso, luego
fue diario, una hora antes de ir a la escuela. Durante todo este tiempo no podia hacer ningu-
na actividad en la que no se mantuviera sentada y tranquila.

En la entrevista, Varinia platicé de las dificultades psicolégicas y emocionales que
enfrenté durante su enfermedad y una vez terminado el tratamiento. Casi no pasaba tiempo
con sus padres porque ellos trabajaban por lo que la cuidaban sus nineras. Ademas, que
normalmente se sentia sola, en la escuela no tenia muchos amigos y no se sentia como una
nina normal ya que no podia jugar y no podia hacer muchas actividades. Los problemas
posteriores que experimentd fueron inseguridades al no poder confiar en amigos o en pare-
jas. Esto logré causarle ansiedad y la constante busqueda de causarse a si misma dolor emo-
cional. No hubo seguimiento clinico porque ella ya no podia mas con los tratamientos,
estaba cansada y decidié parar sabiendo que aun tenia problemas de metastasis en los
pulmones.

Comenta que hubo factores importantes mientras luchaba contra su enfermedad,
como el trato que recibia por parte de los doctores y las enfermeras, que muchas veces eran
bruscos y la trataban como si fuera cualquier cosa, aunque también habian doctores mas
sensibles y amables. La gente tenia reacciones incomodas cuando la veian, sobre todo los
ninos pequenos que no entendian por qué no tenia cabello. su familia no la apoyaba mucho,
optaron por tratarla como si no le pasara nada y eso no le ayuda. Por otro lado, tuvo amigas
que la ayudaron a salir adelante en la escuela, enviando las tareas y las actividades para que
no se retrasara, y cuenta que ella fue el factor mas importante, ya que hacia un esfuerzo por
no dejarse vencer, por tomarse las medicinas, dejar que los doctores hicieran lo que necesi-
taban y ella siempre ponia una sonrisa sin importar la situacion.
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2. PIANTEAMIENTO DEL PRODIEMA

9.4 inlroduitién al plantean.ienlo

Actualmente en México existen diversos casos de enfermedades dentro de diversas familias @
destacando que los infantes no se encuentran exentos a esta cuestién. Es por ello, que en
este apartado se expondran las diversas razones del presente proyecto del por qué se deci-

dio abordar esta problematica y cual es la importancia de implementarlo, explicando lo
fundamental de llevar a cabo una investigacién y un trabajo de campo y asi, poder buscar .
una solucién que no solo pueda atacar un plano fisico como la confortabilidad sino también
valorando la emocionalidad de cada nino desde una perspectiva de la industria textil.
Tomando en cuenta que incluso en la actualidad no existe una visidon que incorpore o revalo-

rice a los nifos como individuos pensantes, que experimentan diversas emociones y que
también necesitan bienestar y apoyo en cualquier aspecto durante su padecimiento. i

Con base en los problemas, experiencias y sugerencias de pacientes y con la aplica-
cion de diversas técnicas de campo como entrevistas a ex pacientes y al personal de una
fundacién dedicada a brindar apoyo y cuidado a nifos de escasos recursos que viven con
este padecimiento, se recopilaron datos de suma importancia y que nos brinda una perspec- :
tiva y una idea aun mas clara de la problematica actual que experimentan estos pacientes.
Es por ello, que se buscard mejorar la calidad de vida de los pacientes con cancer infantil
mediante una solucién de la mano con los textiles y con una idea mas acertada hacia sus
necesidades. .

2.2 U problen.a

Es bastante clara la problemaética que genera el gran nimero de casos de cancer infantil en
México, como se presenté anteriormente hay diversas organizaciones y asociaciones que se o
dedican a apoyar y acompafar a este grupo vulnerable, y poco a poco van surgiendo mas
organizaciones y asociaciones que abordan la problematica trabajada en este proyecto,

pero aun asi hacen faltan productos enfocados en la comodidad del paciente, en especifico,
productos textiles.

La investigacion realizada dentro de este proyecto es importante porque el sector de
nifos con cancer es en cierta medida muy apoyado, pero en algunos dmbitos es un nicho de
mercado olvidado, es por eso que no tienen resueltas sus problematicas al cien por ciento, y
necesitan ayuda y atencion de dichos sectores. Es importante conocer las necesidades de los oo
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nifos con cancer porque son un sector excluido, es por eso que no cuentan con muchas
prendas o indumentaria pensada especificamente para ellos, es decir, teniendo en cuenta
sus problemas, sus tratamientos, sus necesidades, es por eso que se decidié aportar conoci-
miento y productos a este sector.

Es relevante que se creen productos enfocados hacia niflos con cancer porque en
general se ignoran las experiencias que viven en hospitales, laincomodidad de llevar a cabo
sus diversos tratamientos, entre otras cosas. En general las asociaciones o grupos que se
preocupan por este sector, cuando dan soluciones textiles dan gorritos, ya que es comun
que los ninos y las nifas tengan pérdida de cabello debido a sus fuertes tratamientos de
quimioterapia, pero no se piensa mas alla de ese problema que es mas bien estético. Tam-
bién es importante saber sus estilos de vida y con base en eso determinar qué tipo de solu-
cion textil se les puede brindar.

Se realiz6é una extensa investigacion con respecto a los productos existentes hoy en
dia en el mercado, en especifico, productos textiles que busque el mejoramiento de la vida
de los niflos pacientes con cancer, y no se encontré ningun producto funcional, salvo los
gorritos, de este tipo de productos si hay una gran variedad de tipos de gorros, de diferentes
materiales, con cabello incluido, entre otros. pero nada mas, es por eso que se volvié mas
imperante conocer sus situaciones y necesidades y con eso buscar nuevas soluciones a sus
problemas.

2.3 Judlititatidén

Tener una enfermedad como el cancer es algo lamentable y tragico para el individuo y sus
familias, especialmente si el paciente es un nifio, ya que tiene toda una vida por delante que
se ve amenazada por dicha enfermedad. Sin embargo, el ser humano sin importar la edad se
caracteriza por sobrellevar las dificultades, buscando siempre mejorar su entorno con una
actitud positiva y planeando hacia un futuro donde logre vencer la enfermedad. Por esta
razon, el proyecto a desarrollar es muy importante ya que propone generar un cambio de
vida y de actitud hacia el paciente con la enfermedad, enfocandose en las necesidades que
tiene éste a lo largo de su tratamiento. Dentro de este tratamiento hay caracteristicas fisicas
que son afectadas, como la pérdida de cabello o la pérdida de peso, una de las funciones que
se busca cumplir con este proyecto es cubrir de forma creativa y llamativa dichas afectacio-
nes, ya que en muchas ocasiones son una de las razones por las cuales el paciente tiene
problemas emocionales y psicolégicos en donde se le dificulta ser aceptado y valorizado. Se
busca crear una serie de productos a partir de textiles que sean funcionales, comodos, esté-
ticos, Unicos y que logren sacarle una sonrisa al paciente, ya que la actitud es fundamental
en la lucha contra el cancer.
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Es fundamental que este proyecto se lleve a cabo ya que a pesar de que existen infini-
dad de productos, ninguno se enfoca en su totalidad a este padecimiento, como se mencio-
no anteriormente en los casos andlogos, los productos que mas se producen son los gorri-
tos, para cubrir las cabezas sin cabello de los pacientes, aunque también dentro de las orga-
nizaciones y asociaciones se reciben numerosas donaciones de vestimentas para los peque-
nos. A pesar de este apoyo, no existen productos hechos cien por ciento pensados en las
necesidades, gustos y situaciones que viven los pacientes infantiles de cancer.

Finalmente, los ninos con cancer siguen siendo ninos, y a pesar de vivirmomentos de
extrema dificultad, ellos buscan divertirse, estar cémodos, y sobretodo tener una vida
normal es por ello que se incorporan materiales pensados en ellos, su seguridad y estilo de
vida donde su aspecto no sea un factor que afecte su manera de relacionarse con otros nifios
y con su entorno. El tejido de punto es el actor principal de este proyecto debido a sus carac-
teristicas y propiedades como su gran elasticidad que brinda mayor movilidad a quien lo
porte por lo que los nifos se encontraran libres de poder realizar cualquier actividad o
encontrar el soporte y seguridad al momento de buscar comodidad. Por otra parte, el estam-
pado es el aliado perfecto sobre nuestro tejido porque ademas de brindar libertad fisica, los
nifos podran disfrutar de elegir entre las variedades de estampado el disefio que mejor se
acople con sus gustos y manera de expresarse. Estos estampados son de diversos colores
que provienen de la paleta de color previamente establecida con motivos alegres, ritmicos,
y enérgicos que ayuden a los ninos a sofar mas alla de su dia a dia.

9.4 Objelive Jenieral

Desarrollar una coleccién de prendas textiles pensadas para un sector del mercado excluido
y olvidado, que es el de los pacientes con cancer infantil de bajos recursos econémicos para
ayudarlos en el dificil proceso de superar dicha enfermedad. Al idear e implementar indu-
mentaria basada en sus requerimientos y necesidades especificas, se les facilitara llevar a
cabo sus tratamientos, de forma cdmoda y humana. Ademads, que esta coleccién abarca un
plano emocional ya que esta disefiado a partir de sus experiencias, sentires y deseos, hacien-
do asi que el tratamiento sea mas llevadero y menos dificil. En una manera fisica el uso de
tejidos de punto hacen que los nifios no olviden de disfrutar su etapa de nifiez sin importar
a los lugares que los tratamientos requieren que vayan por lo que siempre estarian bien
protegidos y mejorarian de una manera de bienestar mental y fisico.

(7



Asimismo, la integracién de estampados por medio de estampacion directa sobre las
prendas hechas de algodén, daran como resultado disefios divertidos inspirados en la nifiez,
sus sentimientos y formas al explorar el mundo, por lo que esto ofrece a los nifios la posibili-
dad de escoger cual diseno prefieren entre las diversas opciones que hay dentro de la colec-
cién, eso ayudara a que se sientan participes del proyecto y que tengan capacidad de deci-
sion haciéndoles saber que sus ideas y opiniones son valoradas.

9.9 Objelivoe e¢pedificoc

1.- Se busca generar un cambio, ser un apoyo y brindar confort y soporte a un segmento de
mercado olvidado, que es el sector infantil que padecen algun tipo de cancer. A estos nifios
les resulta dificil sobrellevar su dolencia y tratamiento debido a, principalmente, que es una
enfermedad muy grave y complicada, pero también se pueden ver envueltos en situaciones
econdmicas y sociales que no favorecen su proceso de tratamiento.

2.- Contribuir a la salud, confort y bienestar de los nifios, con la utilizacion de materiales
textiles creando prendas funcionales y estéticas que apoyen y faciliten la dificil vida que
llevan.

3.- Crear productos que no existen en el mercado actualmente, y que estaran creados con
investigacion previa para saber bien cuales son las necesidades del sector vulnerable elegi-
do.

4.- Evaluar y demostrar el conocimiento adquirido hasta ahora dentro de la licenciatura de
diseno textil, plasmandolo en el presente proyecto y creando los productos que se piensan
desarrollar.

6. PROCTSO DT DISTNG

6.4 in¢piradion

La coleccién de prendas de este proyecto esta inspirada por valores como la empatia, la
motivacion y la superacion personal en momentos de dificultad tanto para nifios con este
padecimiento como también para sus familiares. Primeramente, la coleccién busca funcio-
nar como un distractor de la realidad donde es posible atribuirse con sanacion espiritual y
mental. De este modo, el nifo y sus familiares se focalizan en darle mas valor a los momentos
vividos, a la convivencia, sonrisas y felicidad que a la enfermedad en si. Es decir, el objetivo
de la coleccion es crear una conexidn positiva entre el portador y su entorno para que se
olvide de las dificultades.
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6.2 Conceplo

El concepto de la marca MOVE TO MOVE ON
se basa en la busqueda de soluciones textiles
que se enfoquen directamente en proponer
valores personales como la superacion y moti-
vacion a nifos que tengan un padecimiento
como el cancer. Ademas de ofrecer la utiliza-

Gv o cién de simbolos y colores que interpretan la
esperanza y la importancia de tener una

Gve 6 mente y espiritu sano para combatir cualquier
obstaculo. Todo lo anterior con la finalidad de
proporcionar prendas hechas especificamen-
te pensando en las necesidades, situaciones y
tratamientos de los nifos para que puedan
sentirse codmodos aun en sus momentos
dificiles.

Tomando en cuenta que se trabaja para un sector infantil donde los familiares también son
interactores, los disefios de las prendas, los estampados y detalles de disefo estan hechos
de tal forma que lo vean atractivo y creativo.

Los colores son un factor indispensable dentro del concepto ya que se le atribuye ala
teoria del color para ayudar a mantener a los nifos psicolégicamente sanos y positivos.
Ademas, optimiza la propuesta de los disefos.

La inspiracién es contextualizada en una coleccion de prendas comodas, coloridas y
funcionales. Estas le van a brindar al nifio o nifla una mejor experiencia al momento de
recibir sus tratamientos ya que se busca que el pequefio no tenga la necesidad de desvestir-
se, pasar frio, o usar las batas incémodas de hospital.

Los materiales fueron elegidos pensando en el confort, transpiracién y aislamiento
de la tela para dar la mayor comodidad posible. De esa forma, ayudar a los nifios y a las nifias
a sentirse bien.

La primera coleccion de la marca MOVE TO MOVE ON es titulada Sunrise, y cuenta

con dos productos principales: mantas que brindan calidez y sudaderas especiales para el
uso de los pacientes infantiles durante su tratamiento, para mantenerlos cémodos y felices.
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6.2 Solutidén

Después de la investigacion y el trabajo de campo realizado para el presente proyecto, se
llegé a la decisién de crear una coleccion con dos productos principales que son: mantas y
sudaderas. Ambos productos fueron pensados y seleccionados debido a la informacién
recabada principalmente en las entrevistas. A continuacion se expondran las razones del por
qué la coleccién esta enfocada en estos productos.

En un principio, antes de adentrarse en la problematica y las situaciones que enfren-
tan los pacientes con cancer infantil, se habia pensado en crear una colecciéon bastante
extensa, que estuviera hecha con diferentes productos para los infantes, como pantuflas,
pijamas, mochilas, y mantas, pero esta idea se fue reduciendo a medida que avanzaba la
investigacion.

Hablando con la psicéloga de Una Nueva Esperanza descartamos la idea de las pan-
tuflas, y surgié la idea de hacer batas de doctor (con fines ludicos y psicolégicos, ya que al
vestirse y jugar a ser doctores, los pequenos aceptaban mejor el tratamiento).

Se mantuvo la idea de hacer mochilas y mantitas, pero esta propuesta cambi¢ al
obtener las respuestas de la ex paciente cancer Varinia Guillén. Ella comenté que las mochi-
las no eran buena idea, debido a que ya existe una gran variedad en el mercado y ademas,
muchas veces el nifo estd tan débil por los tratamientos que ni siquiera podria utilizarla. Con
respecto a las mantitas comento que en los hospitales generalmente te cobran por mantas
extras, asi que el tener una manta extra traida de casa era muy buena idea, pero que los
prints que tuvieran no eran realmente importantes, ya que cuando eres pequefo y vas a las
quimioterapias no estas pensando en si la cobija tiene dinosaurios, te quieres distraer
viendo la televisién o manteniendo la mente ocupada de alguna forma. Ella recomendé
enfocar la creacién del producto en batas calientitas que cuenten con aberturas para aplicar
los tratamientos, ya que cuando ella se sometia a dichos tratamientos, pasaba mucho frio y
usar las batas de hospital era muy incobmodo, no le gustaba tener que subirse la bata dejan-
do su cuerpo desnudo al descubierto para poder dejar a la vista el catéter que tenia aplicado
en el pecho, con fines de recibir la terapia.

Debido a estas respuestas se pudo crear un analisis y replantear la coleccion. Se llego
a la decisién de crear una coleccién de mantitas y sudaderas pensadas y hechas especial-
mente para los niflos con cancer, en la que se optara por una tela ligera, que brinde calidezy
que ademas tuviera una abertura en la zona donde los pacientes reciben su terapia.
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eso ayuda a que la quimioterapia llegue directamente al sistema nervioso, también es por
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Después de plantear el producto, se llevé a cabo investigacién de campo para ver
. que tan efectiva y conveniente era una sudadera con esas modificaciones, y se supo que las .
-~ e oS e~
(-"e L batas de hospital, a pesar de ser incbmodas y frias, tienen una razén de ser, son asi debido a T Q’“‘;

' que en cualquier momento del tratamiento, el paciente puede presentar reacciones adver- :
¥ A sas a la quimioterapia, y es necesario el poder quitar de forma rapida la prenda para revisar ‘oL 4
; el cuerpo del paciente y saber qué hacer (Op.Cit). Es por eso que se decidié anadir un cierre ‘

A gyt en la parte de la zona de la espalda, abarcando toda la espalda a lo largo, para en caso de ser A
® necesario, poder retirar de forma rapida y efectiva la sudadera. = ¥
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r\‘l - \ R N Vol ” \)f\
® e
¥ MA N\e



6.4 Dectriplibn de produciog

6.4.4 Sudadera fvnny tolore

La sudadera llamada Funny Colors es una sudadera
holgada, realizada con tela de algodén 100%, ya que
esta fibra tiene diversas cualidades. Esta prenda cuenta
con un patronaje sencillo, pero no basico, ya que tiene
diferentes detalles de disefio funcionales que se salen
de los estandares. A pesar de que la prenda tiene dife-
rentes partes que la conforman, todas las telas, ya sean
lisas, estampadas o afelpadas, son de la misma fibra:
100% algodon. Cuenta con estampado en la zona de las
mangas, y de la jareta, tela lisa en el torso y gorro, un
corddn dentro de la jareta que ayuda a ajustar la prenda
si asi se desea, y dos cierres, el mas largo ubicado en la
zona de la espalda, por todo lo largo, y el otro en la
parte frontal, del lado derecho, en el pecho, debajo de
la clavicula.

6.4.2 Tvniny Color guill

La colcha llamada Funny Colors Quilt es una colcha
realizada con tela de algod6n 100% afelpada, de tejido
de punto, ya que esta fibra tiene diversas cualidades, el
ligamento ayuda a que tenga elongaciony al ser afelpa-
da la vuelve mas aislante. Este producto cuenta con un
patronaje sencillo, conformado por dos piezas, una del
tamano de toda la colcha, y otra un poco menor a la
mitad del tamafo, que sirve como bolsa para meter los
pies y mantener el calor corporal de manera mas efecti-
va. La colcha estd estampada con varios detalles de
distintos colores, y cuenta con dos botones de presion
que ayudan a crear la bolsa para los pies anteriormente
mencionada.
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6.4.3 Sudadera Ceon.elric delail¢

La sudadera llamada geometric details es una sudadera
holgada, hecha con tela de algodén 100%. Esta prenda
cuenta con un patronaje sencillo, pero no basico, ya que
tiene diferentes detalles de disefio funcionales que se
salen de los estandares. La prenda cuenta con tela lisa 'y
estampada, ambas de la misma fibra: 100% algodén.
Cuenta con estampado en casi toda la prenda, excep-
tuando la jareta, la cual es de tela lisa. También cuenta con
un cordon de color amarillo dentro de la jareta que ayuda
a ajustar la prenda si asi se desea, y dos cierres, giualmen-
te amarillos, el mas largo ubicado en la zona de la espalda,
por todo lo largo, y el otro en la parte frontal, del lado
derecho, en el pecho, debajo de la clavicula.

<o

Esta prenda busca crear confort en el usuario, asi como bienestar, ya que es cdmoda
y visualmente llamativa. Pero su razén de ser principal es funcional, busca mantener calienti-
to y comodo al usuario mientras recibe su terapia contra el cancer que esta padeciendo.

6.4.4 Ceon.elviC detaile quill

Geometric details Quilt es una colcha realizada con tela
de algoddn 100% afelpada de tejido de punto, debido a
que es una fibra con diversas cualidades, el ligamento
ayuda a que tenga elongacién y al ser afelpada la
vuelve mas aislante, propicia para el fin de uso. Este
producto cuenta con un patronaje sencillo, conforma-
do por dos piezas, una del tamano de toda la colcha, y
otra un poco menor a la mitad del tamano, que sirve
como bolsa para meter los pies y mantener el calor
corporal de manera mas efectiva. La colcha esta estam-
pada con un disefio divertido y colorido, que hace
alusién a los dibujos de un nifio pequeno. Cuenta con
dos botones de presién que ayudan a crear la bolsa
para los pies anteriormente mencionada.

Esta colcha busca crear bienestar y confort en el usuario, ya que es cdmoda y visual-
mente llamativa. Pero su razén de ser principal es funcional, busca mantener calientito y
comodo al usuario mientras recibe su terapia contra el cancer que esta padecien
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La sudadera llamada Flowers Everywhere es una sudade-
ra holgada, realizada con tela de algodén 100%, ya que
esta fibra tiene diversas cualidades. Esta prenda cuenta
con un patronaje sencillo, pero no basico, ya que tiene
diferentes detalles de disefio funcionales que se salen de
los estandares. A pesar de que la prenda tiene diferentes
partes que la conforman, todas las telas son de la misma
fibra: 100% algodén. Cuenta con un estampado floral en
casi toda la prenda, exceptuando la jareta, la cual es de
tela lisa. El estampado floral solo da forma a los pétalos de
las flores, ya que el centro de dichas flores estd conforma-
do por otra tela, una tela afelpada que le da personalidad
y distincion a la prenda. También cuenta con un cordén

dentro de la jareta de color azul, que ayuda a ajustar la prenda si asi se desea, y dos cierres,
ambos naranjas, el mas largo ubicado en la zona de la espalda, por todo lo largo, y el otro en
la parte frontal, del lado derecho, en el pecho, debajo de la clavicula.

Flowers Everywhere Quilt es una colcha realizada con

S M WM™ tela de algoddén 100% afelpada, de tejido de punto, ya
4 ] e ™\
e e que esta fibra tiene diversas cualidades, el ligamento
P - N %4935‘ ayuda a que tenga elongacién y al ser afelpada la
< < vuelve mas aislante. Este producto cuenta con un patro-
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naje sencillo, conformado por dos piezas, una del
tamano de toda la colcha, y otra un poco menor a la
mitad del tamafo, que sirve como bolsa para meter los
pies y mantener el calor corporal de manera mas efecti-
va. La colcha estd estampada y cuenta con dos botones
de presién que ayudan a crear la bolsa para los pies
anteriormente mencionada.

Esta colcha busca crear confort en el usuario, asi como bienestar, ya que es comoday

visualmente llamativa. Pero su razdn de ser principal es funcional, busca mantener calientito
y comodo al usuario mientras recibe su terapia contra el cancer que esta padeciendo.
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6.4.3 Sudadera [vnny lineg

La sudadera Funny Lines es una sudadera holgada, reali-
zada con tela de algodén 100%, ya que esta fibra tiene
diversas cualidades. Esta prenda cuenta con un patronaje
sencillo, pero no basico, ya que tiene diferentes detalles
de disefio funcionales que se salen de los estandares. La
sudadera tiene diferentes partes que la conforman, las
dos telas son de la misma fibra: 100% algoddén. Cuenta
con estampado solamente en el torso, las mangas, la
jareta y el gorro son de tela lisa. Tiene dos cierres, el mas
largo ubicado en la zona de la espalda, por todo lo largo,
y el otro en la parte frontal, del lado derecho, en el pecho,
debajo de la clavicula.

S a

Esta prenda busca crear confort en el usuario, asi como bienestar, ya que es cdmoda
y visualmente llamativa. Pero su razén de ser principal es funcional, busca mantener calienti-
to y comodo al usuario mientras recibe su terapia contra el cancer que esta padeciendo.

6.4.2 Tunny line< quill

Funny Lines Quilt es una colcha realizada con tela de algo-
doén 100% afelpada, de tejido de punto, ya que esta fibra
tiene diversas cualidades, el igamento ayuda a que tenga
elongacién y al ser afelpada la vuelve mas aislante. Este
producto cuenta con un patronaje sencillo, conformado
por dos piezas, una del tamano de toda la colcha, y otra
un poco menor a la mitad del tamano, que sirve como
bolsa para meter los pies y mantener el calor corporal de
manera mas efectiva. La colcha esta estampada con un
diseno de rayas ritmicas irregulares de colores rojas y
amarillas. Cuenta con dos botones de presidén que ayudan
a crear la bolsa para los pies anteriormente menciona.

Esta colcha busca crear confort en el usuario, asi como bienestar, ya que es comoday
visualmente llamativa. Pero su razén de ser principal es funcional, busca mantener calientito
y comodo al usuario mientras recibe su terapia contra el cancer que esta padeciendo.
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o+ 6.4.9 Sudadera e happy - 83

) Jio. ) 4
La sudadera llamada Be Happy es una sudadera holgada,
. realizada con tela de algodén 100%, ya que esta fibra .

”(..\o o tiene diversas cualidades. Esta prenda cuenta con un ’ Or..\l“
) patronaje sencillo, pero no basico, ya que tiene diferentes i
¥ A detalles de disefo funcionales que se salen de los estan- ‘L 4

dares. Cuenta con estampado en el térax, y tiene un deta- ¢
= o lle de una carita feliz de vinil textil translicido. Las oo -
‘.",'\Q $ mangas, jareta y gorro son de tela lisa. Tiene dos cierres ¢ Q/'_'\.’
de color azul, el mas largo ubicado en la zona de la espal-
\ Jio. da, por todo lo largo, y el otro en la parte frontal, del lado [l 4
derecho, en el pecho, debajo de la clavicula.
A‘(.\ 3 R /..\)’\
A - Qa

Esta prenda busca crear confort en el usuario, asi como bienestar, ya que es cdmoda
\ Jio. y visualmente llamativa. Pero su razén de ser principal es funcional, busca mantener calienti- i\ 4
to y comodo al usuario mientras recibe su terapia contra el cancer que esta padeciendo.

vA 6.4.40 e happy quill Ne

i Be Happy Quilt es una colcha realizada con tela de algo- S
5® - dén 100% afelpada, de tejido de punto, debido a que esta © 8g
v/~ : : - fibra tiene diversas cualidades, el ligamento ayuda a que A e

tenga elongacién y al ser afelpada la vuelve mas aislante.
Este producto cuenta con un patronaje sencillo, confor-

\’-'\Q L = mado por dos piezas, una del tamano de toda la colcha, y T O,"\'
otra un poco menor a la mitad del tamafo, que sirve
¥ A como bolsa para meter los pies y mantener el calor corpo- o\§
. . ralde manera mas efectiva. La colcha esta estampada con
A R nubes de diferentes tamafos, Cuenta con dos botonesde .+ ~
"o e 0 o CR
- @ presion que ayudan a crear la bolsa para los pies anterior- 2 . F
B - - - mente mencionada.
¥ MA ‘oL 4
Esta colcha busca crear confort en el usuario, asi como bienestar, ya que es comoday
2. . visualmente llamativa. Pero su razon de ser principal es funcional, busca mantener calientito Kot A
) 7y
5® y comodo al usuario mientras recibe su terapia contra el cancer que esta padeciend " Qg
vA e
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6.4.41 Sudadera Yippie happy

La sudadera llamada Hippie Happy es una sudadera
holgada, realizada con tela de algoddn 100%, ya que esta
fibra tiene diversas cualidades. Esta prenda cuenta con un
patronaje sencillo, pero no basico, ya que tiene diferentes
detalles de diseno funcionales que se salen de los estan-
dares. Cuenta con estampado solamente en el talle de
frente, el resto de la prenda es lisa, el talle de espalda es
de color verde y el resto es de tela color azul.

Esta prenda busca crear confort en el usuario, asi como bienestar, ya que es cémoda
y visualmente llamativa. Pero su razén de ser principal es funcional, busca mantener calienti-
to y comodo al usuario mientras recibe su terapia contra el cancer que esta padeciendo.

6.4.42 Lippie happy quill
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Hippie Happy Quilt es una colcha realizada con tela de
algoddén 100% afelpada, de tejido de punto, ya que esta
fibra tiene diversas cualidades, el ligamento ayuda a que
tenga elongacién y al ser afelpada la vuelve mas aislante.
Este producto cuenta con un patronaje sencillo, confor-
mado por dos piezas, una del tamano de toda la colcha, y
otra un poco menor a la mitad del tamafo, que sirve
como bolsa para meter los pies y mantener el calor corpo-
ral de manera mas efectiva. La colcha tiene un estampado
en tie dye y cuenta con dos botones de presion que
ayudan a crear la bolsa para los pies anteriormente men-
ciona.

Esta colcha busca crear confort en el usuario, asi como bienestar, ya que es comoda 'y
visualmente llamativa. Pero su razdn de ser principal es funcional, busca mantener calientito
y comodo al usuario mientras recibe su terapia contra el cancer que esta padeciend
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6.9 Maleriale<

Los materiales a utilizar en esta coleccion son tejidos de punto que principalmente seran de
fibras naturales como el algodén, esto debido a que, las fibras naturales son sin duda la
mejor opcién para prendas que estan en contacto directo con la piel de los nifios por perio-
dos prolongados. Ademas, que a través de ellas se logran absorber toxinas que libera nues-
tro cuerpo por lo que tendria un gran resultado para los nifios con este padecimiento para
que ayude a mejorar poco a poco su estado de salud y de animo. Por otra parte, los expertos
lo recomiendan ya que es reconocido que usar materiales como el algodén 100% reduce el
riesgo de alergias o erupciones en la piel, logra una mayor transpiracién por lo que ayuda a
mantener su temperatura natural. Igualmente, el algodén es muy gentil y suave e impide las
corrientes eléctricas que en ocasiones provocan las telas sintéticas.

Es por ello que este material se planea utilizar para las sudaderas ya que pensamos
que es una buena opcidn para mantener la transpiracion y comodidad de los pacientes y
ademads la combinacién de otro material de punto serd el cardigan ribeteado para el area de
mufecasy en la parte de abajo de algunas propuestas de sudaderas para que pueda ser mas
practico, comodo y seguro para los nifos.

La coleccién tendra ciertos disefios que se crearon a partir de las experiencias, colo-
res y de la macrotendencia SURREALITY que se lograran aplicar mediante el procedimiento
de estampacion directa en los productos de sudaderas y mantas esto debido a que este
proceso de estampacion es muy segura, rapida y ademas la mas gentil con el medio ambien-
te.

Moodboard de n.ateriales
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6.6.2 Sudadera Jeon.elvic delaile
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6.6.4 Ceon.elviC delaile guill
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6.6.9 Sudadera Mower< everywhere
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6.6.6 Tlowere everywhere guill
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6.6.3 Sudadera funny line
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6.6.2 Tunny line< quill
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6.6.9 Sudadera e happy
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6.6.10 e happy quill
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6.6.41 Sudadera hippie happy
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6.3 Fithag tétnitag
6.3.4 Tunny Cofor¢

Marca: MOVE TO MOVE ON Moquilodor:

@ Estatus: Prototipo Lugor de ubicocién: Tlaxcola

NOVES Genero: Infontil Estotus de lo muestra: Inicio de poquete
Divisién: Casual

Carétula Traze Plono Pégina | de 8
Merca: MOVE TO MOVE ON Moquilodor 3
- Estotus: Drototipo Lugor de ubicocién: Tiaxcalo i\ ,[')\
noveEo Género: Infantil Estotus de o muestra: Inicio de paquete J \
tecnico digital
Divisider: Casual
SUDADERA

[
N\
\

= Pégina £ de 8
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Marca: MOVE TO MOVE ON Moquilador:
Estotus: Prototipo
Género: Infontil

Lugor de ubicacién: Tlaxcola
Estotus de lo muestra: Inicio de paquete
técnico digital

Divisién: Casual
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6.1.1 funny lineg

;

Marca: MOVE TO MOVE ON
Estatus: Prototipo
Género: Infont!
Divisién: Casual

Moquilador:
Lugar de ubicacién: Tlaxcala

Estotus de lo muestra: Inicio de poquete
técnico digital

PANTONE

Morco: MOVE TO MOVE ON
Estatus: Prototipo
Género: Infontil
Divisién: Casual

~R
1l 2|

DIEZA | TALLE FRENTE

PIEZA 1. TALLE ESPALDA

PIEZA ). MANGA

PIELA 4 CAPUCHA

PIEZA 5, RIB JARETA

PIEZA 6. PUROS

ﬂ lﬂ:l-‘
Patrones
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Marca: MOVE TO MOVE ON Moguilador: ~
o Estatus: Prototipo Lugar de ubicacién: Tlaxcala | | &
HOVE S Género: Infantil Estatus de lo muestra: Inicio de paquete 1 A
técnico digital }
Divisién: Casual
MATERIALES
TIPO LOC uso
TELA
Algodén 100% Gorro, mangas
Tejido de punto A
Liso
Algodén 100% Tolle espalda y
Tejido de punto B frente.
Estompodo
Algodén 100% Puios y jareta
Tejido de punto c
Rib
HILO
Guterman 800m | Interior Unién piezos
Azul Pespunte
Avios
?&mm Tolle frente | Cerrar
amarillo 5° /2 apertura
Cierre pléstico Unién tolles | Cerror
amarillo 20 espalda opertura
Moteriales Pégina 5 de 8
Marco: MOVE TO MOVE ON Moquilodor: .
\ Estatus: Prototipo Lugor de ubicacién: Tiaxcala 1 PPN
/ |
HoOVE o Género: Infantil Estotus de lo muestra: Inicio de paquete )
técnico digital ‘
Division: Casual
ESPECIFICACIONES
e Consumo 1/2"
- Consumo I
“  Pespunte /2"
Doblez de telo
Hilo de lo tela
woia  Dos por pieza

12
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Marca: MOVE TO MOVE ON Magquilodor: ~.
N Estatus: Prototipo Luger de ubicacién: Tiaxcala | A
nHovE S Género: Infantil E de lo Inicio de paq }
técnico digitol {
Divisién: Casual
_ 1 —
£ ¥
r | Sevee
Pégina 7 de 8
Marco: MOVE TO MOVE ON Mogquilador: —
Estatus: Prototipo Lugar de ubicacién: Tlaxcala | | &3
\ % d \ |
Género: Infontil Estatus de la muestra: Inicio de poquete
técnico digital
Divisién: Casual
CIERRE EN LA PARTE FRONTAL
DEBAJO DE
mmuwmu
TODO LO LARGO DE LA
Detalles de Trazo Plano Pégina 8 de 8
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6.3.2 Tunny line< guill

Maquilodor:

Lugor de ubicacion: Tiaxcala
E de lo Inicio de
técnico digital

Carétula Trazo Plano Pagina 1 de 8
Marca: MOVE TO MOVE ON Magquilador:
p’v’\‘ Estotus: Prototipo Lugar de ubicacién: Tlaxcala
HOVE S Género: Infontil Estatus de la muestra: Inicio de paquete
técnico digital
Divisién: Casual
COLCHA ]
PIEZA). COLCHA
COMPLETA
PIEZA L. DARTE DE
Los
X
X
X X
x PZAL %
PZAL
—_— ]
R Pégina 1 de 8
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Marca: MOVE TO MOVE ON Maguilador:
Estatus: Prototipo Lugar de ubicacién; Tlaxcale
HwOVE & Género: Infantil Estatus de la Inicio de pag
técnico digital
Division: Gasual
MATERIALES
TIPO Loc uso
TELA
Algodén 100% Tode la colcha.
Afelpada
Tejido de punto o
Estompado
Avios
Broches de B Parte inferior de
presién plateados la coleha.
HiLO
Guterman 800m | Dobladille | o) rededor de lo
Rojo pieza.
Materiales Pégina 5 de &
Marco: MOVE TO MOVE ON Maquilador:
— Estatus: Drototipo Luger de ubicacién: Tlaxcala —
WOVE & Género: Infontil Estotus de la muestro: Inicio de poquete
técnico digital
Divisién: Casual
————
v Consumo 1/2"
~  Gonsumo I
~—=  Pespunte /1"
Dobler de tela
Hilo de o tela X
weza  Dos por pieza *
X X
X : .
(Lot
Costuras Pégina 6 de &
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'@ Marca: MOVE TO MOVE ON Magquilador:
‘~§’ X vA" Estotus: Prototipo Lugar de ubicacién: Tlaxcala
ﬁé“':{{ HOVE G Género: Infantil E de la Inicio de pag
QQ % Divisién: Casual -

A

CRAATR
B g’
fo
Etiqueta Pégina 7 de 8
at
A .
< \( Marca: MOVE TO MOVE ON Maquilodor:
“é{x,.e ’ \ Estatus: Prototipo de ubicacién: Tlaxcalo
@ _(\.. " m
gb .8 HOVE S Género: Infantil E m Inicio de pog
Division: Casual
-t
A .
BOLSA PARA LOS PIES EN LA
.\\, N wmm&eum
P X AA T PARA CERRAR LA BOLSITA
ey

Detalles de Trazo Plano Pégina 8 de 8
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Marca: MOVE TO MOVE ON Maquilador:
m Estatus: Prototipo Lugar de ubicacién: Tlaxcala
HOVE & Género: Infantil Estatus de lo muestra: Inicio de paquete
técnico digital
Divisién: Casual
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C 00" C10" 3/4 -

D12

F
F

PIEZA 5. A 15" PIEZA 6. A3 1/2
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Carétula de Trazo Plano

Pégina 3 de 8

Marca: MOVE TO MOVE ON Moquilador:
- Estatus: Prototipo Lugar de ubicacién: Tlaxcala
HoVE S Género: Infantil E de la Inicio de
Divisién: Casual

Corte de piezas en tela usando los patrones.
Dasar maquina over por todas la piezas corta-
das.

Hacer el corte indicado en el lado derecho
superior del talle de frente, cocer el cierre,
usar maquina recta.

Unién por hombros de la pieza de frente y las v
piezas de espalda, en mdquina recta.

Unién de mangas con torso, maquina recta.
Coser los costados, desde las mangas hasta el
torso, en mdquina recta.

Unién de piezas del gorro, maquina recta.
Unién de gorro al cuello, maquina recta.
Unién de rib en pufios y parte inferior del talle,
maquina recta.

Unir el cierre entre las piezas traceras de la
sudadera, maquina recta.

Hacer dobladillo en el gorro, maquina récta.

Hacer pespuntes en cuello y gorro, maquina
recta.

Y
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Marca: MOVE TO MOVE ON

Género: Infantil
Divisién: Casual

Lugar de ubicacién: Tlaxcala
Estatus de lo muestra: Inicio de poquete
técnico digital

TIPO

Algodén 100%
Tejido de punto
Liso

Gorro, mangas

Algodén 100%
Tejido de punto
Estampado

Talle espalda y
frente.

Algodén 100%
g

Pufios y jareta

Estompado en vinil|
con transparencia

p | Talle frente

HILO

Glterman 800m

Interior Unién piezas

Avios

aul 20

Talle frente

awil 5" 1/2

Unién talles

HiE

Materiales

Pégina 5 de 8
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Marco: MOVE TO MOVE ON

Género: Infantil

Lugar de ubicacién: Tloxcala

§,

Doblez de tela

Hilo de la tela
woa  Dos por pieto

x =

!El

%)

Pagina 6 de 8




.V‘ &9.9‘ &Q.V‘ QQ.V. QG.V‘ GQ.V‘ &e." &e." QG.V‘ QQ.V.

S,zq $gRigsRigsRigRg Rg Rg Rg g

ap= ;
|
i K
Mw # _Mm =
3 b r z
ww w.m { “) ,..,c
3 mw 8 mm ; 20
. . ! v 9 D
11l PHid WMWWWW A0 m
: |G il i m
Wnﬂﬁe.m‘ Oe.ﬁmﬂ Oa‘mm. Go.ﬁm‘ ea.m._‘ aa.m‘ Oo.m. Qa.m‘ Qe.m‘ Oa‘m.



Pagina £ de &

n&"sﬁ&@."&@."QQ.V‘QQ.V‘QQ.V‘QQ.V.QQ.V‘
SCEN R AN Ea N ol e s Eiad EiadE.
= oy & A s o ' £ o ' £ o = o
[ ] [
; | [ % %
m i :
11 14
- u.mm mm x x X
S s % .amw
£ i Ll i
s
& s 3
g |
s i1l 111
e |1l 1l .
.“. W ° Mmmmm
G | G|l
Ry un sBy . By By tBy vBy By SRy
m:mn%aﬂo .m.Oo.m.Ge.m.Oa‘m.Oo.m.ﬂo.m.ﬂe.miﬂo.m‘ﬂo

QC.V‘ QO.V‘ QQ.V-

* G
Js +

£y

)

% 2

ﬁ¢

00.9‘



"
ETAE RO PR R Pk BA KPR Rk Tl R g

) N . B i A B . N . -
s .J,“.Jn e .f.,,J.. e vJ fﬂ fJ s. fJ oJ .J,an e .f.,,M.. e .J..f

Q< Qemv ‘a&@ 'L 4 ‘n&@ .V‘ Qe AL Q% L ‘ﬁao AL Qe AL Qc 'L ‘Aﬁo 'L ‘nae A
*¢ ) » ) Vo».w +, »
w*

| cH P || i
m m m
1 A ]
M.mw X X X Mmm -
b |- I hi =
m |l
i) ARRI St
11l ; ERHIIHESH
ﬁ“  toa || 2 4 mmam
E | H i m G || it !

v €l €ia €¥a €¥/a €% €% €¥a €¥g € ve €

aamv.waﬂo.'. 00.'. 00&.9. 00.9‘ 00.'. 00.'. 00&..'. OO.V‘ 00.'. _.V‘



.n

JC‘

¢

.n

n

n

- [T :
_ B
m |
i mm
Mmm wmm
i H
3 i i m
Fd m 3 - ;
m P | :
mme ol i _u mme
il W%Am.mw i wwww:m
||| 1]k (o] ; iii
@m mmmw H m M ﬁm |]] s — 1 ;
..«.,%w.m‘ Oe.m. .m. Oe.m‘ Oo.m. 00 ﬂ ..m.

.V‘

Qo
P GHT

°*C
J.._..

=
(S

% X

g €

00." 00.."



Qe QO.V‘
M R R (R
s oy ¢ '3 2 = oyt
L]
[ ]
m
1]
LY
u.. :n
Tm h ﬁm
F . .
m
i11]
R
G
r...wwﬂmn,\,v.‘.mm.ﬂ.,h\.“# B | L BB .4\\».
w:M%MM%Ms€Ms€Ms€

Dégine 7 de 8

Qo.v‘ mc &o
¢r¥es¥elcy
— m
=l m
m
ji
1h
Tm
z
mw
5181
1 wmm m
.m‘ﬂo.m.eo.m.ﬂo.M‘Go

.V‘

M 4R

&

.9‘

JCs

* G-

137

.\\r

oa

% )
o €

9



[ 2 PSS!
%!
C 3

6.3.11 Yippie happy

Marca: MOVE TO MOVE ON Moquilador:
Estatus: Prototipo
s Género: Infantil
Divisién: Casual

Lugor de ubicacién: Tlaxcala
E de lo Inicio de poq
técnico digital

i

= Pégina | de 8
Marca: MOVE TO MOVE ON Moquilador: 7
4 Estotus: Prototipo Lugor de ubicacion: Tloxcala o
¥ l ‘
. . tnfontl E de lo Inicio de paq =
oveE técnico digital |
Divisién: Casuol =
SUDADERA
PIEZA 1. TALLE FRENTE
PIEZA 2 TALLE ESPALDA
PIEZA 3. MANGA
PIEZA 4. CAPUCHA
PIEZA 5. RIS JARETA
PIEZA 6. PUNOS
)
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Lugor de ubicacién: Tlaxcala
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Marca: MOVE TO MOVE ON

Luger de ubicacién: Tlaxcala
Estotus de lo muestro: Inicio de paquete
técnico digital

TIPO

Algodén 100%
Tejido de punto
Liso

Algodén 100%
Tejido de punto
Estampado

Algodén 100%
;;ﬁdodcm

Giterman 800m

Verde

Cierre plastico
awl 20"

Cierre pléstico
azul 5" 1/2

Materiales

Marca: MOVE TO MOVE ON

Lugar de ubicacion: Tlaxcala
Estatus de lo muestra: Inicio de paquete

técnico digital

Doblez de telo

Hilo de la tela
woza  Dos por pieza

[

Costuras

9
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Lugar de ubicacién: Tlaxcale

Estatus de la muestra: Inicio de paquete W Y | .
técnico digital ¥ i ¢

Division: Casual
—_ r—
5
- noveEo
Etiqueta Pégina 7 de 8
Moarca: MOVE TO MOVE ON Magquilador: ==
3 Estatus: Prototipo Lugar de ubicacién: Tlaxcala | | &A
. J | |
HOVE G Género: Infantil Estatus de la muestra: Inicio de poquete )
técnico digital
Divisién: Casual
CIERRE EN LA PARTE FRONTAL
SUPERIOR DEREGHA, DEBAJO DE
LA CLAVICULA,
mem
ESTILO TIEDYE.
CIERRE En LA PARTE TRASERA DE
LA SUDADERA,
mwmuu
SUDADERA.

Detalles de Trazo Plano
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Inicio de pag

de lo
técnico digital
T —

Maguilodor:
Lugor de ubicocién: Tiaxcola

Marca: MOVE TO MOVE ON

Inicio de pog

Luger de ubicacién: Tlaxcale

delo
téenico digital

Mogquilador:

Marco: MOVE TO MOVE ON
Estatus: Prototipo
Género: Infanti
Divisién: Casual

G

W ‘

‘\.?

.9‘ 00
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6.2 Coclog e
6.2.1 Yoja de coclog de vida de lwi<a Dacaldia

Con base en la hoja de costos de vida de Luisa Basaldia Macias se define el cobro por hora
de trabajo en $108.80 pesos mexicanos: o A

TOTAL

$219,357.00
$18,279.75
$108.80

. INGRESO MENSUAL NECESARIO
® POR HORA

IARIO CONCEPTO CONCEPTO ONCEPTO ENSU. S CONCEPTO
NP S0 |ELOTES YESQUITES | S0 COMIDA DE CONEXO |  $100 COMIDADE PERRO |  $700 | MATERIALES ESCOLARES | $3,000 |SEGURO DE GASTOS MEDICOS| $51,439
CARNE $500 DESPENSA 2,000 wz $150 ROPA Y CALZADO $500
A o o FRUTAS Y VERDURAS|  $350 LIMPIEZA $350  NTERNET Y TELEFONOFU{  $470 GAS $1,000 Yod py s
"" ) o INGRESOS $400 NETFLIX $200 o N “I
. J CELULAR $230 y &
PROTEINA $599
COLEGIATURA $1,900
' 7y CONCEPTO m ONCEPTC L CONCEP QUINCENA! MENSUAI ONCEP SEMESTRAL ONCEPTC Yy ’
GASTOS PROMEDIO ANUAL $0 546,680 $61,250 $50,988 59,000 $51,439
~ .\ /. (o
‘/_ ™ ~” ))
- - - -
5@ 6.2.2 Hoja de coctoc de vida de Clandia Olivares L

Con base en la hoja de costos de vida de Claudia Ivett Olivares Marquez se define el cobro
por hora de trabajo en $349.52 pesos mexicanos:

TOTAL
INGRESO MENSUAL NECESARIO

$ 704,636.00
$58,719.67

POR HORA $349.52

CONCETC concro LT conceo R CONCERTC SEMESTRAL ONCEPID
Ny 0 [Gasaiiea ) [Despons. (00 |Clucm doing es $1.650 Dartarss £2.000 Segarode gastor med| $2%.000
Duicofureseas $200 (Camids pors resscots 500 Proteira $1,000
Miceloga ] Colutar #6800
. (Caboygiuturn $15.00 N
~ \ Rugay catiady 52.0 I o
AN lLax s J o
f o Ry s e J
. (Coeche 58 ..
Gpatity %4
Neaflin $15
Irternst ¢
G 450
L Jio) — 0 \§
. .
~ \ g (o
P 7y

9%
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6.2.2 Coctoc de productoc
~e
6.2.2.4 Coclo de produtto funny colore )
I 7~
* _ ef.,\)
En la siguiente tabla se presenta el resumen de todos los costos para la elaboraciéon de la g
prenda. El desglose realizado se presenta en la parte de seccion de anexos para su visualiza- A\
cion
SUDADERA FUNNY COLORS & O/‘ o
L) C o8
CONCEPTO PRECIO UNITARIO ToTAL A e
COSTOS FIJOS - $10,400.00 _
COSTOS VARIABLES - $100.00 coe -
. rs,
COSTO TOTAL 1902.97 - @
SUBTOTAL $702.97
UTILIDAD $175.74 (@ '
SUBTOTAL $878.71
ISR $52.72 T G
-8
TOTAL $931.44 2
IVA $149.03 A @
PRECIO VENTA £1,080.46
o "
- Q4

En la siguiente tabla se presenta el resumen de todos los costos para la elaboracién de la
prenda en serie. El desglose realizado se presenta en la parte de seccion de anexos para su ‘L 4
visualizacion.

. I o
. '
SUDADERA FUNNY COLORS <
EN SERIE A e
CONCEPTO PRECIO UNITARIO ToTAL
COSTOS FIJOS - $ 10, 400.00 AR
COSTOS VARIABLES - $50,100.00 .
COSTO TOTAL 1942. 33
Ae
SUBTOTAL $442.33
UTILIDAD $176.93
SUBTOTAL $619.26 RIS S
ISR $53.08
TOTAL $672.34 ~ '
VA $107.57
PRECIO VENTA 1979.91 . -
. r ,\)
.




R L
~e
A ,\.’"
- Qa
6.2.2.2 Cocto de produtto manta funny Colore Ae
En la siguiente tabla se presenta el resumen de todos los costos para la elaboracion de la T e B
prenda. El desglose realizado se presenta en la parte de seccién de anexos para su visualiza- - r
cion
‘L 4
FUNNY COLORS QUILT
PROTOTIPO R C
CONCEPTO PRECIO UNITARIO TOTAL " Qg
COSTOS FIJOS - $10, 400.00 A\ ¢
COSTOS VARIABLES - $100.00
COSTO TOTAL 1592.48 .
oS e~
SUBTOTAL §592.48 o Of N
UTILIDAD $148.12 :
SUBTOTAL $ 740.60 L 4
N $ 44.44
TOTAL $ 785.04 s o
o 77y,
IVA $125.61 2 . F
PRECIO VENTA 1910.64
e
En la siguiente tabla se presenta el resumen de todos los costos para la elaboracion de la ARy
. . s R
prenda en serie. El desglose realizado se presenta en la parte de seccion de anexos para su “ Qa
visualizacion.
Ne
FUNNY COLOR QUILT T e BB
R
€N SERIE " 8a
CONCEPTO PRECIO UNITARIO TotAL A e
COSTOS FIJOS - $10,400.00
COSTOS VARIABLES - $50,100.00 .
oS e~
COSTO TOTAL 1327.84 Q’ ]
SUBTOTAL $327.84
UTILIDAD $131.13 (@ 4
SUBTOTAL $458.97
ISR $39.34 BT B
ad
TOTAL $ 49831 2K . P
IVA $79.73
e
PRECIO VENTA 1578.0¢
L ,\)'—‘
. F

99



6.2.2.3 Coclo de producto 9eon.elvic delaile ANe

En la siguiente tabla se presenta el resumen de todos los costos para la elaboracién de la % A
prenda. El desglose realizado se presenta en la parte de seccién de anexos para su visualiza- - Qa
cion
SUDADERA CEOMETRIC DETAILS
PROTOTIPO 32 A
CONCEPTO PRECIO UNITARIO TotaL - g

COSTOS FIJOS = $ 10, 400.00

COSTOS VARIABLES = $ 100.00

COSTO TOTAL 1639.98
SUBTOTAL $639.98 ) O J
UTILIDAD $160.00
SUBTOTAL $799.98 ‘@ '

ISR $48.00
TOTAL $847.97

)
IVA $135.68 S . P

PRECIO VENTA 1983.65

En la siguiente tabla se presenta el resumen de todos los costos para la elaboracién de la o A
prenda en serie. El desglose realizado se presenta en la parte de seccion de anexos para su - Qn
visualizacion.

SUDADERA CEOMETRIC DETAILS
J
EN SERIE S .
CONCEPTO PRECIO UNITARIO TOTAL

COSTOS FIJOS = $ 10, 400.00
COSTOS VARIABLES = $ 50,100.00

COSTO TOTAL 1375.3¢4 - R A

SUBTOTAL $375.34
UTILIDAD $150.13 (@ 4
SUBTOTAL $525.47

ISR $45.04 o A
TOTAL $570.51 - R

IVA $91.28

PRECIO VENTA 1661.79

100



6.2.2.4 Cocto de produtto manta geon.elric delaile A

En la siguiente tabla se presenta el resumen de todos los costos para la elaboracion de la o A
prenda. El desglose realizado se presenta en la parte de seccién de anexos para su visualiza- - Qn
cion
MANTA CEOMETRIC DETAILS
PROTOTIPO o A
CONCEPTO PRECIO UNITARIO ToTAL - Qa

COSTOS FlJOS = $ 10, 400.00
COSTOS VARIABLES = $100.00

COSTO TOTAL 1592.48
SUBTOTAL §592.48 IS
UTILIDAD $148.12 :
SUBTOTAL $ 740.60 Ae

ISR $ 44.44 4
TOTAL $785.04 oo

IVA $125.61 . ¥
PRECIO VENTA 1990.64

En la siguiente tabla se presenta el resumen de todos los costos para la elaboraciéon de la g3 A

5 A e J
prenda en serie. El desglose realizado se presenta en la parte de seccion de anexos para su “ Qa
visualizacion.

MANTA CEOMETRIC DETAILS 3o A
J
€N SERIE S . P
CONCEPTO PRECIO UNITARIO ToTAL

COSTOS FlJOS = $ 10, 400.00
COSTOS VARIABLES = $50,100.00

costo ToTAL 1321.84 - e

SUBTOTAL $327.84
UTILIDAD $131.13 e
SUBTOTAL $458.97

ISR $39.34 se A
TOTAL $498.31 . ¥

IVA $79.73

PRECIO VENTA 1678.04

1014
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. F
6.2.2.9 Codlo de produtle cvdadera tlowere AV
everywhere
En la siguiente tabla se presenta el resumen de todos los costos para la elaboracién de la s e/..\,"
prenda. El desglose realizado se presenta en la parte de seccion de anexos para su visualiza- E
cion. ~ v
SUDADERA FLOWERS EVERYWHERE
PROTOTIPO S e
N
CONCEPTO PRECIO UNITARIO ToTAL - Qa
COSTOS FIJOS - $10,400.00
o 4
COSTOS VARIABLES - $100.00
COSTO TOTAL 1906.97 .
oS e~
SUBTOTAL $706.97 el
UTILIDAD $176.74 -
SUBTOTAL $883.71 A ¢
ISR $53.02 ¢
TOTAL $936.74 .
o ~ _\.)"
IVA $149.88 o . r
PRECIO VENTA 11086.619
L 4
En la siguiente tabla se presenta el resumen de todos los costos para la elaboracion de la
of ~
prenda en serie. El desglose realizado se presenta en la parte de seccion de anexos para su Of N
visualizacion. .
oL 4
SUDADERA FLOWERS EVERYWHERE S o
CR
€N SERIE " 8ga
CONCEPTO PRECIO UNITARIO TotTAL
oL 4
COSTOS FIJOS - $10,400.00
COSTOS VARIABLES = $50,100.00 i
ed A
COSTO TOTAL 1492.33 O/ N
SUBTOTAL $442.33 '
UTILIDAD $176.93 ‘o 4
SUBTOTAL $619.26
ISR $53.08 KA
TOTAL $672.34 .
IVA $107.57
‘L 4
PRECIO VENTA 979.91
R ,\"\
. e
oL 4



6.2.2.6 Cocto de produclo nanta flowere

everqwhere

En la siguiente tabla se presenta el resumen de todos los costos para la elaboracion de la
prenda. El desglose realizado se presenta en la parte de seccién de anexos para su visualiza-

cion.

MANTA FLOWERS EVERYWHERE
PROTOTIPO
CONCEPTO PRECIO UNITARIO

COSTOS FlJOS =
COSTOS VARIABLES =
COSTO TOTAL
SUBTOTAL
UTILIDAD
SUBTOTAL

ISR
TOTAL

IVA

PRECIO VENTA

En la siguiente tabla se presenta el resumen de todos los costos para la elaboracion de la
prenda en serie. El desglose realizado se presenta en la parte de seccién de anexos para su

visualizacion.

MANTA FLOWERS EVERYWHERE

CONCEPTO PRECIO UNITARIO

COSTOS FIOS -
COSTOS VARIABLES -
COSTO TOTAL
SUBTOTAL
UTILIDAD
SUBTOTAL

ISR
TOTAL

IVA

PRECIO VENTA

102

TOTAL

$ 10, 400.00
$100.00
1592.48
$592.48
$148.12

$ 740.60

$44.44
$785.04

$125.61

1910.84

TOTAL

$ 10, 400.00
$50,100.00
1322.84
$327.84
$131.13
$ 458.97

$39.34
$498.31

SENE

1578.04
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6.2.2.3 Coclo de produtte cudadera funnyg live AV
En la siguiente tabla se presenta el resumen de todos los costos para la elaboracion de la KA O/..\'“
prenda. El desglose realizado se presenta en la parte de seccién de anexos para su visualiza- E
cion. ~e
SUDADERA FUNNY LINES
PROTOTIPO 72 A
. r ,\-’
CONCEPTO PRECIO UNITARIO ToTAL “ Oa
COSTOS FIJOS - $10,400.00
L 4
COSTOS VARIABLES - $100.00
COSTO TOTAL 1638.98 )
SUBTOTAL $638.98 - s"-‘)ﬁ
UTILIDAD $159.75 -
SUBTOTAL $798.73 Ae
ISR $47.92 ¢
TOTAL $ 846.65 .
o I _\.)”
IVA $135.46 . r
PRECIO VENTA 1982.99
‘X 4

En la siguiente tabla se presenta el resumen de todos los costos para la elaboracion de la
prenda en serie. El desglose realizado se presenta en la parte de seccidon de anexos para su T e
visualizacion. '

~e
SUDADERA FUNNY LINES g o
™
EN SERIE S . e
CONCEPTO PRECIO UNITARIO TOTAL
~e
COSTOS FIJOS = $10, 400.00
COSTOS VARIABLES = $50,100.00 )
Vol A
COSTO TOTAL 1374.3¢ O/ <]
SUBTOTAL $374.34 :
UTILIDAD $149.73 ‘o 4
SUBTOTAL $524.07
ISR $44.92 R G
TOTAL $568.99 o .
IVA $91.04
~e
PRECIO VENTA 1660.03
RIS ,\"\
Q.
~e



e
o /‘.,\)h
- Q4
6.2.2.2 Coclo de produtto nanla tunny lines A v
En la siguiente tabla se presenta el resumen de todos los costos para la elaboracion de la KA O/.,»’“
prenda. El desglose realizado se presenta en la parte de seccién de anexos para su visualiza- E
cion. A\
MANTA FUNNY LINES
PROTOTIPO 672 A
O /‘..\'
CONCEPTO PRECIO UNITARIO ToTAL “ Qa
COSTOS FIJOS - $10, 400.00
oL 4
COSTOS VARIABLES - $100.00
COSTO TOTAL 1592.48 .
SUBTOTAL $592.48 [ Of »"
UTILIDAD $148.12 -
SUBTOTAL $ 740.60 A e
ISR $ 44.44 ;
TOTAL $785.04 .
o /.,\”‘
IVA $125.61 o . r
PRECIO VENTA 1910.64
L 4

En la siguiente tabla se presenta el resumen de todos los costos para la elaboracion de la
prenda en serie. El desglose realizado se presenta en la parte de seccién de anexos para su T F$
visualizacion. :

A e
MANTA FUNNY LINES “r o,
» O" '
EN SERIE ¢ o
CONCEPTO PRECIO UNITARIO ToTAL
A e
COSTOS FIJOS - $10,400.00
COSTOS VARIABLES - $50,100.00 )
.f’ ~
€OSTO TOTAL 1321.80 .
SUBTOTAL $327.84 :
UTILIDAD $131.13 Ne
SUBTOTAL $ 45897
ISR $39.34 o -
TOTAL $498.31 o . r
A $79.73
N '
PRECIO VENTA 1598.08
L .\.’A
. F
A e



6.2.2.9 Coclo de producteo cudadera be happy A\ v

En la siguiente tabla se presenta el resumen de todos los costos para la elaboracion de la s of..x,"

prenda. El desglose realizado se presenta en la parte de seccién de anexos para su visualiza- E
cion. A\

SUDADERA BE HAPPY

PROTOTIPO 632 A

O /‘.‘\-’

CONCEPTO PRECIO UNITARIO ToTAL o r

COSTOS FIJOS - $10, 400.00
~e
COSTOS VARIABLES - $100.00
COSTO TOTAL 1653.98 )

oS e~

SUBTOTAL $653.98 T Of“\'

UTILIDAD $163.50 -
SUBTOTAL $817.48 A e

ISR $49.05 .

TOTAL $866.52 . .

o &

IVA $138.64 ~ Qa

PRECIO VENTA £1,005.97

Ne

En la siguiente tabla se presenta el resumen de todos los costos para la elaboracion de la
prenda en serie. El desglose realizado se presenta en la parte de seccién de anexos para su T F$
visualizacion. :

e
SUDADERA BE HAPPY “r o,
oy
EN SERIE .
CONCEPTO PRECIO UNITARIO TOTAL
Ne
COSTOS FIJOS - $10, 400.00
COSTOS VARIABLES - $50,100.00 )
.f’ ~
COSTO TOTAL 1389.34 . O
SUBTOTAL $389.34 :
UTILIDAD $155.73 Ne
SUBTOTAL $545.07
ISR $46.72 KA v
TOTAL $591.79 Qe
IVA $94.69
e
PRECIO VENTA 1686.48
RIS .\.’A
- @4
e



6.2.2.40 Cocto de producto wanla be happy Av

En la siguiente tabla se presenta el resumen de todos los costos para la elaboracién de la S . B
prenda. El desglose realizado se presenta en la parte de seccién de anexos para su visualiza-
cion. ‘L 4
MANTA BE HAPPY
PROTOTIPO ST e
. iy
CONCEPTO PRECIO UNITARIO TotAL S
COSTOS FIJOS - $10,400.00 A\ ¢
COSTOS VARIABLES - $100.00
COSTO TOTAL 1692.48 o
.c /. \ ‘o
SUBTOTAL $592.48 L @
UTILIDAD $148.12
SUBTOTAL $ 740.60 N\
ISR $ 44.44
TOTAL $785.04 50 A
e /..\]
IVA $125.61 “ Qa
PRECIO VENTA 910.64
o 4

En la siguiente tabla se presenta el resumen de todos los costos para la elaboracion de la
prenda en serie. El desglose realizado se presenta en la parte de secciéon de anexos para su e F$
visualizacion.

e
MANTA BE HAPPY R
e
€N SERIE S
CONCEPTO PRECIO UNITARIO ToTAL A e
COSTOS FIJOS - $ 10, 400.00
COSTOS VARIABLES - $50,100.00 -
o -
CoSTO TOTAL 1321.84 “ G
SUBTOTAL $327.84
UTILIDAD $131.13 "\
SUBTOTAL $ 458.97
ISR $39.34 ST
. s '
TOTAL $ 49831 o . F
IVA $79.73
e
PRECIO VENTA 1$78.04
L ,\'A
K . P
e



6.2.2.41 Coclo de produtteo cudadera hippie

happy

En la siguiente tabla se presenta el resumen de todos los costos para la elaboracion de la
prenda. El desglose realizado se presenta en la parte de seccién de anexos para su visualiza-

cion.

CONCEPTO
COSTOS FlJOS
COSTOS VARIABLES
CoSTO TOTAL
SUBTOTAL
UTILIDAD
SUBTOTAL

ISR
TOTAL

IVA

SUDADERA HIPPIE HAPPY
PROTOTIPO
PRECIO UNITARIO

PRECIO VENTA

En la siguiente tabla se presenta el resumen de todos los costos para la elaboracion de la
prenda en serie. El desglose realizado se presenta en la parte de seccién de anexos para su

visualizacion.

CONCEPTO
COSTOS FlJOS
COSTOS VARIABLES
COSTO TOTAL
SUBTOTAL
UTILIDAD
SUBTOTAL

ISR
TOTAL

IVA

SUDADERA HIPPIE HAPPY
EN SERIE
PRECIO UNITARIO

PRECIO VENTA

10%

TOTAL

$ 10, 400.00
$100.00

1638.98
$638.98
$159.75
$798.73

$47.92
$ 846.65

$135.46

t982.11

TOTAL
$ 10, 400.00
$50,100.00
1394.3¢
$374.34
$149.73

$524.07

$44.92
$ 568.99

$91.04

1660.03




6.2.2.42 Coclo de producio wanta hippie

happy

En la siguiente tabla se presenta el resumen de todos los costos para la elaboracion de la
prenda. El desglose realizado se presenta en la parte de seccién de anexos para su visualiza-

cion.

CONCEPTO

COSTOS FlJOS
COSTOS VARIABLES

COSTO TOTAL

SUBTOTAL
UTILIDAD
SUBTOTAL

ISR
TOTAL

IVA

MANTA HIPPIE HAPPY
PROTOTIPO
PRECIO UNITARIO

PRECIO VENTA

En la siguiente tabla se presenta el resumen de todos los costos para la elaboracion de la
prenda en serie. El desglose realizado se presenta en la parte de seccién de anexos para su

visualizacion.

CONCEPTO
COSTOS FIJOS
COSTOS VARIABLES
COSTO TOTAL
SUBTOTAL
UTILIDAD
SUBTOTAL

ISR
TOTAL

IVA

MANTA HIPPIE HAPPY
EN SERIE
PRECIO UNITARIO

PRECIO VENTA
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TOTAL

$ 10, 400.00
$ 100.00
1592.48
$592.48
$148.12

$ 740.60

$44.44
$ 785.04

$125.61

1910.64

TOTAL
$ 10, 400.00
$50,100.00
1327.84
$327.84
$131.13

$458.97

$39.34
$498.31

SWANE

1578.04



6.9 Meviado

Debido a las caracteristicas que tiene la coleccién, el mercado al que se va dirigido es muy
especifico ya que incluye Unicamente a los nifios entre 5y 12 afos que se encuentran dentro
de un sector de bebés/toddlers, nifos y preadolescentes. Por otra parte, nuestro usuario se
halla dentro de nichos familiares conformado por ambos o un solo padre o tutor que se
encuentra en un nivel socioeconémico medio (C+) o medio bajo (D+) que lo destaca por un
habito de consumo racional, en lo que es primordial siempre un ahorro y solo gastar lo nece-
sario en comida, transporte, servicios y necesidades que sus hijos tengan.

Adecuadamente al concepto de dicho proyecto se denotan como productos para un
mercado interesado en el cuidado, confort y seguridad de los nifios y nifias es por lo que se
considera que es para un mercado de masas ya que no hay una segmentacion tan especifica
como tal y puede ser adquirido por cualquier persona. Ademas es en donde el portador
pretende superar las dificultades, de tal modo que cuando logre sobrepasar, pueda guardar
la prenda como un trofeo o un recuerdo que represente de manera emotiva el deseo de vivir
cada momento y de luchar por encontrarse bien con uno mismo tanto fisico como mental-
mente.

Asimismo, la coleccién también pretende ser parte de una causa social donde las
piezas que sean adquiridas también puedan funcionar como donacién a fundaciones como:
“Una nueva esperanza” que se encuentra dentro de la ciudad de Puebla en donde apoyan a
nifos con esta enfermedad y carecen de sustento econémico para poder brindar a sus hijos
la vestimenta adecuada para que tomen sus tratamientos. Dentro de esta fundacién acep-
tan a cientos de niflos que normalmente se encuentran dentro de un nivel socioeconémico
medio bajo (D+).

Dicha fundacién también da asilo a nifios y familiares para que justo dentro de sus
instalaciones tomen sus tratamientos. Sin embargo, ellos dependen normalmente de las
donaciones que las personas realicen por lo que aceptan donaciones de ropa de todo tipo
todos los dias, realizan eventos de colecta de tapitas, apadrinacién a un nifo, bazares de
ropay juguetes cada festividad y aceptan a externos para que hagan sus practicas profesio-
nales ahiy convivan con los ninos.

6.9.14 Punlo de didtribution

Los productos a desarrollar en esta coleccidon busca comercializarse mediante canales de
distribucién fisicos y por medios digitales como las redes sociales de la marca MOVE TO
MOVE ON en la que se da a conocer la coleccién y su propdésito por medio de publicidad.
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‘e L
L Ji.) De la misma forma, se pretende tener tiendas fisicas en todo México, latinoamérica 'y {2} 4
+ 5 el mundo, esto es debido a que es una enfermedad que afecta mundialmente por lo que se o+
n‘,.‘ it encontrard personas interesadas en adquirir los productos en cualquier parte y en cualquier R ,.,'A
s momento. 2
) J9)) . L {9\ 4

6.9.2 Tienvda ticita 4 s
e Dentro del concepto de tienda fisica destacan elementos de la identidad de marca, como o & 3
o® . o . . Sl - P
colores, figuras llamativas, o patrones ritmicos. Materiales sencillos como la estructura de la
tienda, decoraciones explosivas sobre repisas de madera, pisos de madera y alfombrados
e . - N - . £7e
. M con textura y suavidad que llamen la atencion a cualquier nifio, luminaria de animales, flores . .

- ., ez o arcoiris ya que la idea es ofrecer también un ambiente Unico y bello para que los nifios al PRAL =
‘ f‘o 5 entrar dentro de la tienda solo se enfoquen en pasarla bien, divertirse y a soltar su imagina- o O’T’ '
‘ cion. ‘
) J59 ) e} 4
g+ N En las siguientes imagenes presentadas brinda una mayor claridad al concepto de g+
AN tienda fisica deseado para MOVE TO MOVE ON mediante un moodboard de colores y estilo. ST A
o &
s 2
e B .
¥, : :
“o - - e
 Jio.) i Ne

A 9 £2 B VA
o . &2
3
) Jip)) e} 4
A \ E s A
%o | &2
A E Re
g+ N g% o+
“o - S
‘ - ‘
A 1 Ae
‘e LH
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6.9.5 Condeplo indagran.

La marca MOVE TO MOVE ON también se encontrara dentro de las redes sociales en especial
instagram, esto debido a que tiene un mayor alcance en fotos, videos y venta de productos.
En el instagram se refleja la identidad de la marca, como colores, patrones y figuras que tam-
bién tendran relaciéon a la coleccion.

Este medio sera el correcto para la venta y acercamiento a los consumidores ya que
se prevé mostrar cada ciertos dias informacién sobre dicha enfermedad, cuidados, fundacio-
nes a las cuales acudir y ademas una aproximacion a la colecciéon dando detalles con respec-
to a los tejidos ideales, las movilidad, el disefo y la importancia de las piezas para la salud y
confort de los niflos con este padecimiento.
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6.9.4 Conteplo pagina Web RAe

El concepto de pagina web sera un medio de acercamiento a los consumidores de todo el
mundo, esto debido a las diversas opciones de idiomas de la pagina para que cualquier
persona pueda percibir su contenido. El disefio esta completamente basado en la identidad
de marca debido a sus colores, tipografia y formas. e

La pagina web serad una herramienta mas abierta y detallada para poder comerciar la
coleccion, visualizar las tallas, medidas y precio de cada pieza. Ademas, existiran pestafnas "o Qn’
con mas informacion al respecto de dicha enfermedad, el cuidado, informacién para padres,
fundaciones con la que se trabaja en todo el mundo y los motivos y valores de nuestra marca Lo\ 4
para que logre concientizar a las personas que los niflos también son participes en opinio- e 4
nes, ideas y son seres individuales que necesitan comprensién, paciencia y sobre todo amor. £’ A

Iniclar Sesién _(\ . '

)

&
[~
<
f
©

Nuevo Bebes Pre-adolescentes El Cancer Infantil  Nuestras Fundaciones o ® v

£
e
p)

Descubre mas
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6.10 tn.paque
6.40.1 Caja de enpagque

00 i Debido a que la marca MOVE TO MOVE ON comercializara en todo el mundo, el e-commerce

" serd uno de los pilares principales para el sustento de la marca, por lo que se disefi6 la caja

a « de empaque que se enviara a todos los consumidores. La caja consiste en un disefio en color
> blanco rectangular para poder meter las sudaderas y mantas. Su material es de carton

w2 grueso para que el producto no pueda presentar dafios en el momento de ser transportado.

o® * Por ultimo, tendra impreso el logotipo de la marca y un pequeno slogan: pequenos super
) héroes cada dia.

ol 14




6.40.2 Lolcag de en.paque

Para las tiendas fisicas que existiran en diversos puntos estratégicos en cada pais, la bolsas
serdn un objeto para la transportacion de las piezas. Consisten en bolsas de plastico 100%
biodegradables, esto debido a que la marca también pretende estar en armonia con el
medio ambiente y no afectarla. El disefio es sencillo en color blanco con una abertura para
agarrar la bolsa. El logotipo ird impreso en ambas caras.
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6.410.2 Hiquela¢
Las etiquetas de precio y talla serdan con el mismo disefio, esto debido a que deseamos que

sea mas sencillo y que logre ser el que acompanie los disefios llamativos y explosivos de las
prendas. El material que se pretende utilizar es papel grueso reciclado y amigable con el

medio ambiente.
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6.40.4 Tavjela¢ de agradetiniento

Algo que también deseamos dentro de la marca de MOVE TO MOVE ON es poder ayudar a
nifos que se encuentran en un nicho de niveles ain mas bajos (D o E). Por lo que en ocasio-
nes se lanzaran campanas de donacién monetaria o promociones en las piezas de la colec-
cién con la finalidad de que ciertas prendas sean directamente donadas a otras fundaciones
por lo que cualquier persona que aporte una suma monetaria para la causa, recibira por
correo una tarjeta de agradecimiento.
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3. CAMPANA MIGITAL

Uno de los valores que mas destaca de la marca MOVE TO MOVE ON es la responsabilidad. Es
decir, la interpretamos como una forma de vivir debido a que nos preocupamos por el bien-
estar de las personas y de los grupos vulnerables de la sociedad. Uno de estos grupos son los
ninos que padecen cancer. Y, aunque sea un problema conocido a nivel mundial, aun hay
muchos huecos que faltan llenar para poder facilitar y brindar una mejor calidad de vida a
los nifos.

La ninez debe de ser una etapa de diversion, despreocupacion y aprendizaje, en
donde las experiencias y caidas sean las uUnicas anécdotas de los nifios. Sin embargo, no
todos los pequernios pueden disfrutar de esta alegria debido a su entorno social, econémico
y en este caso, su salud fisica y mental.

La campana nace porque se encontré un factor de importancia en la integracién y
valorizacién de los nifos. Ellos tienen voz para poder relacionarse sin importar como se
encuentren. Ademas de que a su corta edad, ya tienen responsabilidades que no deberian
tener, creando fuerza e independencia en ellos. Por esta razén, la marca MOVE TO MOVE ON
deseay trabaja en la inclusion hacia la sociedad de estos pequenos para que puedan expre-
sarse libremente.

La campana comienza desde una investigacién en la que se captan historias, expe-
riencias y anécdotas de personas que han tenido o presenciado este padecimiento en
primera instancia. Logrando asi que la marca MOVE TO MOVE ON otorgue valor y resiliencia
de todas estas personas que se encuentran en este momento en una batalla silenciosa. La
marca demuestra la luz, la brillantez, la alegria e imaginacién que destaca la etapa de la
ninez.

Las prendas de la coleccion SUNRISE destacan debido a su disefo unico que puede
coexistir cuando los pacientes estén recibiendo su quimioterapia, esto debido a la interpre-
tacion de en donde se introducen las inyecciones en el cuerpo y que ademas tiene una
manera de liberar al usuario de la prenda rapidamente en caso de cualquier efecto secunda-
rio. Esto sumando a los estampados divertidos, coloridos y sus texturas que logran captar la
atencion de cualquier nifio y brinde soporte en cualquier momento durante o después de
sus tratamientos.
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Esta coleccion se pretende comercializar en todo el mundo ya que es una enferme-
dad que ataca sin importar el lugar o el nivel socioeconémico. Por esta razén, se implementa
una pagina web con el disefio de la identidad de marca para que todas las personas logren
tener acceso y visualizar la coleccion completa para su compra. Ademas, se integran pesta-
Aas con temas del cancer infantil con estadisticas para que brinde informacién a todo el
publico.

A partir del e-commerce se crean empaques para su transporte para asegurar que las
prendas lleguen con bien a su destino. Dentro de los empaques se incluyen tarjetas de agra-
decimiento en caso de realizar alguna aportaciéon extra con las fundaciones que somos
participes.

Ademds, gracias a la creacién de nuestra pagina de instagram se logra difundir y
visibilizar la problematica de los niflos que padecen esta enfermedad, ademas de compartir
una serie de informacién en publicaciones diarias en la que logre liberar de tabues a los
niRos como seres sin voz.
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Algo mas que se desea brindar dentro de nuestras redes es una lista de oncélogos
pediatricos y que el publico pueda buscarlos y contactarlos con un solo click en cualquier
parte del mundo dentro de la pagina, por lo que esta campana también lograria entrar direc-
tamente a los consultorios de cada hospital del mundo por lo que crearia un apoyo y
relacion entre la marca y doctores.




Por ultimo, para poder apreciar la coleccion se creé un book en el cual se muestra la
identidad de la marca, la inspiracion y los objetivos para la realizacion de cada disefio. Se
logra percibir la funcionalidad de cada prenday el disefio en los detalles, colores, patrones y
sentimientos de los ninos que se logra plasmar sobre las prendas. Por lo tanto, esto da un
total de doce prendas dentro de la coleccién SUNRISE. Seis de estas prendas son sudaderas
para las edades entre 3 y 12 afios. Ademas, de seis mantitas que bien podrian ir a juego con
la sudadera o simplemente utilizarse para arropar a los niflos durante el transcurso de salir
del hogar con destino a sus tratamientos.

HOV: To
1OVE 6

LITTLE SUPER HEROCES EVERY DAY

IV 261
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¢. CONCLUSION

Durante la realizacidon del presente proyecto se logré ir mas alld de lo superficial de esta
enfermedad. Encontramos diferentes perspectivas mediante las opiniones o historias que se
lograron investigar previamente.

Los temas mas sonados durante este proyecto fue la incomodidad que ellos ya de
por si experimentaban pero que aumentaba al no sentirse cubiertos y su“desnudez” durante
cada tratamiento solo hacia que cada vez tuvieran miedo e inseguridad. Por otra parte, tam-
bién se hablé del tema social en el cual las personas no los miraban directamente a los ojos
o las personas con las que frecuentemente se relacionaban se mostraban completamente
diferentes al conocer de la enfermedad del usuario. Esto nos generé diferentes dudas y el
por qué de ésta situacion por lo que destacamos que era, sobretodo, por la desinformacion
de dicha enfermedad ya que se mostraban a los nifos como seres “débiles”lo que provocaba
que las personas tomaran distancia al no saber como sobrellevar la situacién. Creemos que
estos puntos que nos compartieron se logren cubrir y se puedanmejorar las relaciones inter-
personales-

Debidamente, durante esta busqueda e indagacién nos gener6é empatia y cierto
coraje para realizar un proyecto que estuviera a la altura para poder llenar todos los huecos
gue siempre han estado vacios y que normalmente las fundaciones o las marcas solo reali-
zan los mismos productos de siempre sin tomar en cuenta las opiniones o experiencias de
los usuarios. Es por esta razdn, que nosotras creemos que este proyecto pueda brindar una
ayuda real para nifilos que no solo tienen una“perdida de cabello” si no que son mas que eso,
son individuos pensantes que tienen voz y capacidad de elegir.

Tratando al paciente desde una aproximacion psicolégica, aportando con productos
textiles que pudieran ser intercambiados por una sonrisa 0 momentos de calma. Una combi-
nacion de colores que inspiren alegria, y motivacion que acompafien a los nifios en cada
instante. Es decir, generando en su inconsciente pensamientos positivos ya que eso es un
factor de importancia para sobrellevar cualquier enfermedad.

Es un hecho que el Cancer es una enfermedad que el ser humano aun sigue comba-

tiendo dia a dia. A pesar del gran avance tecnolégico en los ramos de la medicina en los
ultimos afnos, aun no se ha logrado curar la enfermedad por completo. Sin embargo, si se ha
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progresadoy se han logrado formular tratamientos que aporten en el combate contra cual-
quier tipo de cancer. Por esta razén, en este documento se enfocd exclusivamente en abar-
car la lucha de esta enfermedad desde el punto de vista de un sector vulnerable de la pobla-
cién mexicana que son los ninos que lo padecen y sus familiares. Por consiguiente, se realiz6
este proyecto de nombre “Move to Move on” con el Unico fin de aportar un granito de arena
en los momentos dificiles relacionados con la enfermedad.

Dicho lo anterior esto nos ayudo a encontrar un mundo muy diferente a lo que esta-
mos acostumbras, a notar las dificultades que otras personas estan pasando y el miedo que
sienten cada dia o cada vez que acuden a su tratamiento. Esto también nos hizo crear una
observacion desde un punto de vista propio, a entender nuestro entorno y el buscar la
manera de poder facilitar la vida de alguien que verdaderamente lo necesita mediante nues-
tra carrera de disefio textil. Descubrimos que podemos realizar productos utiles y no solo
“estéticos” si no prendas que logren cambiar o facilitar la vida de un grupo de personas.

Finalmente, gracias a este trabajo hicimos que este sea un punto de partida para

crear experiencias emocionales que aporten un valor tangible a cualquier persona que esté
cruzando por momentos dificiles y a revalorizar las decisiones de cualquier nifio.
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9. CLOSARIO
C

(3)Caulerieationed: tr. Med. Quemar una herida o destruir un tejido con una sustancia
caustica, un objeto candente o aplicando corriente eléctrica.

A

(2)tin.01é9ico: . Origen de las palabras, razén de su existencia, de su significacion y de
su forma.

P

(1)@%@@0(@%‘0@0@5% f. Ciencia que estudia las huellas dejadas por la enfermedad en los
seres vivos, conocidas mediante el estudio de sus restos fosiles o momificados.

(4)@%‘0@0@6%: f. Med. Parte de la medicina que estudia las enfermedades.

124



40. DIBUOTRATIA

Stewart, Bernard W, and Chris Wild. World Cancer Report (2014)., de IARC, Sitio web:
https://shop.iarc.fr/products/world-cancer-report-2014

Juntos contra el cancer. (2017). Panorama del cancer en México, de Juntos contra el
cancer Sitio web: https://juntoscontraelcancer.mx/panorama-del-cancer-en-mexi-
co/

SMeO. Prevencién y diagnéstico oportuno en cancer. 2016. Consultado en
https://www.smeo.org.mx/descargables/COPREDOC_GUIA.pdf

El Cancer en México y el mundo. (2021). Asociacién Mexicana de la Lucha Contra el
Cancer. Recuperado el 8 de febrero del 2021, a partir de https://w
ww.amlcc.org/el-cancer-en-mexico-y-el-mundo/

Estadisticas a propésito del dia mundial contra el Cancer (4 de febrero). (2018) (pp. 1
- 13). Ciudad de México. Recuperado a partir de https://www.i
negi.org.mx/contenidos/saladeprensa/aproposito/2018/cancer2018_nal.pdf

Ramos, A., Mata, D., & Barroso, J. (2005). Papiros Egipcios: Primeros Textos Médicos de
la Historia. Informe Médico, 7(12), 585-591.

INEGI. (2018). Relacién de casos y defunciones de los principales canceres de México.
Recuperado a partir de https://www.inegi.org.mx/contenidos/saladepre
nsa/aproposito/2018/cancer2018_nal.pdf

PANORAMA DEL CANCER EN MEXICO. (2021). Juntos Contra el Cancer. Recuperado el
8 de Febrero del 2021, a partir de https://juntoscontraelcancer.mx
/panorama-del-cancer-en-mexico/

Slaverry, O. (2013). LA ETIMOLOGIA DEL CANCER Y SU CURIOSO CURSO HISTORICO.
Revista Peruana De Medicina Experimental Y Salud Publica, 30(1), 137-141. Recupe-
rado el 8 de Febrero del 2021 ISSN: 1726-4641 a partir de https:/
/www.redalyc.org/articulo.oa?id=363/36326085026

Lépez-lbor, B. (2009). Aspectos Médicos, Psicolégicos Y Sociales Del Cancer Infantil.
Psicooncologia, 6(2/3), 281-284.

122



INSTITUTO NACIONAL DEL CANCER. (2020, Agosto). Cancer infantil. NIH INSTITUTO
NACIONAL DEL CANCER. Recuperado de https://www.cancer.gov/espanol/tipos/in-
fantil

Aqui Nadie Se Rinde. (2019). Cancer Infantil. Aqui Nadie Se Rinde. Recuperado de
https://www.aquinadieserinde.org.mx/cancer-ninos

Organizacién Mundial de la Salud. (2018). El cdncer infantil. Organizacién Mundial de
la Salud. Recuperado de https://www.who.int/es/news-room/fact-sheets/detail/can-
cer-in-children

Centro Nacional para la Salud de la Infancia y Adolescencia. (2019, Abril). Cancer
Infantil en México. Gobierno de México. Recuperado de https://www.gob.mx/salu-
d%7Ccensia/articulos/cancer-infantil-en-mexico-130956

American Cancer Society. (2017, Octubre). Como ayudar a su hijo a asimilar un diag-
nostico de cancer. American Cancer Society. Recuperado de https://www.cancer.or-
g/es/tratamiento/los-ninos-y-el-cancer/-
cuando-su-hijo-tiene-cancer/despues-del-diagnostico/ayuda-al-hijo.html

American Society of Clinical Oncology (ASCO). (2019, Junio). Efectos tardios del
cancer infantil. Cancer.Net. Recuperado de https://www.cancer.net/es/desplazar-
s e - por - atenocio&n-del - cadan -
cer/para-los-nifos/efectos-tard%C3%ADos-del-cancer-infantil

Jasso, L. (2012). Estudio de caso: Estimacion de costos de la quimioterapia aplicando
el protocolo completo en nifios con leucemia linfoblastica aguda o con linfoma de
Hodkin. Scielo. Recuperado de http://www.scielo.org.mx/scielo.php?script=sci_art-
text&pid=S1665-11462012000100003

Fundacion MAPFRE. (2021). Apoyo a ninos con cancer en México. Recuperado de
https://www.fundacionmapfre.org/fundacion/es_es/programas/coo-
peracion-internacional/mexico/apoyo-ninos-jovenes-cancer.jsp

Psicooncologia, 6(2/3), 281-284.

126



Espiritu AMANC. (2021). Asociacion Mexicana de Ayuda a Nifios con Cancer. Recupe-
rado de https://www.amanc.org

Una Nueva Esperanza. (2021) Apoyemos a nifos y jovenes de escasos recursos afec-
tados por el cancer. Recuperado de https://unanuevaesperanza.mx

Grupo Milenio. (2021). Elaboran gorros especiales para nifos con cancer. Milenio.
Recuperado de https://www.milenio.com/estilo/elaboran-gorros-especiales-pa-
ra-ninos-con-cancer

Maria Castro, Patricia Olmedilla, Mar Montoro y otros rostros solidarios con el cancer
infantil. (2021). HOLA MEXICO. Recuperado 9 de febrero del 2021, a partir de
https://mx.hola.com/actualidad/20200215160708/dia-mundial-can-
cer-infantil-fundacion-aladina/

V. Guillen, entrevista por e’ mail, 5 de febrero de 2021.

1213



1. ANEXOS

Aviexd No. 4:

tutrevidla a Maria Fernanda Alvaree, peicéloqa de Una Nueva Eepe-
ranea.

1. ;Como funciona la fundacion?

Trabajamos con nifos de bajos recursos provenientes de la sierra Norte de Puebla, en nues-
tras instalaciones podemos dar tratamiento de quimioterapias, muchos nifos y sus familias
tienen la opcién de quedarse a pasar la noche, ya que nuestras instalaciones cumplen como
un albergue.

2. ;Qué edades tienen los nifos?

Trabajamos con niflos de 0 a 21 anos.

3. ;Cuales son las principales edades con las que ustedes trabajan?

De 8 a 12 anos.

4. ;Los nifos experimentan algun cambio psicolégico o emocional durante el tratamiento?
Si, muchas veces lloran y no saben por qué, se sienten tristes y animicos.

5. ;Con cuantos nifos trabajan?

Alrededor de 190 ninos.

6. ;Como generan ingresos?

Hacemos diferentes actividades, por ejemplo, organizamos bazares y cobramos una cuota
por participacién de cada stand, también hacemos colaboraciones con marcas, si venden las
prendas el dinero se recauda y va a la fundacion, también hacemos productos dentro de la
asociacion para venderlos en las diferentes festividades del afio. También apadrinamos a los
nifos para que reciban regalos de reyes, por ejemplo.

7. Unaveziniciado el tratamiento ;Cuales son los efectos secundarios?

Nauseas, vomito, mucositis, cansancio, estado de animo cambiante, dolor general del
cuerpo, y se les cae el cabello.

8. (Qué crees que llamaria mas la atencion de los niflos en un estampado, animales, figuras
geomeétricas o colores variados?

A los nifnos les gustan mucho los coches y los dinosaurios, y a las nifias les encantan los
unicornios.

9. (Qué objetos llevan a la hora de tener su tratamiento?

Tenemos una tortuga que se llama Rufina, se la van turnando cuando van a tratamiento, les
da seguridad y apoyo emocional.

10. ;Laropa de los niflos necesita una tela especial?

De preferencia 100% algodén.
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11. ;Qué tipo de prendas usan cuando van a las quimioterapias?

Se ponen una batita.

12. ;Crees que sea buena idea hacerles pantuflas?

No, porque como son nifios de bajos recursos, no las ocupan, porque en sus casas general-
mente no tienen piso.

13. ;Qué tipo de prendas les serian mas utiles a los nifios?

El gorrito seria buena idea porque lo ocupan siempre y les genera autoestima.

14. ;Qué productos propondrias?

Estaria padre que hicieran bandanas con mofios para las ninas.

15. ;Qué actividades realizan dentro de la asociacion?

Les gusta jugar al doctor, eso nos ayuda a que tengan mejor respuesta con los tratamientos.
Estaria muy padre que hicieran batas largas tipo de doctor para que los nifos jueguen.

16. ;De qué edades son estos niflos que juegan al doctor?

De 3 a 12 afos, pero estaria padre que hicieran para tres edades diferentes, como por ejem-
plo de 3 anos, de 6 y de 10.

17. iCon cuantas batas crees que alcance para que los nifos jueguen?

Yo creo que con dos de cada talla es suficiente, porque no todos los nifios juegan al mismo
tiempo.

18. ;Te parece un buen kit hacer gorritos o bandanas, mochila y batitas?

Si, muy bien.

19. ;Qué tipo de ropa reciben con las donaciones?

De todo, nos dan muchos gorritos, saben qué, mejor gorrito no, hay que pensar en otra
prenda que no tengan.

20. ;Qué propones?

Muchas veces cuando van al hospital a chequeos tiene que esperar mucho y nunca les dan
con qué taparse, unas mantitas estarian muy bien, porque ademas como ya les dije, son de
bajos recursos y muchas veces no tienen con que tapar a los nifos a la hora de transportarse
de la sierra a la ciudad.
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Aniexo No. 2:
tnlrevicla a Varivia Cuillen (épee, ex patiente de cander.

1. {Qué tipo de cancer tuviste?

Angiosarcoma en ovario, utero y pulmones

2. jA qué edad presentaste la enfermedad?

A los 8 anos mas 0 menos

3. ;Cudnto tiempo duréd?

4 anos

4, ;Coémo fue que supiste que estabas enferma? ;Qué sintomas tenias?

Desde que entré a la primaria algo me impedia hablar con naturalidad con cualquier otra
persona, no me sentia comoda cuando habia mas gente en el mismo espacio que yo, no
comia casi nada, ni disfrutaba la comida, solo me gustaban las papas o la chatarra, mi esté-
mago me dolia diario junto con la cabeza, cuando sali de tercero de primaria recuerdo que
se hizo un festival, ese dia me dolié horrible el estémago, sentia que algo me quemaba y
abarcaba toda mi panza, dias después una de mis tias se dio cuenta que algo estaba mal, fui
a comer a casa de mi abuelita y estaba ahi, cuando vio que no quise comer le pregunto a mi
papa si eso era normal, mi papa le dijo que si que casi nunca queria comer nada, me subi a
acostar a la cama de mi abuela y me puse un trapito en el vientre, al poco tiempo subio mi
tia y me tomo la temperatura, tenia 40 y mi panza estaba hirviendo, cuando mi tia sintié mi
estdbmago se preocupd muchisimo porque pensé que estaba embarazada, me pregunto si
alguien me habia hecho algo, etc, le hablo a un pediatray les dijo que tenian que ir de urgen-
cia al hospital, me llevaron a la Beneficencia Espafola y me metieron a donde meten a las
embarazadas para sacarles ultrasonido, me puso el gel y el aparato, recuerdo que dijo “es
como si tuvieras un bebe que va creciendo y te va matando’, el doctor salié con mi tiay mi
papa para hablarles sin que escuchara, después de eso me mandaron mas estudios todo ese
mismo dia, al acabar los estudios pensé que me podria ir a mi casa pero no, me sentaron en
una sala del hospital y mis dos tias me explicaron que me iban a operar, que no me preocu-
para, que a mi primo le habian operado la bilis asi que no tenia que sentir miedo ni nada en
mi mente solo me preguntaba siiba a morir adentro (en el quiréfano), dieron las 6 de la tarde
y me subieron a un cuarto muy bonito, me acostaron me quitaron la ropa, me pusieron una
bata horrible con la que me daba mucho frio, no estaba ni mi papa ni mi mama conmigo, ni
siquiera mis tias, estaba sola rodeada de doctores y enfermeras, sin preguntarme empeza-
ron a clavarme agujas en mis dos brazos, me prendieron la tele para que me relajara, no me
sentia bien, nadie estaba conmigo solo gente que no conocia, me durmieron y desperté con
una gasa enorme por todo mi estdmago, esa gasa fue retirada tres meses después y lo Unico
que pude ver fueron muchisimas espinas clavadas en mi estdbmago, una semana después
me llamaron a un consultorio del angeles , me dijeron que estaba muy enferma que mi
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5. Qué tipo de tratamiento llevaste?

Quimioterapia, medicina cubana y afios después medicina alternativa

6. ;Cada cuanto asistian a los tratamientos?

Dos veces al mes y duraban una semana las jornadas de quimio, me dejaban descansar una
semana, después fue diario una hora antes de ir a la escuela en un consultorio aparte

7. ;Cudles fueron las principales dificultades fisicas que afrontaste durante tu enfermedad?
Pues no podia hacer nada, solo actividades donde pudiera estar sentada

8.  ;Cuales fueron las principales dificultades psicolégicas y emocionales que afrontaste
durante tu enfermedad?

Pues fue horrible en todos los sentidos, como mi papa y mi mama siempre trabajaban me
cuidaban niferas y aparte estaba enferma entonces me sentia super super sola, en la escuela
tampoco tenia muchos amigos, me la pasaba sentada en los recreos, era como si no existie-
ra, todo eso en mi mente hizo muchas broncas que hasta ahorita puedo trabajar con una
psicologa lo peor es que no te sientes como una nifia normal, no puedes jugar, hacer depor-
tes, tampoco podia ser amigable ni nada, después se me fue quitando poco a pocoy a la
fecha sigo con muchos problemas de inseguridad en miy de no poder confiar en mis amigos
0 parejas, soy super ansiosa y busco situaciones que me causen dolor emocional (asi que
también hay cosas feas después :3).

9. Tuviste algun tipo de seguimiento clinico una vez que te curaste?

Nunca me cure en su totalidad, me faltaba un cacho de metastasis en los pulmones pero yo
ya estaba hasta la madre tenia ya como 12 anos entonces les dije a mis papas que ya no
queria nada y que si me iba a morir ya me valia, entonces nunca volvi a pisar un hospital
10. ;Podrias mencionar los factores que fueron importantes para ti a la hora de estar atrave-
sando tu enfermedad?

-El trato de los doctores y enfermeras es lo mas importante porque hay gente que te trata
como una cosa y te lastima fisicamente, hay quienes tienen mas cuidado y hasta te pregun-
tan si sientes dolor, te dan tiempo para que respires y todo

-La gente de los hospitales luego hacen mas dificil los trdmites y tenia que esperar mucho o
por medicinas o para poder salir cuando acababa mis tratamientos

-Las personas (ninos) que no saben porque no tienes pelo y te tratan como un bicho raro,
hay muchisima desinformacién en eso

-En mi escuela tenia dos amigas que me ayudaban con las tareas y todo y eso me ayudo
mucho a no reprobar y perder el aho

-Mi doctor de cabeza que era super salvaje y no le importaba y me metia a fuerzas la quimio,
aunque yo estuviera a 3 plaquetas de morir

-Mis papis y mi familia que pues no habia mucho apoyo como que pensaron que era mejor
tratarme como si no tuviera nada.
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11. ;Quién te acompanaba a tus tratamientos?

Mi papd, mis nifieras o mi hermana a veces

12. ;Experimentaste algun cambio en la conducta de las personas con las que te relaciona-
bas?

Si siempre me trataban muy raro, no me veian a los ojos y trataba tampoco de hablarles
mucho

13. ;A la hora de asistir a tus tratamientos, debias usar alguna prenda especifica?

En el hospital la bata fea que te ponen (que yo llevaba mis pijamas) y en el consultorio solo
pants.

14. ;Qué actividades hacias mientras estabas en tus tratamientos?

Veia series, leia Mafalda, llenaba sudokus y dibujaba

15. Con la variedad de prendas que hay hoy en dia ;Cudl te hubiera gustado tener en ese
momento para tomar tus tratamientos?

Pijamas cémodas, calientitas pero no de esa tela gruesa.

16. Cuando estabas en tus terapias jconociste a mas nifios en situaciones parecidas a la
tuya?

Si, a muchisimos.

17. Situ respuesta anterior fue si, ;Podrias mencionar qué edades tenian y si llevaban algun
objeto como apoyo emocional?

Muchos llevaban sus videojuegos, y la mayoria por alguna razén tenia un peluche que siem-
pre llevdbamos a todos lados, la mia era una osa llamada Sofia :D

18. ;T4 misma llevabas algun objeto como apoyo emocional? ;Cudl?

la mia era una osa llamada Sofia :D, no me ayudaba en nada solo la abrazaba

19. Los productos que se obtendran de este proyecto estan enfocados a nifios con cancer de
3-10 afnos. Pensamos hacer cobijas con estampados llamativos, como dinosaurios, unicor-
nios, etc. Y mochilas en las que puedan llevar juguetes, libros, o lo que gusten para distraerse
a la hora de su terapia (la asociacién con la que estamos trabajando es de ninos de bajos
recursos, por lo que sabemos que no tienen estos objetos antes mencionados) ;Crees que
estos productos sean benéficos para los ninos?

Nop, cuando eres un nifio de 7 anos o mas y te estan poniendo quimios lo minimo en lo que
piensas es que si la cobija tiene dinosaurios, preferimos distraernos viendo la tele o mante-
niendo la mente ocupada, no sabes qué pasa entonces prefieres desaparecer, las cobijas
estan padres y mas si seran gratis, luego en hospitales hace muchisimo frio y si hace mas facil
si tienes una cobijita bonita, mi hospital era de paga y cada cobija extra te costaba 100 pesos
por noche y 500 en los dngeles, 6sea que si ya gastaste dinero en medicinas ya te fregaste y
pasas frio. Las mochilas no son necesarias, hay miles de mochilas en el mundo de distintos
tipos y tamanos, luego estas tan débil que no puedes cargar nada, recomiendo enfocarse
mas en las batas que te ponen en el hospital, SON HORRIBLES, son super frias, es como si
trajeras un papel ahi, si duermes es muy incbmodo, si vas al bafio y no la tienes bien cerrada
se te ve todo, es como estar desnudo.
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20. Si tu pudieras crear un producto con material textil, pensando en las vivencias que tuvis-
te, ;Cual seria o cudles serian?

Una pijama multifuncional de tela delgada pero calientita, con mangas largas y gorro (como
sudadera), lo principal es que tenga una abertura que se pueda cerrar con un cierre o algo
asi en el drea donde te inyectan porque si llevas manga larga te la suben hasta arriba y es
muy incémodo, y pues las batas de los hospitales jajaja que sean mas cubridoras y calientitas
que no te sientas desnudo con una de esas.

Anexo No. 2
tw;vewma a Diana Calindo tdrada, MIP (Médico inlerne de predra-
do

1.- {En todos los tipos de cancer se le pone catéter a los pacientes?

Si, se usan para aplicar las quimioterapias, también para pasar diferentes liquidos. Hay caté-
ter para adulto y pediatrico, y son tamanos estandar.

2.- ;En qué zonas se ponen los catéteres generalmente?

Se pueden poner en cualquier vena, pero generalmente se ponen subclavios, es decir, arriba
de la clavicula, aunque también se pueden poner debajo de la clavicula, en la zona del
pecho, generalmente del lado derecho. Algunas veces se pone el catéter en el brazo, pero
eso es solo en pacientes adultos y sélo si el tratamiento va a durar poco tiempo. 3.-

3.- ;Por qué razén especifica se pone en esa zona?

Porque es en esta zona donde se encuentra la vena subclavia. El tratamiento se aplica en un
catéter venoso central que va conectado a la vena subclavia porque es de gran calibre y
puede soportar mas facilmente la entrada de gran volumen de liquido y va directo al cora-
zony a la circulacion.

Es mejor para los tratamientos de largo plazo como la quimio ya que los catéteres periféricos
no se pueden mantener por periodos tan largos de tiempo

En estos catéteres hay menor riesgo de salida del medicamento por fuera de la vena (se
llama extravasacion) y asi se asegura que la dosis indicada es la que esta recibiendo el
paciente.

4.- La idea de nuestro proyecto es crear sudaderas con aberturas en las zonas donde est3 el
catéter del paciente, y que de esa forma pueda quedarse vestido y calientito mientras recibe
el tratamiento, ademas de que evitaria que usen las batas de hospital, que segin nos
comento una ex paciente, son muy incOmodas ;crees que sea un producto funcional?

Me parece bien la idea de poner la abertura en la sudadera, eso facilita la coneccion de las
agujas para el tratamiento, pero con lo que respecta a la bata, si es incomoda, como comen-
ta la ex paciente, pero tienen una razén de ser, las batas abiertas sirven para poder retirar la
prenda de forma rapida, ya que el paciente puede sufrir reacciones adversas inmediatas a las
quimioterapias, y en esos casos es necesario revisar todo el cuerpo del paciente, y eso impli-
ca desvestirlo, asi que mientras mas rapido se desviste mejor.
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(T 1 0% asas L feus unala vede s 91064
Submed 3 ¥ 78506 LMo i ] 14312
Financiamianto 33 - Precio de vents s 910,64
TOTAL '$ 785.04
mm o 16% 12561 VENTAS AL 100% ,
Ingresos oo 5 21,855 40
| Ganune s bendes is 355488
Casto toss $ 1830052
(L it H 171952

MALS MAINDUSTRIAL RECTA
|MAQLS NAINUSTRIAL OVERLOCK

o
ITAUITADL MARA
_ ENGUETADE L

FEnecozT 5 WRm Cmsainel
v kg me cumats aperar wlegoc e
i de Jahermpes s s Ccasiel oo 3 horkspr nes(ca )

| Contaurtarie s utts me tsenta ks e e W peschcisna: a
o T o v
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Sudadera Ceon.elric delailc

LUGARES Camprs Minsud SALARIOS Lam, Missud
0 AW 5 As000 1 s
2) s - 2 s
) 3 3 3 s
= 4 =
TOD0 B EQUIPAMIENTO Campre - 1 MATEFEA PRAM UNI RE P_unitste
1) MAGUNA INCUSTRIAL RECTA 15 1500000 (5 1,26000 1) THAALGOOON COLOR & I X
2)  MAQUINA INDUSTRIAL DVERLOCK. 5 1200000 5 100000 ) comoN 5 1,00
3)  PLANCKY 53 50000 |5 4167 1) THARE 3 4550 50 |
4)  LAPTOP 5. 20,0000 5 166667 4)  ESTAPADD 5 40.00. .00
5)  THEFONO 3 50000 5 4187 5)  ETICUETA DE MARCA 5 .00 .00 |
6)  PAQUETRIA DE ADOBE 5 1200000 5 101000 6 ETICAETA € LAVADD 3 300 .00
7) | | 7) WD s 2939 .89
8) ! i i 8)  EMPAQE &) S.00 .00
9 | | 9) | FTICRETA DE TALLA If 300, .00}
1 10l ! 00
6000000 s, 102
sexacios Caman Misss: 'NO RECUBAENTES © PREVISTOS. Camps
T3 5 101000 1) FATIONAE s 160.00
2)  AGM 3 280.00 2
3 INTERNT [ 560,00 | 2
4] TREFON s 2A0.00 a4
5) 5)
6) 8)
b ”
8) 8
9) 9)
10) 10)

" ] e
Cunas ¢ 24 hoas pot mes £ _cantida#  cunas do24 hees por mes (cata uao|

e e
“CUHCTIT /ey

Santonl 1 ] 619,98 | s da peraciée messus s de 5 10,500.00
Qengociy, L5%3 140.00 Tengo que producit l mes. % Dletes
Subtotl 2 Cady una me custs poduorts 13 3998
s o fcadi unala vendo sn s sees|
Subtota 3 Mi prnancia unituia s s 160.00
Fnnciamienss on's Preoc de wrta 3 18165
mas s 16%”3 VENTAS AL 1008

s soass 3

Genma waie 3

Cos et 5 1976770

nvasidn 5 easas)

proie
100000]  t0 V05 OE &
inmusble.

COSTO X + COSTO WARIABLE = COSTD TOW.
CRaCWCT

ChmicumCTm 5 6050000 Coitowed mensusl

CTm= 10 que me oumea openr ¥ negocio

LATLC L LY S TAR = AL MES

Cunes da 24 hore pee me %0 cnndal curies de 24 horm por e (cada uno)

COSM UnItN0= CEat0 ME (UEt3 G333 UND Oe 103 | uEs o secios B presty
/@M T e o

nde.
“Subwed s 37538 {mi cowo de opemada mensu o de 3 6051000
Canncia AN & 150.1% {Tergs quo produsis o mes 350 plees
Subloed 2 - 52647 Cactd una me cumea producit ] 0534
158 ELENS 45,06 Cacka una fa venda e 3 65179
Subres 1 5 57051 Migmanca unitra = 5 15013
Atndanints xS 2 Pricic da vnta 5 66179
5 570.51
L 16% " 9126 [VENTAS AL 100%
Ing=os minles 5 23160808
Gerancas totales s $2,547.20
Costs bets $_ 17901086
invesidn s 5 086800
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Manta Ceon.elric delaile

WACLITA N LSTI A AECTA
MACLIINAIND LSTR AL OVERLOCE

COATO D + COSTO MANAN L = COSTOTOTA.
0T

m
5
5
o
5
£}
n
£}
9

ESES 88 B wH L

COSTO FUO + COSTO VANALE » COSTO TOTAL
GeonT

Tretvencm. s
e e e cuesta eperi dngice

Curses e 24 horas per mes. ty canited

e
= T o

.

|ETIQUETADE MARCA

ETIQUETAGELAWOD

EvPAOUE

e R L

CrrtuneCln 10500.00 Comougslmenisel
Clomm bgue me csaets aperarslnagocs
NS
s 24 her o s B A £unos de 4 b o s cada use)
CORtD WTRATRY= CUATE e CUSta Cads Uno de ks BI04 1090 Sarvcion a
CUTMATG Ny m
S Soncepts
L ) D18 § 53248
Susttonl ) | micoo e operacise maraaleste $ 30500 00
Gorrsi Tergoaue sradick almes u sy
Subtotal} s EIC |Catta v e cumsta proes i 3 S52a
158 EN e Cace s b vende en s 93064
Suteoud s neee Migassnch snearis s $ frre
Francemerts '3 [Preciode centn 3 s
Tora t] w508 .
masivs 164" 0561 VENTAS AL 100 N
B i § e
[Gararcis mtskey 3 355488
Comntotal $ 18305
s Anas:

cursescie 24 horas per s (oo ure.
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Sudadera flowere everywihere

AGUANA INDLSTRAL RECTA
MAGUINA INDUSTRIAL QVERLOCK
PUANCHA
uaeToR

. JBSONO -
PAQUETERA D ADOBE

_£OSTO FI0 + COTTO VIARIARE = COTT) TOTAL $

CEmeCym=cTm 5 1050000 Cowo il nensun

CTm= o que me cussta apen & neanco.

W 5 LA CANTIDAD 06 PRODUCCION O SERYICICS GLE PUEDO PRESTAR « AL MES.

Cunsos de 24 hors por mes E antided anos de 24 hors poc mes |cfa unol

O T 1 ™
Q=T ® e Mpy

Sabsonl 0647 I mi como de opeacién mmmaud @ o 5 1650000
Snanciy 238, 126724 [ Tengo e producic & mes. u plem
Teabsatal 3 3 CIEN | Carts sz m . s 706 87
= 304" 5302 | Cads a1 vents @ s 1,086.61
bl 3 ) 64 I M poncs unimra = 5 176,74
Fnancismron on's 2 Precio de vents 5 108661
OTAL $35.2¢ g 1
" ! [veias as 1008

ngreacs 5 awomT1

Gunaniai wtals 3 424182

[Conn med 5 nAIEEs

e 3 B4§I78

FEEEISICE I Y |

[CEmeCVe=CTR $ 430090 Comotoalmensa) |

[Tz bave me custa operareinagoco. |

TR = o SRS Jes]

Caryes de 24 horan pt mes 350 el cornosoe 24 hor por mes (Cadd we)

i S
CUr{CTR NP NOS

15%
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Manta Flower< everywhere

20l o Inmueie:
10 #iai /13 meses ) ¥ spas s

JPANGINTO Compn ¥ ATER|A, PESA UNITARIAPEOVITDOR nigyo

MADISNA INDUSTRIAL RECTA 893991 100% 'XT]

2)  MAQUNA INDUSTRIL ESTAMPADD. 3+ 1t aooo] oo .00
PLANCHA L3 2 0] 1008 00

22221 100% 22,

| EIQUTA G AAGACA { [P L0 100% 920

ENQUETA BELAVAZO Yy 00| soox 00

EMPAQLE AP .00 ] 1008 00

s 10.500.00 Costw tutel mensus

CPmYm=CTm

_Clmeie que ms cust oo o ngpos

¥ £5.A CANTIDAD 0 PRODUCCION O SERVICIOS QK PIEDO PRESTAR = ALMES I -

Curses de 26 hors por mes u Gntiesd  cunes de 24 hors pocmes [cdruno)

_Couto unitaio= CumMt> me cumts tata una de los 0 3L que Ry 4 Bt
Cicamimins T o e

Sublied I 59248 L | ekt de cowncian munsud o de
L 25% T quz producir ol s,

s
S0eg; Jasiz. L
Subtosy 2 K 74060 [Cads una me cuests producita s 53248
R 3 0% A4.44 3 Cala unala wndo e 3 210.64
Subtoas 3 i s 785.0¢ It pannia uninasta o s 14812
Finwiamiens o - #recio deventa s 310,66
TOTAL ’ 785.0¢
B opaei baie i
Inpreos bade § nassa
: | ! ] | Gonanim wedm 18 1,556 88
[Costo toty. 5 18,300,52
161 5 271852

COSTO F0+ COSTO WARALE = COSTO TOTA.

. | —— N
TmemeeTn s 039000 Coustotalnprwl
1t v v st s el ek

Corson s 24 bras o s W GO cunesds 4 bervpor mes( o

et 7
Tt T o G
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Sudadera tunny lineg

IR

08T P + COSTO M AALE « CUSTO TOTAL |
s

TmecvneCm 3 A0 % Contorceameensl
e e Coegaopr dimgncts !
Caride M horaiper v " OB curn e BT e C w00)

A

T

d EEE BEERE

ETIQUETADETALLA

COSTOFLIO » COSTO VIAUAR. | = (0STOTOTAL
ChaoweT

CHmeQm=CTm 5 000 Compttaimenan

CTime o que soe ¢ veata opecarelnegec. |

WP LACHT DA DE OB ERACIOS QU PUEDO MESTARSALMES | 1

Conon e 28 bocmpremes B0 caeead | comosde2tharas ormesfcadaund)

Cemauntaien tuamame cuesta cits o de 2 wrc s et
oo, e e

[micestode operaciosmersus|esde. : 80300.00 .
Tergo sue producialmes 350 e
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Manla funney lined
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e

Yy s

T ox =
1_on

(EmymeC $ 1850000 Commmiy memun

CTime 10 quz e Creia doesw # naod

R IACH 10 & e X

|Cursss €5 24 harme pur nes »n ool quricn e 24 e wev e Keada ol

-G e comee e st e RS AR
DTy WYMo

S 17 I
S 1 28 L imimshdeopmot neanmde 5 1050000 |
5%, e que protds o mes i) (0
Sevtseu 2 g Tap80 ! s ura v s protucsts 3 29148
= E acae L Jowh usa  vende m i3 1084 |
Sobton 3 78504 M @i untate s 5 1612
[ on’s | L e s s =084 |
R 8508 p— I
i VENTAS AL 10

iagpmos e _ 3. symas0 |

(Gnmcin b 5 amens

jCosn>. §. 1830052
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X ICE T
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Swdadera be happy

COSTO 1)+ COSTO VAR ALE + COSTO TOTAL
Chreuect

cimeamectn IR0 Comtoid marcal

* b 5w o cuests cpare ol egoce: |
#PES LAGNNOX00 Mes N I Y
Curses de 24 boras goi e % cambdod  curcn e 14 hors por mes]cads usd)

Costouskarcm cuarta me cumka cads ura du o pro wnre oy 8 pradta
CUSITRARI Ny W

I micomodeopee e menles it 4 100000
Fo rero aue prosecraimes 18 pems.

a6 uns we cuesa poser s mim

N s 1msw

it -

54 s 1y

o } 16875 13852

o

==

i

» e,

o)
*

L K I
e.

-1 $2.99 4

)

1% 45.50

<+ \{ [ 00

»,\\ = o
B N > o
00 ) ix 15.00

CFm+CYm=CTm

CTm= I que me cumsta soer & negotio

W05 LA CANTIOAD DE IROCLCCION © 8 PRESTAR = AL MES

Cunos de 24 hors pormes. 350 et cunes du 24 hors per mes (cada une)

Costo unityto= cuanto me cuest cads Uso de 103 produoes o 5 3 prostar
 cuecT e W

§ 24026778
£ 5450720
S 18576054
3 J3I6800
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Mawnla be happy

[« 10000l
ividhe o0 paios uslisales o inmudile
[Opensicn: couts b coman /16 aies ;13

JELA N PELUCHE 1Y) [T 100% K £3.99
- o 1003 000
io YT T P —TYT
[ mown ccwnca | 1va 00T s00% 100
| FIQUETA DELAAR) | A00% 200}
s 73 Io% 5.00]
oy B
o%
o

ChmCm=<Tm § 10550900 Costo ek mensunl

CTme lo que me cusss openr o negoco
Cumos de 24 hors pec mis. n onedad s de 26 hors par mes (cada uno}

Cosh unitano= cuwite me cuests cta uno de fos produrtos o sevitios 2 presty
CLm{CTm /0 oMp H

Subroul 5 59248 ! mi 10405 de opencién mentus & de. 3 10,540.00 .
Sennda 25%.5 24602 |Tenge que pradusr 4 mes pL Dieas
Subwed 7 5 740,60 Cady una me cumes produciria 3 248
158 0m's ae4e Cady ana s vends 3 910,64
Subkeed 3 s 785.0¢ Mi gerancis uniteta o $ U812
Finmsciamiemt s = [Praco de vents 3 91064
o i 785,06
B iﬂ i lﬁ.ii [VENTAS AL 100%
Ingrncs wtale £ 2183540
: ! : " . 3 355488
Cons wes § 16305
i e

LMAUINAINDUSTHA. MECTA
MAGUINATNDUSTHAL VIR 00K
LANCHA

i 3
Ttiona

.mﬂ n’w-mum’ l-m’ ”m

GmeCum=Tm 5 03000 Comorotal mermssl
 CTme b Qu e ¢ et operar albopce

Qursas e 24 Nras o mes 0 ol e 2 hwas p mes kot el

e
ComicTmaH g
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Sudadera hippie happy

COSTOFIO+COSTO VIAN &8 E=COSTOTOTAL

CFetvCT .

ChmicumeClm 4 105D060 Conormaimesssl

Tl awe me cvesta grerar einegoce

Corion 80 14 bocus pae mans oom Catiadcursen e 24 hoews pee mens(endn wne)

o UM = CUINO Wi € VeSS €388 800 e 1S DK b5 S S IVERS 1
_Clle|CTmB M W

s

ta )

M ganancis urkara us s
s . | Frecio de venta 5 98211

R 0 [

16m 135 85 Ve wTas & 100w o |
Ingroea totbes $  usme
| Gananc os tocales. 5 smm
| Costotodl 11 1573681
5 AR5 E)

-1
U} £9.99
T 0D
i a0
-1 204
% o0 3
) 29.99
) .00
i
ST .00 4
o -

COSTO A0 » COSTO VIARIARLE = COSTO TOTAL
ChaoyXT

YT S 6030000 Cos wtal mersud.

CTimele qus me cumsis comr d hepde |

. R e 1

Cunoy de 24 hors por mes 150 cntdsd  cwson de24 hars por mes (eady uno)
 Conto unitetas Cusnis me cumta cuda une. o serdcies 4

L CTm WM

Sabiow Rzl | |niesm deoprasion mensu o de 5 60,50000
G@n0gy, 0% g0 que prodsor ¥ mes pleras.
Subtow 2 52407 Gata una me cuesta producis 5 e [
15 3083 4892 | Cata una (s vende o E 66003
Subtow 3 gren W onancia un s & 5 14891
Finmnoamiens %S > Frecio de venia 3 66003
5 56895 | .
™ 16%] 9104 Ve TAS AL 100% -

hpeics oule 5 201004

i ot 5 5200720

(o3 whal 3 178,603 74

[hwesiga en 3 J0.51800




Manta hippiec happy

|COSTD FUIO + COSTD VIARIABLE = COSTO TOTAL
(CFCY=CT

CFmCYm=CTm §
|CTm=lo que ma cumts opew & negaci

| ES LA CANTIOND D PROCUCCION © SERWICIOS QLE PUEDO PRESTAR = AL MES
Cursos de 24 homn por mes. e

Costo unifanes cusnth me cyets s uno de 0 3008 que
(CUSCTm/ WPy

cantidad  cunos de 24 hons por mes feads uno)

] 59248 i conto d cowacitn mensual = de '$ 1050000
2583 Tengn que producit ol mes. pew—s
7 76050 casa una me cuesta producita I's 59248
30875 taaa s 9106¢
44 7] 785.04 | 5 14822
(5] - s 21056
) T85.04
16%/ 12561
5 23540
s assems
$ 1830052
$  3nes
UGAmS Marsesl it SALAROS. e
m TALER ‘X 150608 1 OHENADCRSS s 20000 60
) s = 1 | nauiLbam 3 dupeaeo
Ul s 3 s
508,08 000
m E ATERA PUMA UNITAR,
3 WAUINAINDUSTRALAECTA PR 3l i e
t] MUAGUINAINDUSTRAL OVERLOC s 1200608 8 el E3 4040
3 PLANOIA 3 08 | $ 3 £} 40
4 LeTor s & 18 CNR |- —— IE !
B TELEEOND 5 S0 § §1_ | EMQUEVADEMAACA 15 30
§  PAUETERADEADOSE s 1200000 | $ §l ENGUETADE LD IE? ey
n ! 7 EvesUE s 500
" Ul |8 C
n " I
sEmncos Comeen ez 'NORECURRINTES O IMPREVISTOR Coampes
13 we s 370200 1 PAmRONAIE $ 1000
3 aGua s 00.08 3l
3 iwrower s 0608 1
4y Tesone $ 0008 | 4
8 3.
Ll Ll
n 2,
el Cl
el el
208,08 12000
COSTORI0+ COSTO WAL E- COSTOTOTH.
e lumeCTn B s 000 Cemotoraimersal
CTme I verme cweka perar Hnepoch
wes
Qunode 28herprmes. 3% cantid  cunosde 24 borospormes (cads srof
Gonto yrtam* cunrrR T s <o IOz o o)
QTP Mpe

o L XUso yainrde |
M 6395 | 100% 65.93
1 .00 | 100% 4000
F) 00| Jo0% 400
COND [501 2999 |  100% 2899
200] 2900
E7Y 300|008 2.00
1P 5001 1008 500
- 0%
3 0% =
B o

Desepate U Vento Predo veres Nuw 2 oty
e 20N 2393800 pUY 199
EITAPADO 200 4000 02 BLY 200m
BOTONES 200 200008 LY om
HILD. conosjsooM § 39598 N FTo)
| enquosocwes | teome 15 ol 1w im
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