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Introducción   
 
objetivos de la empresa, los objetivos del estudio y las conclusiones del 
capítulo.  
 
El segundo capítulo constituye el estudio de mercado, dentro del cual se 
presentan los objetivos del estudio, definición del mercado meta, las variables 
de segmentación, el perfil del mercado meta, los motivos de compra, la 
investigación de mercado, la definición del problema y los objetivos de la 
investigación, el diseño de la investigación, los resultados de la investigación, la 
demanda estimada, el análisis de la competencia, cálculo de la demanda 
insatisfecha,  las estrategias de comercialización, ventaja competitiva, la 
estrategia de posicionamiento, la estrategia de lanzamiento, el empaque, la 
determinación del precio, los canales de comercialización y puntos de venta, 
las estrategias CIM y las conclusiones del capítulo.  
 
En el tercer capítulo se presenta el estudio técnico, el cual está constituido por 
el objetivo del estudio, la descripción del producto, la descripción del proceso, 
la identificación de maquinaria y herramientas,  la descripción de las 
instalaciones, los recursos humanos dentro del cual se presenta el organigrama 
y la descripción de puestos, el análisis de localización del proyecto, los trámites 
legales para la instalación de la empresa, el diagrama de Gantt para la 
instalación, la ruta crítica de la instalación y las conclusiones del capítulo.  
 
El cuarto capítulo constituye el estudio económico, dentro del cual se presenta 
los objetivos del estudio económico, el presupuesto de inversión inicial, la 
depreciación, el valor de rescate, el presupuesto de ventas, el presupuesto de 
costo de ventas o costo de producción, el presupuesto de operación, la tabla de 
amortización, el estado de resultados (pro-forma) y los flujos netos de efectivo, 
el punto de equilibrio, el cálculo e interpretación de indicadores financieros 
como: el Valor Actual Neto, el Periodo de Recuperación de la Inversión, la Tasa 
Interna de Retorno, incluida la gráfica (VAN-TIR), el Índice de Valor Actual Neto 
y las conclusiones del capítulo.  
 
En el quinto capítulo se encuentran las conclusiones obtenidas a partir del 
desarrollo de todo el proyecto de inversión. 
 
El sexto capítulo muestra la bibliografía y referencias consultadas para darle el 
sustento académico y científico requerido por el presente trabajo. 
 
Finalmente, el séptimo capítulo presenta una serie de anexos que sirven como 
apoyo para la comprensión de la información presentada en el cuerpo del 
proyecto. 
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Es importante mencionar que en el presente trabajo se ha incorporado la 
metodología de fijación de precios basada en desviaciones estándar propuesta 
por el director del presente trabajo, el Mtro. Jaime Carlo Franco García.  

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

 
 
 
















































































































































































































