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Prdloga

omo continuacioén de una investigaciéon que marca varios afios de mi vida, este
libro explica el porqué de mi postura radical cuando en la academia se abor-
daban temas acerca del Medio Oriente; y si, créame, soy culpable de escribir
tantos ensayos, que, aunque todas y cada una de las palabras sobre el islam
fueron certezas en su momento, no me di la oportunidad de cambiar mi vision
hasta ahora. Mi afecto sobre esta cultura crecié desde los 11 afios por uno de
mis grandes idolos en la vida, mi tio Francisco de Andrés Gonzalez, periodista
que trabaja actualmente en la secciéon de Politica Internacional del periédico
ABC en Espafa como redactor. Es el corresponsal encargado de las paginas
que informan sobre Oriente Medio. Siempre me he sentido atraida por personas
que se apasionan y dedican el cien por ciento de su vida a su labor desde que
se levantan, y que no pueden dormir por pensar en la emocion que les causa un
nuevo dia de trabajo. Asi es mi tio.

Cuando sali del bachillerato, vivi durante un afio en Londres, Inglaterra,
donde tuve la primera experiencia cercana de un arabe que ejercié violencia
intrafamiliar sobre su hija pequeiia de no mas de 5 afios. Ella se subié al metro
dejando al padre y al hermano atras; él la saco del vagén golpeandolay le repli-
cé eninglés “Jamas te subas sin esperar que tu hermano y yo estemos dentro.”
Las puertas del metro se cerraron y la madre e hija se quedaron en esa esta-
cion. Tal vez tomaron el siguiente, tal vez asumian una costumbre que para mi
no era la adecuada; pero definitivamente enjuicié ese hecho, fue muy significa-
tivo para mi. Recordé entonces la pelicula de “Not without my daughter” (1991)
dirigida por Brian Gilbert y producida por la compaiiia Metro-Goldwyn-Mayer. En
una de las escenas donde el personaje que representa al arabe reconoce que
son “primitivos” los modos de vivir de su familia, haciéndolo quedar en ridiculo
ante su esposa estadounidense que tiene miedo de estar con él.

Después de todo, reconozco que lo tnico que el cine estadounidense me
mostraba y que definitivamente compraba, eran las imagenes y estereotipos de
todos aquellos guiones que yo consideraba excelentes, y que esa realidad habia
pasado frente a mis ojos en aquella estacién de Londres. Desde ese momento
me dedique a escribir acerca de la represion sobre la mujer arabe, influenciada
por el experimento propagandistico estadounidense que determina que donde
hay un musulman en un aeropuerto, es peligroso.
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Se puede tener una postura sesgada sino se ve el otro lado de la moneda.
Para mi, este trabajo de investigacion logra fundamentar y autocorregir una
postura que radicaba en lo que Pierre Bourdieu (1993) explicaba con su cate-
goria de poder simbdlico; una herramienta de dominacién que es cominmente
usada por los sistemas expansionistas, y que se nos ha presentado infinitas
veces en la pantalla grande, en la television y en la literatura de cualquier latitud
del planeta sin detenernos arevisar criticamente los estereotipos que se repre-
sentan desde una cultura occidentalizadora y universalizante que construye
desde la trinchera de los discursos y las significaciones una concepcién hacia
la region arabe-musulman.

Es importante analizar estos discursos que usan los medios de comunica-
cion masivos, pues son estos los que cohesionan y fabrican, en determinados
espacios, el imaginario colectivo de la sociedad. Es importante no olvidar que
fue a través del cine y la radio que se justificaron las atroces hazafas que la
politica exterior de EEUU tomé en casos como la creacidn de la base militar y
prisién en Guantanamo, el reclutamiento militar, la guerra y el saqueo de recur-
sos en Irak, entre otros. Vivimos en una sociedad que vilipendia a la cultura
arabe y a la religion musulmana sin tener conocimiento alguno o conocer algo
de su tradicién religiosa. ¢ Porque asumimos esa concepcion?

Al lector de cualquier urbe del mundo lo invito a crear una breve intros-
peccién acerca de las series televisivas estadounidenses mas importantes de
Hollywood, emporio empresarial que ha ganado la batalla en la mente del es-
pectador, creando una imagen del isldmico-musulman, que aun sin conocerlo,
activa en nosotros una representacién manipulada de ellos: son terroristas,
hombres de harén, hombres con poco razonamiento y con mucho dinero, hom-
bres del desierto que son ladrones o secuestradores de jévenes estadouni-
denses; y mas aun, fomentando odio y desprecio por el mundo musulman,
que se presenta en estos discursos dubitativo hasta de su propia doctrina. La

industria audiovisual (cinematografica y televisiva) hollywoo-
dense ha sido financiada desde sus primeros afos
a través del Estado, quien es el principal
inversor y supervisor directo de
\‘\ los guiones televisivos, justi-
- K ficando, por ejemplo, las
medidas geopoliticas
-- m que se han tomado a
partir del afo 2001
sobre la region
D arabe-musulman.
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(Robb, 2004)
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No es facil aceptar que nuestra concepcién ante toda una cultura o una
religién, han sido disefiados por afios de trabajo organizado donde actores,
guionistas, productores y directores, lograron el objetivo de generar una guerra
contra un supuesto terrorismo que se instaura en oriente medio a partir del afo
2006 a raiz de los atentados del 11 de Septiembre (11-S) y que se justifica en
dichas producciones. Develar esta investigacion, es la razén que me impulsé
crear este libro.

¢Coémo logre llegar a esta conclusion si estaba enajenada por la ideologia
hollywoodense que ha sido ejercida por generaciones? En un dia comin me
cuestioné acerca de la creacion de la imagen del arabe-musulman en el con-
texto de la propagada ideolégica a partir de un capitulo piloto de una serie de
TV norteamericana llamada Homeland. Parecia una de esas series que podria
ver en menos de una semana, porque ya tenia de referencia 24 hours, el tipico
cliché del héroe estadounidense que es reclutado para vencer algun perverso
arabe y detener el atentado terrorista en menos de un dia. Sin embargo, lo que
me atrajo de esta nueva serie era que cuando el espectador ve la portada se
puede imaginar por el slogan

que ya no era el arabe o musulman el villano de la serie, sino el propio esta-
dounidense pero con connotaciones arabe-musulman. Mientras la veia con mi
familia, me di cuenta de que la intencién de la serie era exactamente la misma.
Mi hermano me pregunto si estaba viendo series de terroristas. Era evidente
que mi hermano jamas habia tenido contacto cercano con ellos pero su pre-
gunta reflejaba la dominacién del poder simbdlico norteamericano, ¢por qué
me preguntaba eso con solo ver a un hombre con turbante?

La siguiente pregunta que nos deberiamos hacer es ;como funciona este
experimento de manipulacion que se organiza en Estados Unidos a través de
diferentes producciones audiovisuales? ;Se prepara un terreno ideoldgico pro-
picio para justificar actos geopoliticos que el gobierno de EEUU ha venido fabri-
cando desde tiempos de la guerra fria?

Los medios ideoldgicos de los gobiernos estadounidenses se han encar-
gado de representar a los paises arabes a partir de estereotipos racistas que
denigran la cultura isldmica. No es novedoso, pero ésta se intensificé después
del 11 de Septiembre del 2001 con los “horrendos ataques terroristas” (dicho
por el propio Consejo de Seguridad Nacional de las Naciones Unidas en 2001),
sobre los atentados de las Torres Gemelas y el Pentdgono en Nueva York y
Pensilvania (EDT,2002) Ante la llamada “guerra contra el terror” del presidente
George Bush Jr, se relacion6 toda practica y todo espacio del Islam como te-
rrorista, apoyada por varios miembros de la Organizacion del Tratado Atlantico
Norte(OTAN). La islamofobia crecié exponencialmente en EEUU, segun recien-
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tes encuestas hechas por el periédico El Mundo en el 2010, donde 4 de cada 10
ciudadanos tienen una opinién desfavorable hacia lo Islamico (Fresneda,2010)
y en distintos paises de nuestra region. El rating de peliculas y series con una
vision racista hacia los arabes ha roto los récords de audiencia e innumerables
descargas en Internet.

Tal es el caso de Homeland, una serie de Showtime Production, una de
las diez empresas que forma parte del conglomerado del emporio Hollywood,
producida en el 2011 (afio en donde las fuerzas navales regresaban de Irak) y
que analizaremos a lo largo de la investigacion. Consta de cuatro temporadas
lanzadas al aire y una quinta en espera. Gano el rating de la serie mas vista via
Internet en el mismo afio con 4,246,214 espectadores. (Alexa,2015)

El propdsito general de este libro pretende demostrar como Hollywood y

sus redes, justifican mediaticamente, a través de las producciones audiovi-

suales, una propaganda anti-isldmica en un contexto intervencionista en re-

giones donde el Islam tiene presencia cultural y politica. Estos estereotipos

de “construccion del enemigo” ya existian desde la Guerra Fria y la disolucién

de la Union de Republicas Socialistas Soviéticas, como el claro ejemplo de la in-

dustria Disney; empresa que Pedro Granoni (2012), en su articulo sobre “Disney

y el Islam”, la describe como una “parte integral de un sistema social de

dominacién, un imperialismo estadounidense.” Para Granoni, Es-

tados Unidos necesitaba construir un nuevo enemigo para auto

justificar los actos bélicos militares. Aladino es la perfecta pro-

paganda audiovisual para comenzar con la estimulacién repre-

sora estadounidense hacia el arabe, como

se explicara en uno de los subtemas que se

podran encontrar en este trabajo.

También se pretende esquematizar el

organigrama de Hollywood para entender la

conexidn que esta tiene con distintas oficinas

de gobierno estadounidense, analizar el discurso

propagandistico de la empresa hollywoodense que

fabrica bajo sus intereses la imagen e identidad del ara-

be-musulman. Presentaré el vinculo y monto de dinero que el

gobierno de EEUU ha invertido para estas series y peliculas que se refieren al
patriotismo nacional y el estereotipo arabe.

Si usted lector esta interesado en este tema, se vio envuelto en situacio-
nes iguales o ha visto las ultimas series o peliculas americanas con este tenor,
este libro es el correcto.

(y)/lanéeamienta

ste texto de divulgacion pretende evidenciar el problema general en la discri-
minacion hacia lo isldamico, en donde los estadounidenses se han encargado
de hacer aparecer a los paises arabes con estereotipos racistas en la pantalla
grande, en reaccion a los atentados después del 11 de Septiembre del 2001 con
los “horrendos ataques terroristas”, comunicado dicho por el Consejo de Segu-
ridad Nacional de las Naciones Unidas (2001), hacia las Torres Gemelas y el
Pentagono en Nueva York y Pensilvania.(EDT, 2002) El primer apartado tratara
acerca de las teorias que nos ayudaran a entender el proceso sobre el cual la
gran industria cinematografica Hollywood ha trabajado para posicionar ideo-
logias psicoldgicas de la construccion de la realidad y las representaciones.
El segundo apartado tratara acerca de todos aquellos detonantes histéricos
sobre dicha discriminacién, dando ejemplos de la trayectoria propagandistica
audiovisual que existia desde antes, y continua con la creacién de los “patriotic
films” después de la guerra contra el terrorismo. El tercer apartado tratara una
serie en especifico llamada Homeland, el andlisis de todas las teorias dichas
anteriormente, agregando la metodologia de la geopolitica, explicando median-
te un analisis de personajes, del jingle y del financiamiento, porqué esta serie
es el parte aguas que nos deja ver la propuesta ideoldgica que EEUU trata de
adoptar para auto justificarse.




ollywood ha logrado justificar mediatica-
mente a través de las producciones audiovi-
suales, una propaganda anti-isldmica en un
contexto intervencionista en regiones donde
el Islam tiene presencia cultural y politica,
justificando asi actos bélicos estadouniden-
ses e insertandose en la mente de los espec-
tadores, tornando a conductas negativas al
mundo con la recepcign errénea de los
arabes musulmanes, en funcion del /—”_ ' 3
apoyo por parte del gobierno a - bR
peliculas y series que apo- v, LA : -

yen a “combatir’ la causa
del 11S.

(Qﬂegunfcw de
Lnvestigacian

1. ¢Cémo funciona este experimento de manipulacion
que se organiza en Estados Unidos a través de diferen-
tes producciones audiovisuales?

2. {Cémo se construye la identidad del arabe-musul-
man y cudl es el impacto de islamofobia causado en
los estadounidenses?

3. ¢Se prepara un terreno ideoldgico propicio para jus-
tificar actos geopoliticos que el gobierno de EEUU ha
venido fabricando desde tiempos de la guerra fria?

4. i Por qué Homeland ha sido apoyada por el gobierno de
EEUU, la CIA, y grandes inversores para la industria cine-
matografica como Rupert Murdoch y R. Mortimer?
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OA tetivas

1. Analizar el impacto que tiene la industria Hollywood en cuestiones
geopoliticas

2. Exponer que, si ya bien la islamofobia existia tiempos atras, se agra-
va a partir de la propuesta de los patriotic films y el atentado del 11S.

3. Explicar las teorias de los efectos audiovisuales que causan un cam-

bio de conducta en el inconsciente colectivo de la
gente hacia la identidad de la raza arabe y
cultura musulmana.

4. Dar a conocer el caso Home-
land y confirmar la hipétesis
mediante ella.

1

Alcances 1y limitacianes

| trabajo no pretende abordar el efecto del mensaje de las propuestas ideo-
I6gicas que se dan en la construccion de la identidad del arabe musulman
enla-industria cinematografica, sino su produccioén y los vinculos geopo-
liticos referentes a los asuntos de politica exterior norteamericana. El tex-
to afronta el proceso de construccion del poder simbdlico en la industria
hollywoodense, que ya se presentaba desde antes del 11 de Septiembre
a base de peliculas que utilizaban la imagen del arabe musulman con una
denotacién negativa, y que se intensifica después de este suceso no sola-
mente en las cintas cinematograficas tradicionales, sino en series de tele-
vision cada vez mas sonadas en todo el mundo por su popularidad politica.

] :f.f.f.“/

R B L

N COyaedt Sammmn\
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Este libro va dirigido a todo el publico académico
para abrir un debate intelectual acerca de la si-
tuaciéon que esta viviendo actualmente la indus-
tria cinematografica mas grande del mundo; asi
como hacer saber que esto ya existia desde antes,
y cudles son las estrategias o teorias que todavia
siguen utilizando los gobiernos para lograr que la
ficcion se vuelva realidad, convirtiendo a su enemi- * Hollywood

go actual en el antagonista bélico. « La CIA, el ejército y otras instituciones independientes

* 11 de Septiembre del 2002
« Patriotic films

* [dentidad del arabe-musulman

* Propaganda audiovisual

* Teoria del poder simbélico

* Teoria de las representaciones sociales
* Teoria de los efectos

* Geopolitica audiovisual

+ Islamofobia
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1.1 Poder simbolico y estereotipos
en el contexto mediatico

| discutir acerca de una introspeccién mediatica como una construcciéon de la
realidad que posiciona informacién en la mente del espectador, no podemos
dejar afuera el criterio de Pierre Bourdieu y su referencia a los medios como
parte del poder simbdlico (Sobre la television,1996).Advierte que la television
es un “medio dominante econémico y politicamente dominado, intelectual
y simbdlicamente no favorece la expresién de pensamiento”, sino que esta
misma es el instrumento que monopoliza la informacién en las mentes del
publico.(Bourdieu, 1996) En las sociedades democraticas, los medios de co-
municacion masivos juegan un papel muy importante en el desarrollo social
como “medios-mediadores”, controlando asi diversas estructuras a las que
Bourdieu bautiza como “estructuras estructurantes”(instrumentos objetivos
para construccidén de conocimiento) y “estructuras estructuradas”(lengua ,
cultura y comportamiento) a través de instrumentos de dominacion.(Bour-
dieu, 1977) La imposicién ideoldgica se hace inminente en comunidades
donde los medios fabrican colectivamente la imagen social, movilizando asi
prejuicios acerca de cualquier aspecto noticioso o que se pueda representar.

Una fuente de poder que se aplica en el medio televisivo es la violencia, que
impone simbolos aceptados implicitamente en la sociedad, estan posicionados
en el inconsciente colectivo (Morin, 1964); y este mismo efecto, hace que se
vea menos perjudicial. (Silva, 2000) La vision mediatica es determinante, puesto
que las grandes industrias saben que un malestar so-
cial va a existir si es que el medio lo elige, y se da de
que hablar en forma de debate publico. (Champagne,

2000) Esto quiere decir que solamente si el hecho es
dramatizado por los medios, la gente va a considerar-

lo como parte de la realidad

social.

Algunos medios
masivos ejercen ma-
yor referencialidad
debido a la difusién
que estos tienen, en
el caso de la televi-
sion se puede calcu-
lar en el nimero de
audiencias que ven un
canal. La informacién
se expresa en image-
nes que contienen un
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efecto de dramatizacion que va despertando emociones y sentimientos co-
lectivos de una cultura en sociedad. (Bourdieu, 1996) Este medio masivo se
alimenta especialmente de la prensa escrita, y de no ser asi cuenta con las
mismas fuentes o agencias que le patrocinan a los periodistas la informacion,
una prueba mas de que la informacion no puede ser objetiva, y que la seleccion
y construccién de noticias se lleva a cabo por ciertas personas con intereses
tanto personales como empresariales. La televisidon entonces se convierte en
un fenémeno o un “barémetro de movimiento”, que incorpora la esterilizacién
exclusiva de lo que se desee. (Champagne, 2000) Esto quiere decir que las em-
presas mediaticas saben qué y hasta que momento seguir un acontecimiento,
y lo representan fabricando un falso objeto de la realidad, que no esta compro-
metido con su espectador; y asi las noticias pueden llegar a ser provocadas,
aunque no se descarta lo espontaneo.

Sin embargo, también sabemos que los medios saben segmentar al pu-
blico y controlarlo, dejando asi a una parte de los espectadores fuera: “Si esta
representacion deja poco lugar al discurso de los dominados es porque estos
son particularmente dificiles de escuchar, o asi se cree.” (Champagne, 2000) Y
ya que la misma industria de la televisién no le puede ser indiferente a la poli-
tica, sino que van trabajando de la mano, estos terminan siendo los duefios de
la agenda publica.

La famosa teoria de la agenda selecciona cudles son las noticias que tie-
nen que ser escuchadas en criterios de importancia, orden y manera de trans-
mision. Y asi nace el nombre de esta teoria, el cual es metaférico, porque las
grandes industrias deciden los temas relevantes y subrayan lo que conviene
para la gente. Estas agencias indican nuestra realidad, teniendo un gran poder
influyente sobre las audiencias, aunque éstas no se den cuenta. “La prensa
no tiene mucho éxito en decir a la gente qué tiene que pensar, pero si lo tie-
nen en decir a sus lectores sobre qué tienen que pensar” (Cohen, 1963, 13)
Sabemos que los medios de comunicacién son nuestra fuente principal para
conocer el mundo real, pero ese mundo esta fuera de alcance en lo mediatico
puesto que no se puede mostrar todo. Asi es como esta teoria puede seguir
vigente en el mass media. (Lippman, 1922) Tenemos que conocer a la figura del
“gatekeeper” que segun la Real Academia Espanola la define como “Persona
gue en un equipo de trabajo actia como especialista de informacién, no sola-
mente con capacidad reactiva, respondiendo eficazmente a las demandas de
informacion."(RAE, 1992) Los “gatekeeper” son los expertos en informacién que
hacen efectiva la teoria de la agenda, siendo agentes de enlace o intermedia-
rios que trabajan en conjunto con la empresa y la politica para presentarnos al
mundo todos los dias.

Existen tres agendas dominantes: “la agenda de los medios”, referente al
indice de contenidos que se mide segun el nimero de noticias que aparecen
de un tema en particular, su funcién, su importancia y el tiempo dedicado en
ésta ; “la agenda publica” que se mide por las encuestas hechas a una parte
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significante de la poblacién, relacionandolas con el problema mas importante
para la audiencia (PMI) y un grado de jerarquia, y finalmente la agenda politica
que es el esfuerzo de instituciones politicas y sociales para ser la llave maestra
mediatica.( Dearing y Rogers, 1946)

La agenda publica, aunque no es la mas importante pero si da pauta
para esta investigacion, y la decisidn del Problema Mas Importante (PMI)
arrojaron estudios entre 1946 y 1976 acerca de los temas mas importantes
a tratar, los cuales siguen vigente hasta nuestros dias, que son los proble-
mas exteriores de guerras o invasiones militares. (Smith, 1980) Vemos ca-
sos como la guerra de Vietnam, las guerrillas internas estadounidenses, el
racismo, figuras importantes como Martin Luther King y Kennedy, que desde
ese entonces lograron hacer que la televisién tuviera motivos para provocar
preocupacion publica, volviendo a la violencia el producto de control masivo
para el espectador. Un estudio de los afios 70s reveld que existia un 70% de
violencia en programas de television abierta, y hasta un 92% existente en
programacion infantil. (Gerbner, 1970)

La influencia de la violencia en los medios de comunicacién ha sido dis-
cutida por autores como Fleur, Melvin, Ball Rokeach y Klapper en los afios de
1986-1987, dando paso a las teorias sobre los efectos de la violencia en los
medios que explicaremos a continuacion. La primera de ellas, la “teoria de la
catarsis”, se refiere a un aspecto psicolégico en los seres humanos en donde
se generan frustraciones que se manifiestan con diferentes tipos de agresion.
La “catarsis” es ese alivio o intermediario psicoldgico, que libera a la persona
del suceso frustrante. (Monje, 2002) Seymour Feshbach lo relaciona con los
contenidos televisivos violentos, los cuales aportan al espectador experiencias
audiovisuales agresivas en el inconsciente, y terminan aliviando sentimientos
frustrados dentro de él. Sin embargo, dependera del grado de educacién o a
la clase a la que correspondas para volver esto un alivio o un mecanismo de
defensa. La percepcion selectiva juega un papel muy importante en esta teoria
por este motivo, debido a que las personas pueden reaccionar diferente por
factores como el aprendizaje, la personalidad, las actitudes personales, el sexo,
la edadylaraza.®

La teoria de los efectos del estimulo (o de los indicios agresivos) de Leo-
nard Berkowitz en 1961,quien establece que al ver choques emocionales en la
television como un hecho frustrante en el espectador, se incrementara el grado
de excitacion y la probabilidad de que se tenga una respuesta agresiva en la
persona, actuando como una relacion entre estimulo-respuesta.®

La siguiente teoria es la “del aprendizaje por observacién” dicha por Ban-
dura y Walters en 1962, la cual establece que al observar conductas agresivas
el espectador se tornara a moldear a la informacién que recibe visualmente.
Sin embargo, esta no se manifiesta automaticamente, sino cuando éste tenga
un enfrentamiento. Para demostrar su hipétesis, Bandura realizé un ejercicio
audiovisual con audiencia infantil creando a “Bobo”, un payaso inflable que
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aunque le pegaran nunca se caia. Este video era 100% agresivo en cuanto al
lenguaje y produccién; y al terminar la funcién, metié a los nifios a un cuarto
donde habia muchos juguetes y no podian tocarlos. Tras el proceso de frustra-
cion provocado en ellos, metieron a estos mismos nifios en un cuarto lleno de
puros juguetes con el personaje “Bobo” en ellos. El 88% de los ninos tuvieron un
comportamiento agresivo, y 8 meses después el 40% todavia seguia con éste.
(Salgado, 1995)

Estas estructuras-estructuradas(Bordieu,1996) nos hablan entonces del
comportamiento que el televidente va a experimentar con contenidos mediaticos
de violencia ,como lo veremos mas adelante con la figura del arabe y la serie de
television Homeland, pero no debemos de olvidar quienes son las estructuras-
estructurantes(Bordieu,1996) y como es que estas actuan coludidas con los me-
dios politicos constantemente. El término que le daremos a esta propaganda que

industrias como Hollywood manejan en contra de un colectivo social sera marke-
ting politico, y su principal medio son las series de television.
Como ultima conjetura, tenemos la teoria de las representacio-
nes sociales, que le da un enfoque psicoldgico en cuestion de la
creacién de los simbolismos, objetivacion y anclaje de una
persona colectiva en la mente del espectador. Esta teoria
surge en Francia en la década de 1960, que continua re-
novandose actualmente, y que algunos autores la refieren
como un concepto de representacion colectiva que ya ha-
bia sido utilizada por Durkheim, y de la que el propio Mosco-
vici se declara deudor. Los significantes sociales que creamos
y nos sirven para caracterizar de manera genérica ciertas formas
de entender los entes sociales que operan cerca de nuestra coti-
dianidad, se hace a través de grupos de impresiones, denotacio-
nes, creencias, imagenes, metaforas y actitudes que definen cier-
tos aspectos de esta persona en sociedad. En pocas palabras, “el
sentido comun” que tenemos cierto numero de la poblacién es
la forma de concebir las representaciones sociales. No somos
productos mentales, sino construcciones simbdlicas.
En este caso, especificamente hablando de la persona
como arabe y como musulman, haciendo la informacién conven-
cional mediante los rasgos fisicos, la manera de vestir o hablar,
se otorga a esta construccién de la identidad el simbolismo de
terrorista. La industria hollywoodense, a raiz del 11 de Septiem-
bre del 2002 lo vuelve evidente, y no es que antes no existiera,
sino que convertimos una realidad que nos parece extrafa en
una realidad familiar, a través de las experiencias a priori que
registramos. Pero, ;Como es que podemos justificar estas in-
teracciones sociales, si no hemos vivido cerca de las personas
en las que se engloba este problema? En raiz de la aplicacion de
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esta teoria, podriamos responder que se ha promovido anteriormente un pen-
samiento colectivo, que se nos da reflexionado para que el punto de vista de
la identidad social que representa este grupo selectivo que ha elegido Estados
Unidos para ser antagonista de la mayoria de las peliculas que se relacionan
con la patria. Esta teoria explica entonces como es que la realidad de la raza
arabe musulman ha sido el cliché de una estrategia cinematografica que es
real, debido a que la hemos convertido en tal al aceptarla; porque simplemente
el hecho de que nosotros veamos este tipo de propuestas ideoldgicas o fic-
ciones graficas, nos encontramos sumergidos en un experimento que sigue
vigente hasta nuestros dias.

Es importante destacar que no solamente tendemos a actuar conforme
a los contenidos violentos que vemos o no solo hay un control respecto a lo
que creemos decidir en la variedad de canales y noticieros que se nos presen-
ta, sino que coincidimos en la creacion del estereotipo mediatico gracias a la
desinformacién y manipulaciéon que han ejercido sobre nosotros las grandes
masas. La palabra “estereotipo” viene del griego steréos (sélido) y tipos (impre-
s0s), que hace alusién a la impresién de solidos que se obtuvieron por moldes
de plomo. Es el mismo griego quien la vuelve metaférica.

Segun la RAE (1990), la palabra “estereotipo” corresponde a “una imagen
estructurada y aceptada por la mayoria de las personas como representativa
de un determinado colectivo.” La pantalla grande nos deja ver las caracteristi-
cas generales que tienen ciertos miembros de una comunidad, las creencias
fijas, los clichés y las representaciones inalterables de una identidad que dic-
tamina a toda una sociedad, no importa si no todos son iguales, pero ha eso
mismo se quiere llegar; y es a través de la publicidad que se permite la difusién
de la malformacion de las realidades sociales.
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1.2 Historia de la propaganda audiovisual

as recreaciones mediaticas de la realidad, expresadas especificamente en ima-
genes en movimiento, han dado pauta a ser el instrumento publicitario por ex-
celencia de figuras politicas que han ejercido poder sobre otros a través de in-
sertar nuevas ideologias indirectamente. Es cierto, los medios tienen un poder
de influir en la sociedad y hacer que ésta piense como quieren; buscan el acep-
tamiento de la gente, opiniones favorables y formar actitudes. Aqui nos podria-
mos preguntar, ;Con que fin hacen esto? Y volvemos al objeto de estudio de la
comunicacion, que es la posicion que juegan con las grandes masas, puesto
que se busca una respuesta ante el estimulo mandado; y éste ultimo puede
referirse a lo que hoy en dia sabemos que es la propaganda audiovisual. En
realidad, ;Qué significado le damos a la palabra “propaganda” en

estos dias? ;Desde cuando comenzé a existir?

Propaganda, spin, spin  docforing,
brainwashing, mind confrol, indoctri-
nation, belief manipulafion, impression
managment, informatfion confrol, mass
persuasion, the engineering of consent, :
manufacturing consent, compliance-gai- e g a"
ning strategies, agitprop, media bias, ideo- 3 MY

logy, campaign rheforic, political adverTising, o
t@%@

advocacy advertising, public relations, news —
management, corporate image advertising. ’ kw"g“"
(Cunningham, 2002, p.14) «'*:'??M b

Sin embargo, aunque la propaganda puede ser utilizada para

fines morales o amorales, en la entrevista realizada el 18 de Abril del 2015 via
Skype con el actual periodista del ABC espafiol, Francisco de Andrés Gonzalez,
quien ha sido corresponsal de guerra y editor de las paginas de Medio Oriente,
ve las dos caras de la moneda afirmando que:

El concepto de propaganda tiene un sentido peyorafivo -y
el de publcidad no tanfo- pero es smplemente la difusion
de ideas a fravés de medios de masas; si los ideas que se
difunden lesionan la dignidad del hombre, la propaganda es
mala, pero si son acordes con la dignidad humana, la propa-
ganda puede ser muy buena“(Sic) dejando claro que “puede
ser un insfrumento de dominacion solo en el senfido culfural:
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hace que se uniformicen ideas, costumbres sociales, modos
de vestir o de hablar, especiamente en los sectores mas
Jovenes de las sociedades, que estan fodavia formando sus
mentes’(De Andrés, 2015)

La propaganda empieza a existir desde los primeros anuncios encontrados en-
tre restos arqueoldgicos de la Antigua Grecia con el Agora, un punto de reunién
en donde la opinién publica deberia ser totalmente democratico, seguida de
Egipto, en donde se encuentra lo que podria ser la primera descripcién escri-
ta de propaganda ideolégica hegemonizante con la historiografia egipcia y la
historia del guerrero Sinhué. Desde este punto de la historia, existe una ventaja
para el conocimiento de la comunicaciéon como una persuasion publicitaria. “La
propaganda es u medio magico que, sin importar a quien va dirigido, lanza un
mensaje sobre una sociedad facil de dominar. (Williamson, 1978) Clandestina-
mente, las técnicas propagandisticas han cohesionado el orden social, desde
mucho tiempo atras; y es la misma creencia de un poder totalitario el mismo
impositor. Alrededor de la historia, vemos como se repite en un circulo constan-
te la tendencia del héroe icénico en la mente de la persona que juega el papel
de ciudadano, como por ejemplo Homero y la lliada y la Odisea, o el mismo Julio
César, quien tuvo una gran propaganda para llegar al imperio.

Para la Edad Media, se pueden ver cuatro representaciones de propaganda
con el “Foggli a mano” (avisos econémicos de comerciantes del Mediterraneo),
las cartas (como medio de informes profesionales de banqueros), “la crénica
civica” (las primeras representaciones en tiempo real) y los “almanaques” (la
imagen de cdmo era una ciudad) Pero en esta época sucedié
un hecho histérico que determinaria el gran poder inquisitivo

ﬂmmmm . delalglesia,yun cierto temory odio por el Islam: las cruzadas.

El invento de la imprenta fue determinante para educar
pueblos, y no fue hasta los siglos XVI y XVII con el llamado
libro “Arte del buen morir” , que mantendrian cohesionadas
las mentes , difundiendo una propaganda del temor a fallecer
en cualquier tipo de pecado. Los jesuitas fueron de los Unicos
grupos catdlicos en estar consternados por las publicaciones
que se hacian, puesto que entendian cudl era la gran proble-
matica de difundir algo.

La ideologia pasaria a ser de vital importancia con el auge
de las grandes ciudades como Nueva York, Londres y Paris.
Estas, a su vez, coinciden con la industrializacién de las artes
graficas, las agendas noticiarias y los primeros daguerrotipos.
Comienzan a darle a la fotografia un uso de concientizacion

#mmo la fe catbolica fea fombamé de la realidad. Sin embargo, la reproduccion solamente pue-

| mﬁr&hﬁmwg de enmarcar lo que el profesionista quiere que se demuestre.

faluo, fegdd bise fane sugoftin el gl powe  (Foucault, 1968, pg.13-26)
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La revolucién industrial pone en pauta la pro-
paganda ideolégica de movimientos obreros, esta-
tales y revolucionarios; asi como la contraparte se
desarrollaba con gran rapidez puesto que el sistema
capitalista abriria en 1785 Daily Universal Revist y
en 1788 Times, con un 50% de publicidad nacional.
Estados Unidos comenzaba a orientar el pensamiento
hacia cuestiones econémicas, y en gran parte territo-
riales, puesto que la guerra de Secesidn, la guerra en
Crimea y la Guerra del Golfo estaban por comenzar.

Fue en Philadelphia donde aparecen las prime-
ras empresas de agentes publicitarios como la de Vol-
ney B. Palmer (1841), Walter Thompson (1845) y N.W.
Ayer (1869), que se puede observar una diferencia sig-
nificativa de forma industrial a la llamada “propaganda
moderna."(Jones, 2000) Aunque estas son industrias mediaticas que destaca-
ron por su brillantez, existian muchas otras que se dedicaban a ser corredoras
de anuncios con respecto a la prensa industrial e informativa.

Para 1857, la mirada propagandistica voltea la vista hacia Barcelona, gra-
cias a que es la ciudad pionera europea de la publicidad. El mercado espafiol
comienza a captar clientes y hace que la implantacién de las nuevas agen-
cias sea significativa. Sin embargo, esta se ve realmente afectada por la uni-
ficacion americana después del plan de Estabilizacion en 1959( Informacion
Comercial Espafiola, ICE: Revista de economia, ISSN 0019-977X, N° 612-613,
1984, pags. 25-40)

Precisamente seria en Esfados Unidos donde la publi-
cidad (y las nuevas formas y fécnicas de promocion
4y comercializacion de fodo tipo de bienes y servicios,
como las relaciones publicas, el marketing, el pafroci-
nio, el mecenazgo y fanfas ofras) ha fenido su mayor
desarrollo a nivel mundial; no sélo por las dimensiones
colosales de su mercado inferno, sino por su gran ca-
pacidad de expansion industrial, mercantil, ideologica,
culfural y mediafica en todo el planeta No cabe duda
de que la publicidad transnacional ha sido uno de los
principales agenfes de la globalizacion en la que nos
encontramos inmersos. (Jones, 2000)

A partir de la Segunda Guerra Mundial, es cuando se conoce el nombre de “pro-
paganda”, y las estrategias informativas que quieren moldear la opinién publica
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como un argumento que varios criticos hablarian, gracias a un personaje que
desencadenaria una oleada de informacién acerca de ésta y como él la habia
usado con su libro titulado “Propaganda”. Goebbels, considerado como el gran
maestro de la propaganda y ministro de Informacién y Difusién Nazi. Se adopta
la cultura del “Principio de simplificacion y del enemigo Unico” en donde se
adoptaba la idea del enemigo en la psique a través de la television (Goebbels,
1922, pg.25) Asi mismo se adoptd el método de vilipendizar a los judios y ale-
manes en contra del régimen de Hitler a través del cine. El fue el encargado de
la campana electoral audiovisual, y su trabajo fue convencer al pueblo de que
la ideologia nacionalsocialista podria acabar con las razas impuras. Y es aqui
cuando los medios de comunicacion comienzan a utilizar “la aguja hipodér-
mica” como base a la manipulacién social. Esta teoria comienza a partir de la
Segunda Guerra Mundial, con el Unico fin de crear propaganda a favor de las
fuerzas militares creando una especie de empatia con la gente. Esa masa ais-
lada y enajenada de cualquier otro tipo de ideologia era orientada a un estimulo
creado por los medios de comunicacion y se “inyectaba” para producir la res-
puesta correcta en el receptor, dejando paso al nacimiento de la manipulacién
en los medios. (Laswell, 1927)
Sin embargo, Alemania no era la Ginica en demonizar al enemigo. Ejemplos
como las campanas cinematograficas audiovisuales como El halcén de
los mares (1940) y Pearl Harbour (1941), dramatizaban situaciones para
justificar acciones geopoliticas.

No es dificil adivinar que el mercado norteamericano tiene bajo
su dominio la mitad de la propaganda mediatica con Hollywood, se-
guida de Japon (Dentsu), Alemania o paises como Reino Unido (UUPP
London), Francia (HAVAS France) o Italia (Publicis); gracias a los “mega-
grupos” que forman gran parte de la influencia social y opinién publica
planetaria. (Jones, 2000)La propaganda

j se comienza a ver como un medio de re-

| produccion de la realidad, pero también
i de la ficcion.

|

l

d |
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En el siglo XIX nace la idea del cine
como medio de entretenimiento por ex-
celencia con la invencién del cinemato-
grafo, aunque no sabemos en realidad
quien la descubrié por la famosa “Guerra
de patentes”, en donde los hermanos Lu-
miére lo afirman haber inventado con la
exposicion del ferrocarril. Estas fechas
también fueron determinantes para el cine norteamericano,

debido al auge de las grandes compafias de Hollywood, MGM,
FOX y Warner. La empresa Disneyland comienza a jugar un papel
muy importante en la determinacion de la realidad y el american
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way of life, puesto que para algunos autores esta empresa representa una “par-
te integral de un sistema social de dominacion, el imperialismo estadouniden-
se” que sigue vigente hasta nuestros dias. (Granoni, 2012)

Aunque se pueda llegar a pensar que el tema de la propaganda ideoldgi-
ca puede reconocerse mas rapido en estos tiempos, ejemplos como la Guerra
psicoldgica del Golfo de 1991 demuestran que la propaganda se usa media-
ticamente para crear represidon sobre nosotros los dominados. La Cruz Roja
Internacional (1991) reporté un total de 87,000 iraquies que habian finiquitado
su operacion y se entregan a las fuerzas americanas gracias a operaciones psi-
coldgicas realizadas por los Estados Unidos, en donde 400 millones de délares
fueron destinados para crear perfiles de los prisioneros iraquies, para estable-
cer un poder coercitivo en la psique de los futuros militares que se encontrarian
en el camino. (USSOCOM, 1993) Y mas aun, en este trabajo se intentara demos-
trar como es que EEUU conoce todas estas técnicas de propaganda universal,
y las emplea en peliculas, television o series de televisiéon con un concepto na-
cionalista, “patriotic films.”

1.2.1 Propaganda ideoldgica
en la industria del cine

Sin lugar a dudas, el cine ha sido uno de los grandes motores propagandisticos
y la herramienta de la mayoria de los gobiernos para influenciar la opinién pu-
blica. Un gran ejemplo que tenemos que analizar es la Guerra Mundial. Tanto la
Primera como la Segunda Guerra Mundial que involucré a mas de cinco poten-
cias mundiales, se ayudaron del cine para justificar los actos negativos socio-
politicos que se cometieron, como por ejemplo con la pelicula All quiet on the
Western Front (Milestone, 1937), Paths of Glory (Rubrick, 1957), y Stacka( Sergei
M. Einstein, 1924) , en donde criticaban al sistema comunista y cualquier orden
politico que no fuera el republicano estadounidense. Algunas peliculas, con tér-
minos fascistas, como La vecchia guardia (Blasetti, 1934) y Scipione I’Africano,
fueron propuestas por varios integrantes dentro del gobierno de Mussolini, lo
cual nos deja pensando en la ideologia indirecta que el gobierno queria para su
época. Por otra parte el cine nazi, con integrantes los cuales hemos repasado
su historia como por ejemplo Goebbels, trabajé profundamente los documen-
tales de ideologia nacional-socialista, como por ejemplo Triumph des Willens
(Riefenstani,1934) Espaiia también crea adaptaciones ideoldgicas en los afios
30s con producciones independientes de ambos bandos.

Para la Segunda Guerra Mundial, la industria del cine perfecciona
este método opresivo cinematografico y aprovecha la produccion de pe-
liculas de ficciéon y documentales que demuestran el drama europeo en
imagenes que fueron posibles de captar con mensajes que justificaron el
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desgarro de los campos de concentracién y una de las mayores masacres
de la humanidad, mas no la que conté con mas matanzas. Peliculas como
The Battle of Midway (Ford, 1942) e In which we serve, con su interesante
traduccidn al espanol Sangre, Sudor y Lagrimas, comienzan la época de la
manipulacion abierta, dejando ver a sus espectadores la propa-
ganda directamente. Entonces para algunos escritores
surge la duda del cine como método un méto-
do implantado de manipulacién. Tal es
el caso de E. Bernays (Crystallizing
Public Opinién, 1923), sobrino de
Sigmund Freud vy fiel seguidor de
Goebbels, el cual era firme creyente
de la manipulacién de medios para
forzar la opinién publica a través del
cine, la cual estableceria el equilibrio
de las sociedades democraticas.

The story of G.I.JOE, También somos se-
res humanos en espaiiol (Wellman,1945), y
The best year of our lives (Wyler,1946) contie-
nen la ideologia opositora a la Unién Soviética
, Y son patrocinadas por EEUU en tiempos de la
Guerra Fria. Los Estados Unidos comienza a utili-
zar la ficciéon como una plataforma para sequir ha-
blando del peligro comunista e insertar el american
way of life, justificandolos desde el desastroso dia de "5
Pearl Harbour, la guerra en Corea, Vietnam y el Golfo,
hasta nuestros dias con Iraq.

Asi pues podemos analizar que el cine norteamericano y su principal
representante de la industria cinematografica, que tiene su auge en Hollywood,
es caracteristico por los estereotipos y arquetipos que manejan para todo tipo
de publico, especialmente el infantil. Una de las grandes industrias hollywoo-
denses, Walt Disney Company, ha sido la encargada del imaginario colectivo
mundial del hombre y la mujer con sus cuentos de hadas, pero también de
introducir el estilo de vida que uno deberia buscar. Tal es el caso de La princesa
y el sapo (2009), y aquella joven de raza africana la cual es pobre y trabaja muy
duro para encontrar ese suefio americano. Como un instrumento de coloniza-
cion cultural, deberiamos de preguntarnos cual ha sido el mensaje que se ha
querido transmitir para familias enteras alrededor de todo el mundo. No solo
se trata de que sea un cine de entretenimiento, puesto que se vuelve un cine de
propaganda que entra en dilema con el cine educativo. Al final de todo, el cine
propagandistico termina consumiendo al cine educativo, y se disfraza de este.
¢Qué es lo que en realidad estamos viendo en las peliculas?
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1.2.2 Propaganda ideologica en la industria
de la television y las series

Como hemos visto, es mas facil mandar un mensaje de manera masiva a través
de los medios audiovisuales, y la publicidad que existe en la televisién tiende
a provocar en el receptor la modificacion en sentido favorable hacia algo. En
las series pasa el mismo problema. Un ejemplo televisivo muy claro son los
comerciales que aparecen en la etapa de elecciones, en donde los competido-
res tratan de elevarse por encima de su competidor, haciendo de su propuesta
una manera estratégica de dominacién. (Manzaria y Johnie ,2000) Es evidente
que la propaganda politica existe tanto en la television como en las series, tal
y como lo veremos a continuaciéon con Homeland, la cual fue apoyada por el
presidente Barack Obama en una entrevista de CNN, explicandoles a todos los
norteamericanos que era una serie que se deberia de ver. La pregunta recae en
las verdaderas razones del porqué se intenta promover esta serie.

El “bartering” es otro soporte publicitario utilizado por las empresas en
donde posicionan su producto y pagan por la mencién. Esta técnica es utilizada
en producciones donde el drama influye en el espectador; y asi existen también
algunas otras practicas como los spots audiovisuales o los infomerciales, los
cuales son meramente promocionales del sistema. Nos enfocaremos en tres
tipos de propaganda las cuales son: product placement (Armstrong y Kotler,
2012) la creacion de los personajes inolvidables, y la amenaza de los otros (Se-
ger, 2000), la configuracién del enemigo de las series de TV a través de la teoria
de la propaganda (Santaolalla, 2010)

La primera de ellas, “Product Placement Ideology” (Marketing, 2012,134),
es la publicidad por emplazamiento en donde se especifican cudles seran las
proximas necesidades del espectador dentro de una serie de ficcion televisiva.
Es sutil, pero a la vez efectiva. Esta propaganda hace aiorable la vida del perso-
naje, incluso si éste se encuentra en una situacion desastrosa, y existe un flujo
de filtracion de informacidn para el subconsciente del televidente. Se manifies-
ta de diferentes maneras: el pasivo (indirecta y lentamente), el activo (frases o
capitulos dedicados especificamente a la ideologia), activo con mencion (tiene
a ser la mayor parte del tiempo), activo con alusion (partes dramaticas y de
suspenso que involucren la ideologia en la problematica.

La segunda estrategia en gestion es la creacion del personaje imaginable
la cual da de que hablar en cuanto a la semantizacion de la violencia politica.
“Es un proceso mediante el cual un hecho que ha ocurrido en la realidad social,
se incorpora en la forma de significaciones a los contenidos de un medio de
comunicacion de masas” (Seger, 2000) En otras palabras, esto se referiria a
establecer roles sociales de una figura representativa, asi como también este-
reotipar la figura de un personaje de diferente cultura mediante los simbolos
mas significativos con las que éste cuente en la vida real.
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La tercera, y la mas importante para este trabajo, se trata acerca de /la ame-
naza de los otros, la configuracion del enemigo de las series de TV (Santaolalla,
2010), en donde se habla acerca de que el contexto socioecondmico, politico
e histérico va a crear a los tradicionales enemigos de estabilidad nacional, los
cuales habian estado invisibles, pero se vuelven una amenaza en cuanto su-
ceden los hechos que marcaran nuevos periodos en la politica. Un caso muy
sonado es el 11 de Septiembre del 2001, el cual sera el punto de inflexién para
las series norteamericanas de inaugurar la figura del arabe o musulman como
el objetivo.

En las series se puede observar como el villano es perseguido por todo
un sistema de poder, en vez de solamente ser un grupo de individuos u organi-

zaciones las que detienen el ataque. (Martin, 2002,152)
Esto lanza un mensaje que podemos interpretar
como la unién de todas las organizaciones dedi-
cadas a la criminologia en un contexto politico.
“El elemento explicativo que va a servir para
distinguir a la propaganda es el poder” (Pineda,
2006,79) Entonces,
=  podemos pensar en
la individualizacién
del enemigo el cual
se construye dentro
de una sociedad ac-
tual como un espejo
de terror cada vez que
nos encontremos con
esta persona. Y esto mis-
mo se verd demostrado
mas adelante en el desa-
rrollo del caso Homeland.

Jotteda 2
El antes y después del 11-S
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2.1 Medios audiovisuales estadounidenses
y la ideologia negativa a lo islamico

esde los afos 70s, las peliculas hollywoodenses han creado la figura del
arabe al que todos hacemos una referencia psicolégica en la actualidad.
Para George Khleifi (2011) existen cuatro estereotipos que las peliculas
han venido manejando desde esos afios. El primero es “el misticismo
oriental” en donde observamos a las eréticas bailarinas, las famosas
danzas arabes y las mujeres en haren, las alfombras magicas y la figura
del camello como medio de transporte. (Invitation to the Dance,1956) El
segundo es el desierto como hogar de toda la poblacion arabe (Harum
Scarum,1956) El tercero comienza a ser el primer indicio de negatividad,
puesto que ajusta la imagen del arabe como incivilizado, barbén y primi-
tivo. Un claro ejemplo es la pelicula Not without my daughter (1991), la
cual ejerce un gran impacto en la parte donde el mismo arabe reconoce
que son primitivos los modos de vivir de su familia y de todos los arabes
en general, pero que asi es su vida y la secuestra quitandole los pasapor-
tes a una joven estadounidense, la cual era su esposa, para que no salga
del pais. Y por ultimo, el cuarto estereotipo es el ridiculismo, en donde
los arabes se ven representados como personas sin educacion (analfa-
betas) y despilfarradores.
Alrededor de este trabajo hemos visto como
es que la propaganda politica siempre ha exis-
tido, y hay una gran repercusion de Estados
Unidos al mundo islamico, la cual claramen-
te existia desde antes de la Guerra del Gol-
fo, y que en nuestros dias se intensifico aln
mas por los atentados del 11 de Septiembre
del 2001 en las ciudades de Nueva York y
Washington. Es la construccion audiovisual
de las “otredades”, la que causa las visiones
sesgadas de una realidad social como
la de los ciudadanos arabes. Para
Estados Unidos, es muy importan-
te el papel que juegan los medios
de comunicacioén, tanto asi que
pareciera ser que estos dirigen
a sus televidentes hacia una
direcciéon politica. “Los me-
dios audiovisuales son los
principales alimentadores
de la mente de la gente
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en lo que respecta a los asuntos publicos”(sic) (Castells 1998: 345) Y es
tan importante el papel que juega la televisién, porque la lectura es escasa
o nula en EEUU, que en verdad tendra un impacto decisivo en los diferentes
puntos de vista del publico espectador.

“Todo es ideologico, es decir, un conjunto de ideas que
la comunicacion fransmite. Todo es manipulacion en
cierto senfido, en el buen senfido inclusive de la pala-
bra, ya que deseamos con nuestro discurso, con nues-
tra exposicion ideologica, instruir, o informar, cambiar
la mentalidad del video-oyente, convencer en suma Lo
Ideoldgico no es hacer ideologia sino agitar ante nues-
tro publico imagenes negativas implicitas para variar
la opinion del video-oyente a nuestro favor” (Perceval
1995: 33).

¢Cuando fue que esta ideoldgica anti-
islamica se manifestd con gran reper-
cusion? Varios autores postulan que
terminada la Guerra Fria, EEUU tenia
la necesidad de encontrar un “enemigo
comun.” Aunque es evidente que exis-
te una secuela detras del comunismo
y el derrocamiento de la URSS en las
cintas estadounidenses, fue justo este
momento en donde el narcotrafico era
utilizado como un tema de interés. “De
ser un problema delictivo, percibido
de manera localizada, el narcotrafico
pasoé a ser un problema de ‘Seguridad
Nacional’, sustituyendo las politicas de
‘contencién al comunismo’y a la llama-
da Guerra de Baja Intensidad en los pai-
ses del Sur” (Zebadua 2001). Mas este
fenémeno no Illamo tanto la atencién
como el terrorismo, y la figura indivi-
dual del terrorista arabe.

Claramente, después de los ata-
ques a las Torres Gemelas y la guerra
de Irak, tendrian que recrear los “pa-
triotic films” para culpar a su enemigo
bélico de atrocidades que ciudadanos
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estadounidenses cometian. A partir de este suceso empieza una “era del
miedo” que se ve reflejada en la poblacién darabe-musulmana, convirtien-
do a todos ellos en los responsables del atentado, incrementando la isla-
mofobia existente en un porcentaje muy alto.

“En los medios de comunicacion y en los discursos ofi-
ciales que “condenan la violencia®, no se habla nunca,
por supuesto, de la violencia fecnoldgica y organica,
aquella que se subvenciona con los impuestos de ciu-
dadanos pacificos que proclaman odiar la violencia. No
mencionan la muerte aséptica, perfecta, y en masa
de los misiles infeligentes, las bombas con uranio em-
pobrecido o de los blogqueos confra la sociedad civil No
hacen alusion a las victimas incalculables de la guerra y
la represion politica” (Delgado Ruiz 2002: 130)

Y ante todo esto, Estados Unidos continda con una conducta de propaganda
en donde a través de imagenes trata de sensibilizar negativamente al pais,
ponderando la estrategia patridtica y manteniendo a los ciudadanos dentro del
margen de una vision critica en donde el contexto es la guerra que se ocasiona
por mentiras politicas, de una invasion actual que se planteé como una res-
puesta democratica, sin importar las bajas que se tenian de los dos bandos. Si
pensamos por un momento cuando fue el dia en que el arabe llego a ser una
experiencia negativa para nosotros, no podemos despegarnos de la television
americana, quien es la culpable de este estereotipo mundial.
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2.2 Arabland / Jack Shaneen

s necesario saber un poco mas de la historia antes de los atentados del 11
de Septiembre, para entender que esta construccion ha venido desde tiempos
anteriores, y es el Doctor Jack Shaneen, critico de los medios de comunicacion
y autor de Reel Bad Arabs: How Hollywood Vilifies a People, profesor de la comuni-
cacién de masas en la Universidad del Sur de lllinois y ex asesor en asuntos del
Oriente Medio para CBS, quien nos dard un contexto del analisis que realizé con
mas de 1,000 peliculas hollywoodenses donde EEUU utiliza una propaganda de
denigracién al arabe-musulman.

Se realiz6 una entrevista via mail el pasado 26 de Abril del 2015, debido a
que el Doctor Shaneen se encontraba grabando otro documental, que abarca-
ba las peliculas que comenzaban a salir a partir del 11-S, y no contaba con el
tiempo de hacerla via Skype, en donde nos explica un poco el proyecto que ha
venido manejado por mas de 5 afios:

Durante afos, he mirado como nosofros, creadores de
Imagenes drabes, hemos proyectado este esfereofipo
en las pantallas de plata. En mi altimo libro, Reel Bad
Arabs, vi mas de 1000 peliculas, peliculas que van
desde los primeros dias, mas oscuros de Hollywood
para los mayores éxifos de taquilla de hoy. ¥ lo que tra-
té de hacer es hacer visible lo que muchos de nosotros
parecen no ver: un pafron consistente de estereotipos
peligrosamente darabes odiosos, estereofipos que ro-
ban a todo un pueblo de su humanidad. (sic)

Su proyecto se basa en Arabland, nombre que le da al territorio que ocupa Ho-
llywood en pantalla para la construccién de la figura de este estereotipo. Sha-
neen tiene aspiraciones personales, debido a la descendencia libanesa que
tiene, criado en Pittsburgh, y afirman que todas estas peliculas que crea en un
catalogo de la A a la Z muestran la forma en como los estadounidenses rela-
cionan el Medio Oriente. Para él, las peliculas estadounidenses comenzaron
a voltearse en contra de los arabes desde la década de 1940, cuando Israel
obtiene su independencia y los paises arabes se posicionan del lado de los
palestinos. “Los arabes son el colectivo peor tratado en el cine, al contrario de
otros grupos marginales como judios o gitanos a quienes si se respeta en la
pantalla grande.” (sic)

¢De donde sale esta imagen que inspiro a los cineastas y productores de
las grandes empresas cinematograficas norteamericanas? Shaneen tiene una
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postura firme en donde no solamente EEUU lo quiso utilizar como propaganda
politica para ejemplos como el atentado del 11 de Septiembre, sino que en rea-
lidad este colectivo social ha sido marginado por mas paises.

Heredamos la imagen drabe principalmente de los eu-
ropeos. En los primeros dias, ya sabes, tal vez 150
arios, hace 200 afios, los britanicos y los franceses
que viajaron a Orienfe Medio, y los que no viajaron a ,
Orienfe Medio, conjuraron estas imdgenes del arabe o &
como el oriental Los escrifores de viajes, los arfistas, — #
que se fabrican estas imagenes y que fuvieron
mucho éxifo, como una cuestion de
hecho- y estas imagenes fueron _
fransmifidas 4 heredadas | g “d
por nosotros. Los llevamos, ﬁ;ﬂh’
les embellecimos, U aqui S EEKECE
estamos. (sic) L g

El documental inspirado en la obra
maestra de Shaneen abre con el claro
ejemplo de Aladino (1992), la pelicula o
con éxitos taquilleros hasta en pai- :
ses arabes, ganadora de dos pre-
mios de la Academia y tocada por
audiencias especialmente infanti-
les abre con la cancién de Arabian
Nights

Oh, I come from a land, from a faraway place
Where the caravan camels roam

Where they cut of f your ear

If they don’t like your face

[t’s barbaric, but hey, it’s home

(Ashman, 1991)

Esta cancion fue determinante para una disputa politica en donde el Comité
Internacional de los Derechos Islamicos (1991) intenté demandar a la industria
de Disney afirmando que “no hay nada inocente que pueda aprender los nifios
en el magico mundo de Disney.” Fue en Malasia donde se desata la disputa, en
donde el mismo gobierno intenté prohibir la pelicula y la banda sonora. (Gra-
noni, 2012) Sin embargo, esta pelicula no solo atacaba a la cultura arabe en
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directo, debido a la escena donde la princesa Jazmin roba la manzana y un
musulman le menciona el castigo que la Sharia tiene por hurto. Entonces nos
ponemos a pensar, ;Cudl fue el mensaje de la industria Walt Disney para los
ninos? ;Acaso también es una guerra de doctrinas moralistas? Existe también
otra escena principal en donde se puede ver este caso, Aladino roba comida
y cuestiona constantemente la ley islamica, al ser perseguido para matarlo:
“¢Todo esto por un pedazo de pan?”

Hasta ahora hemos demostrado cémo es que las industrias cinematogra-
ficas mas importantes han jugado un papel determinante en la visién colectiva
de la figura del arabe, pero ¢Quiénes estaran realmente detras de toda esta
propaganda ideoldgica?

2.3 La CIA, el ejército y otras
instituciones independientes

Una de las fendencias mas generalizadas de la cultura
occidental del siglo XXI se ha converfido en una especie
de obsesion en Estados Unidos Se trafa de la recrea-
cion y confeccion a medida de cierfos acontecimientos
historicos que refuercen el paradigma politico existen-
te y cuenten “la historia segun Hollywood” utilizando
cientos de millones de dolares de la maquinaria corpo-
rativa de los estudios cinematogrdficos”

(Patrick Henningsen, “Hollywood History: CIA Sponsored ‘Zero
Dark Thirty’, Oscar for ‘Best Propaganda Picture™)
A nivel mundial, Hollywood se ha posicionado como el
centro de la industria cinematografica con una propagan-
da innegablemente politica. Algunas organizaciones que
han trabajado mano a mano con estas empresas, y que
nos dejan afirmar la teoria de que se lanza un mensaje
masivo a través de la gran pantalla, pertenecen al go-
bierno de los Estados Unidos de América. La Agencia
Central de Inteligencia (CIA), por ejemplo es otro de los
elementos del gobierno que participa en brindar infor-
macion a series y peliculas estadounidenses con ideo-
logia pro-guerra a los paises arabes. Durante la Guerra
Fria, el comité estratégico psicoldgico (PSB actud para
la industria Paramount, como ejecutivo en la formacion de
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casting con la idea de una imagen favorable para el hombre negro como ejecutivo
de la Paramount. El hecho de ponerlo con la figura de un mayordomo, nos hacia
comprender que eran libres. Sin embargo, EEUU seguia teniendo represalias en
contra de los arabes, que se intensificaron con la Guerra del Golfo.

Mediante historias fraudulentas, se fue cubriendo la verdadera historia
del 11 de Septiembre, en donde Rob Kall, citado en el Washingtonblog, la CIA
y otras agencias del gobierno, dominaron la industria de la television. Aunque
antes se trabajaba de forma silenciosa, a partir del 2002 la CIA abre sus puer-
tas a los reporteros afirmando que trabajaria de la mano con Hollywood en la
fabricacion de guiones para las tramas televisivas, en donde se diria la verdad
acerca de varios acontecimientos que habian surgido con los arabes que vivian
en EEUU.

El autor de libros de espionaje Tom Clancy (1999) ha seguido una rela-
cién especialmente cercana con la CIA. Asimismo, la cooperaciéon con varios
productores y un ejemplo de los mas sonados quien viene siendo Kathryn Bi-
gelow, esposa del agente de industria militar y la primera mujer en ganar el
Oscar a mejor director, dirigié la cinta de Ossama Bin Ladden, y la CIA acepto
abiertamente su ayuda, dandole “material clasificado” para la direccién de ésta.
¢Cuando pasa a ser esta cooperacion un problema de propaganda ideolégica?

La misma CIA justificé el caso de las comunidades musulmanas de
Brooklyn y Manhattan con la serie que se analizaremos a continuacion, con su
programa de infiltracidn en conjunto con el Departamento de Policia de Nueva
York, en donde varios agentes comenzaron a instalar micréfonos en las casas
y mezquitas de cada uno de los habitantes arabes y musulmanes como plan
de prevencion. Los agentes establecian relaciones intimas con las mujeres de
raza arabe y religiosas musulmanas, para asi obtener informacién. Cuando
esta noticia sale a la luz con el periodista de CNN Nathan Lean (2001), aquellos
quienes habian sido espiados lo denuncian ante el FBI. Esta organizacion se
justifica en este tipo de actos en defensa de la seguridad na-
cional de todos los estadounidenses.
Esta historia saldria a pantalla
meses después en 24 hours, una
serie de television donde se pro-
mueve a instituciones fuera del
gobierno que actian en defensa
de acciones terroristas, y ca-
sualmente el enemigo resulté
siendo el mismo arabe.

El ejército, por otra par-
te, también resulta estar in-
volucrado activamente con
la produccién hollywooden-
se, a través de Entretenimien-
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to-Militar (o Military-Entertainment Complex, como se le llama en inglés). Esta
propuesta surge ante la llamada “guerra del terror” (2001), en donde el gobierno
de EEUU permite que material publico del ejercito sea utilizado en secuelas te-
levisivas. Pero esto no termina ahi, puesto que el Pentagono necesitaba de una
campafa de marketing masiva que se haria en Hollywood el estado de guerra
en el que entrarian, convenciendo a los ciudadanos de enlistarse en la milicia
o mostrar una actitud favorable ante el Estado que financia todas las peliculas
gue tengan que ver con el ejército esta-
dounidense. Y ademads de esto, existe
un lazo entre las grandes industrias
hollywoodenses y duenos de las gran-
des companias como General Electric,
NBC y Universal, que también tienen par-
ticipacion en la industria militar.(Martinez,
2011, http://pijamasurf.com/2011/10/
la-oscura-relacion-entre-hollywood-y-el-
ejercito-de-eua-el-cine-militariza-tu-men-
te/)
David L. Robb elabora una especie
de trabajo parecida al Doctor Shaneen, en
su libro Operation Hollywood (1980); sin em-
bargo, este le da un giro a la industria militar.
Pronto nos damos cuenta que peliculas como
Why we fight, Rambo y Top Gun aumentaron el nimero de
jévenes enlistados para la aviacién naval un 400% , y el
mismo ejército de EEUU organizé mesas directivas afuera
de las salas del cine, en donde se podian reclutar al salir de la pelicula.
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2.4 11-S Guerra contra el terrorismo

I 11 de Septiembre del 2001, fue un dia decisivo para los conflictos bélicos que
Estados Unidos tiene hasta la fecha con Iraq. El vuelo 11 de American Airlines
se estrell6 contra la torre norte del World Trade Center de Manhattan a las 8:
47 de la manana. Dieciséis minutos mas tarde el vuelo 175 de United Airlines
derriba la torre sur y explota al impactar con ésta. Miles de personas intentaron
escapar del atentado, pero gran parte de ellas terminaron sepultados entre los
escombros de los edificios, derribados por “secuestradores suicidas a los man-
dos de los dos Boeing 767" (11 de Septiembre, Un testimonio (Reuters), 2002)
los cuales estaban cargados de combustible en el interior del avién. El gobierno
de Estados Unidos en el decreto oficial, que se daria horas mas tarde esa mis-
ma manana, culpé al saudi Osama Bin Laden, y a la red Alqaeda, comparando
esta atroz accidn terrorista con los atentos de Pearl Harbour, el 7 de Diciembre
de 1941. Exactamente una hora mas tarde, el vuelo 77 de American Airlines
fue lanzado al cuartel general de defensa, el Pentdgono en Washington D.C., y
se asume que un cuarto avion no pudo llegar a su objetivo estrellandose en un
campo de Pennsylvania, debido a que los pasajeros no dejaron que el secues-
trador siguiera con el plan. Este ultimo vuelo, nimero 93 de American Airlines,
nunca fue encontrado.

En el libro editado por Reuters del 77 de
Septiembre, un testimonio, podemos ver la
fotografia tomada por Kevin Lamar-
que, en donde al presidente Bush
se le llenan los ojos de lagrimas
al hablar de las victimas del
atentado, y llama la atencidn :
las palabras que comunica en 4t
esta declaracion oficial: “Han Jie
cometido un terrible error; ViR
han despertado a un enorme '
gigante."(Reuters, 2002,109)
Como respuesta ante estos ata-
ques se forma la llamada “guerra
contra el terror”, la cual es una campana
que dirigen Estados Unidos y es apoya- g’
da por miembros y aliados de la Organizacion
del Tratado del Atlantico Norte de 1949(OTAN), con la
finalidad de acabar con los grupos terroristas y cual-
quier sospechoso que pueda llegar a pertenecer a estos
grupos. El presidente George W. Bush Jr., quien estaba
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a cargo de la presidencia para ese entonces, le declaré la guerra a los paises
arabes e instauré un nuevo género de peliculas para el cine norteamericano,
the patriotic films. El mismo Karl Rove, principal asesor politico de Bush, retine a
los grandes jefes de las productoras mas famosas para obtener apoyo en esta
guerra contra el terror, financiando todas las peliculas que tuvieran que ver con
la guerra de Iraq. Es evidente que el resultado de estas peliculas aumentaria
la islamofobia en varios estados de Estados Unidos, que se sigue ejerciendo
hasta nuestros dias con la administracion de Barack Obama vy las propuestas
de las cuales hablaremos en el siguiente apartado. Hollywood ha estado en
sintonia con la Casa Blanca desde tiempos anteriores, y ahora es realmente
evidente que estas industrias han manipulado la mente del espectador de ma-
nera negativa hacia la imagen del arabe-musulman. Tal y como mencioné el ex
presidente de la Asociacion Cinematografica de Estados Unidos, Jack Valenti
en el 2002 para una entrevista de CNN, “Hollywood y la Casa Blanca tienen el
mismo ADN.
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2.5 Hollywood y el nexo actual con la Casa Blanca

a estructura hollywoodense no se podria entender si no conociéramos primero
las empresas que forman parte de la produccién cinematografica mas grande
del mundo. A continuacion se presentan las empresas que forman parte de ella.
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Si bien ya existia un lazo evidente en el poder norteamericano y las casas
productoras en California, nos centraremos en describir con qué hechos se puede
demostrar esto en la actualidad. Aunque ya sabemos que la guerra del terrorismo
desencaden¢ series y peliculas en contra de los iraquies no todo se debe al expre-
sidente George W. Bush Jr.,, puesto que Barack Obama continua con este legado
inconfundible en donde une lo mediatico a lo politico, y lo utiliza como un método
de dominacién. Fue la misma Michelle Obama quien en junio del 2011 reunié a mas
de 500 productores, escritores y actores en Los Angeles para pedirles que se con-
centraran mas historias militares, puesto que esto fue propuesto por el mismo pre-
sidente como parte de la iniciativa de la Casa Blanca” Joining Forces”. Es el mismo
Pentagono quien financia la mayor parte de las peliculas que surgen después del
11 de Septiembre, dando ayuda financiera en forma de incentivos fiscales, y la par-

La manera preferencal del Pentigono de

DIAGRAMA DE LA
RELACION ENTRE LAS
ORGANIZACIONES QUE
HAN JUGADO PARTE
EN EL PAPEL DONDE
SE PRODUCE UNA
IDEOLOGIA MEDIATICA
EN CONTRA DE LA
FIGURA DEL ARABE-
MUSULMAN.

(GRAFICA 2)
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te mas pequena la ofrecen industrias de capital privado, muchas de ellas coludidas
con el gobierno norteamericano.(Martinez, 2011, http://pijamasurf.com/2011/10/
la-oscura-relacion-entre-hollywood-y-el-ejercito-de-eua-el-cine-militariza-tu-mente/)

Sin embargo, surge una problematica ante La manera preferencial del
Pentagono de apoyar a algunas peliculas, cuyos guiones estén aprobados por
el Dpto. de Seguridad de Estados Unidos , porque es una violacién a la Pri-
mera Enmienda de EEUU: “el gobierno no debera favorecer una expresion so-
bre otra”(US CONSTITUTION,1791, https://www.law.cornell.edu/constitution/
first_amendment) El propio gobierno se contradice porque sabemos que hay
Algunas peliculas que no recibieron apoyo porque los productores no quisieron
cambiar el guion. Tal es el caso de The Last Details,Apocalypse Now ,An Officer
and a Gentleman, Born on the 4th of July y Forest Gump.
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3.1 Showtime Production

howtime es la marca de televisidn por suscripciéon Premium, la cual ha estado
distribuida en varios paises del mundo, pero principalmente la mayoria de sus
espectadores residen en EEUU. Este grupo de canales, el cual en conjunto crea
a la marca Showtime, se caracteriza a nivel internacional por la calidad y rela-
cion de las historias de sus series. Sus propietarios actuales son Showtime
Networks y CBS Corporation (la cual financia el gobierno norteamericano por
su contenido mediatico) y su transmision llega a Espafia, Venezuela, México,
Australia, Arabia Saudita, Escandinavia, Finlandia, Suecia, Noruega y Dinamar-
ca. Es importante hacer un analisis estructural y conocer un poco de la historia
de esta empresa que dara paso a la serie Homeland, de la cual hablaremos en
el siguiente apartado ;Cuando comienza Showtime a emitir por primera vez?
Fue un 1 de Julio de 1976 cuando en Dublin, California, a través de un sis-
tema de cable local aparece su primer programa Celebra- tion, un
concierto de Rod Stewart, Pink, Floyd y ABBA.2. Dos afios
. L ; ]
mas tarde, se expandiria en el mercado nacional a tra- ~,‘j£":,7f
vés de TelePrompTer, a quien le vende el 50% de las ac- :
ciones, y es esta empresa quien lo vendera a Viacom. h Pl
Para 1984, se estrena la primera pelicula original de x
Showtime llamada The Ratings Game protagonizada
y dirigida por Danny DeVito, y a raiz de ésta Warner
Bros compra todas las acciones, convirtiéndose en
el Unico propietario de Showtime.
Fue para 1990, que el gobierno de EEUU se
interesa en los proyectos independientes de esta
empresa, convirtiéndola en la creadora de
las series gubernamentales. Entra estas
se encuentran House of Lies (2012-ac-
tualidad)Shameless (2011-actuali-
dad) Homeland (2011-actualidad) Episodes
(2011-actualidad) The Big C (2010-2013)
United States of Tara (2009-2011) Nurse
Jackie (2009-actualidad) Californication
(2007-2014) Los Tudor (2007-2010)
Dexter (2006-2013) Masters of Ho-
rror  (2005-2007) Weeds (2005-
2012) The L Word (2004-2009)
Jeremiah (2002-2004) Ray Do-
novan (2013-actualidad) Queer
as Folk (2000-2005) Stargate
SG-1(1997-2007) y Penny Dreadful
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(2014-actualidad) Aunque no analizaremos por qué el gobierno
financia cada una de estas, haremos un analisis estructural y de
contenido de Homeland.
Uno de los asuntos que debemos de saber de esta empre-
sa es la sustitucion de David Nevins como director ejecutivo
de Showtime para el estreno del primer capitulo de Homeland
(Pilot 1x12), anteriormente trabajando en Imagine Entertain-
ment una empresa que trabaja de manera directa con el go-
bierno y el ejército estadounidense, cambio que se realiza
por érdenes del mismo presidente Barack Obama. (Deadline
Hollywood, 2011) ;Porque era importante la presencia de
este director en esta serie? La respuesta nos la podria dar
la misma empresa en la que él trabajaba con anterioridad,
puesto que él era experto en el tema politico y se habia
reunido varias veces antes con Michelle Obama en Joining
Forces; por lo cual se asume que este cambio fue con fines de co-
nocimiento ideoldgico del proyecto en
la produccién.
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3.2 Analisis estructural produccion y financiamiento

n el siguiente apartado analizaremos Homeland (cuya informacién se puede
leer desde la pagina de ésta) que se estrena a principios del 2010, la cual es una
serie con clasificacidon de drama/thriller, basada en una serie israeli llamada
Hatifum (Secuestrados en su traduccién al espanol),
creada por Gideon Raff, quien actualmente es uno de
los productores ejecutivos de Homeland, y que sera
realmente importante debido a que es hijo de Eitan
Raff, director del Ministerio de Finanzas en lIsrael,
jefe del Banco Leumi y asesor financiero de la Em-
bajada Israeli en Washington. Sin embargo, las ver-
daderas estrellas de este proyecto son Howard Gor-
don y Alex Gansa, a los que se les atribuye el 90%
del trabajo en Homeland, trabajando codo a codo
con la CIA y la administraciéon de Hillary Clinton

y Barack Obama. Se trabajé con otras empresas
productoras como Teakwood Lane Productions,
Cherry Pie Productions, Keshet Films 'y FOX 21. Su
transmision es limitada debido a que solo se pue-

de ver en Estados Unidos(a través de Showtime),
Espana (a través de FOX Espaifa), México(a través de FOX)

y Venezuela (a través de Telefe). El primer capitulo sale dos semanas antes del
estreno oficial, el 2 de octubre de 2011, y alcanza un rating de 1.08 millones de
espectadores, obteniendo la mayor audiencia de Showtime en 8 aiios.

Como era de suponerse, el mismo presidente anuncia en una entrevista
para la revista People que Homeland era una serie obligatoria para todo esta-
dounidense, comentario que tiene repercusion en la poblacién, y en los mismos
medios de comunicacién informativa como Metacritic donde obtiene una califi-
cacion 91% del 100%, en Washington Post una A+, en Entertainment Weekly A-y
IGN TV comenta criticas positivas sobre esta misma. En una de las entrevistas
realizadas a nuestro portador oficial de la informacion de la financiacion de la
serie, Orlando Romero Harrington, quien tiene un portal virtual lamado Guerra
Digital para la Resistencia Mental, nos hacia comparar el comentario de Chavez
a Obama, donde le pedia que leyera el libro de Las venas abiertas de América
Latina, haciendo de éste el segundo libro mayor vendido en USA, un comentario
como el que Obama hizo con esta serie nos da una idea de que el objetivo prin-
cipal de esta serie era “demostrar la vision del enemigo que tiene el gobierno de
EEUU y los aliados de la OTAN"(sic) (2015).

Romero comentaba que “el antiguo papel del medio de comunicacién
como emisor Unico de informacion ha sido sustituido por la democratizacion
y empresas que responden a la misma hegemonia e intereses de la patronal”
(sic)(2015), y lo demuestra con una de las empresas que apoyo la financiacion
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de esta serie, Vocativ, quien es la encargada de brindar servicios de produccion
audiovisual a empresas de comunicacion, teniendo de lider a Scott Cohen. Este
ultimo fue ex editor del periédico de New York Daily, un periédico sensacionalis-
ta basado en rumores que respondian a intereses propios, y atacaba a muchos
gobiernos que no estaban alineados a las politicas israelitas. Esto se debia a
su filiacion judia, que como ya sabemos es la ideologia predominante en todas
las casas productoras hollywoodenses debido a que los directores ejecutivos
son también judios (Véase el esquema pg.22)

Vocativ se caracteriza, segin Romero (2015) por tener el plan estratégico
del “ruido”, creando falso-documentales como por ejemplo el de Ramon Iriarte
y la torre de David en Venezuela, el cual va a ser utilizado en la serie Homeland
en la segunda temporada. “Se trata de colocar en medios comunicacionales
elementos que generen opiniones, comentarios o divulgacion de la informacion
para crear una plataforma de expectativa frente al proyecto, objetivo central”
(sic); y en realidad, ¢Quién esta detras de Vocativ apoyando con fondos econé-
micos? La administracion de Hillary Clinton quien aporta la mayoria del material
gue esta empresa utiliza.

Pero quien realmente es interesante en el caso Homeland, es el director del
mismo periédico, New York Daily, Mortimer Zuckerman, quien segun la revista For-
bes (2007) él se posicionaba en el lugar 147° de los hombres mas ricos del mundo.
Para 1970, Zuckerman habia donado mas de 68,000 délares a cada candidato a la
presidencia que fuera demdcrata, y financia este proyecto en un gran porcentaje.
El fue el presidente de la Conferencia de Presidentes de las Principales Organiza-

ciones Judias Americanas, y es duefio de empresas como MSNBC, FOX, CNN,
NBC.1, quienes han participado en el sabotaje ideolégico median-
te el establecimiento de matrices de opinién favorable a las in-
tervenciones imperialistas de los paises enemigos de EEUU.
Con la evidente participacion por parte del gobierno
estadounidense, la CIA quien presté informacion clasi-
ficada para la construccién de la serie, y personajes
como Zuckerman y Cohen, solamente nos queda un
contribuyente mas del que debemos hablar, el se-
fior Rupert Murdoch, quien adquirié los derechos
del script de Homeland. Al ser poseedor del im-
perio mediatico, fue acusado de monopolio e
intervencionismo al espiar las empresas mas
poderosas del mundo, y utilizo los medios
de comunicacién para influencias politicas.
Este miembro del Club Bielderberg modifica el
guion, poniendo datos relevantes de la economia
mundial junto con conflictos bélicos, mas el gobier-
no estadounidense no levanta demandas ante un li-
breto que demuestra una paranoia antiarabe, porque
es este mismo quien esta detras de esta serie.
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3.3 Intro Homeland/ jingle

s interesante ver cdmo es que esta serie esta pensada de principio a final, bus-
cando provocar una respuesta negativa en la primera experiencia que tendra el
televidente con el producto final, en este caso la emisién de la serie. El compositor
del jingle, Sean Callery, cuenta en el spot publicitario de la serie que el desarro-
llo de éste fue dificil porque mientras todos se enfocaron mas en la produccion
de las diferentes temporadas, olvidaban el instrumento principal para “enganchar
al espectador” (sic) (Film Music Report (FMR), 2012, https://www.youtube.com/
watch?v=Bmt7rhwXHkl) Se comienza presentado una nifia, que por sus rasgos
faciales es facil de reconocer como una estadounidense, con diferentes épocas
en donde ella ve en la television diferentes discursos de presidentes que intentan
detener el terrorismo cueste lo que cueste. Barack Obama sale al final de manera
invertida hablando sobre la “guerra del terror’, en donde se buscaba crear cierta
confusion en el espectador con la imagen volteada del actual presidente. Dedu-
cimos que el mensaje se interpretaria como una infancia que no es la idealizada
para el infante. Todos los presidentes tocan algun tema relacionado con guerras
en territorio oriental, y cdémo ha afectado al Occidente. Pero el punto central del jin-
gle no viene a desarrollarse en las imagenes que transmiten, sino en el soundtrack.
El compositor explica que se hablé acerca del uso de la corriente musical
del jazz como un instrumento de sensibilizaciéon de sentimientos. Cientifica-
mente se ha demostrado que el jazz tiene un contenido emocional que afec-
ta ciertas estructuras cerebrales, y se manifiesta en expresiones que reflejan
desorden, tristeza y obscuridad. (Karolus, 2011) El jazz surge como un
concepto de liberacion espiritual con la figura del musico que se ha con-
siderado a lo largo de la historia como “un alma atormentada” (Karolus,
20171) Y es justo en la nota mas alta de la melodia cuando se muestran
las imagenes del descenso de las Torres Gemelas y la gente gritando.
En el jingle aparece también uno de los personajes principales, a
quien los televidentes catalogamos como la heroina de la serie, Ca-
rrie Mathinson, quien es agente encubierta de la CIA un largo tiempo
en territorio arabe, se culpa por no haber prevenido el atentado de
Saddam Hussein. Ella padece de una enfermedad de trastorno
bipolar y oculta su inestabilidad para no perder su trabajo. Al fi-
nal de la primera temporada, Carrie es sometida a una terapia de
electroshock lo que le origina la pérdida de memoria episddica de
los ultimos momentos, en donde descubria por fin que el enemigo
era el mismo estadounidense que se habia convertido a la religion
musulmana, y le habian lavado el cerebro mientras permanecié
secuestrado bajo el poder de Abu Nazir, un arabe de célula terro-
rista. Esta vision borrosa llena de descontrol en el personaje prin-
cipal, es uno de los elementos que mas se va a dramatizar durante
la serie, y que Callery utiliza para aumentar la tensidn de la secuela.
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3.3.1 Analisis de personajes

La cuestidn del estereotipo se nos presenta nuevamente como una herramien-
ta de inclusion en la serie Homeland. ;Quiénes son los personajes que le daran
vida a esta ficcion? ; Porque es importante la figura que desarrollan en la trama
de esta ficcion? Es la figura de Nicholas Brody (interpretado por Damian Lewis),
uno de los puntos que mas nos interesa indagar. El es la recreacién del ejército
militar estadounidense, es un sargento de los Marines de EEUU, quien es se-
cuestrado por un grupo terrorista arabe por mas de ocho afos en Irak. Cuando
el ejército encuentra una casa que supuestamente tendria a varios miembros
de la célula terrorista, se encuentran con Brody, el cual afirma ser americano.
Desde ese tiempo se convierte en el héroe para EEUU. Pero la cuestién no ter-
mina ahi, debido a que en esos ocho afios el personaje se encarinaria del hijo de
Abu Nazir (el lider terrorista), Issa (un nifio arabe de seis afos), a quien le ensefo
inglés por mucho tiempo. Brody se encuentra en una problematica psicoldgica
puesto que el secuestro de Nazir fue determinante para odiarlo algunos afos,
pero al darle como protector de Issa, se convierte a la religion musulmana, aga-
rrando un odio a EEUU por no venir a rescatarlo y mandarlo al exilio. Cuando
Brody regresa, él busca ser reconocido y tomar un puesto en el Congreso para
poder estar cerca de todo un sistema que ayudo y financio la muerte de Issa, en
un terrible bombardeo secreto, del cual el presidente nunca se enterd, a una es-
cuela primaria a la cual el hijo de Abu Nazir existia. El motivo de este suceso es
porque la CIA presumia que este lider y sus integrantes radicaban en el interior
de la escuela. Abu Nazir convence a Brody de que el verdadero enemigo no era
el arabe, sino el mismo gobierno que le habia quitado todo. El Vicepresidente
de los Estados Unidos neg¢ la existencia de ese ataque. “Encima nos llaman
terroristas a nosotros” (Capitulo 3, primera temporada.)
Brody es un personaje que se convierte a la religion musulmana, y cuando re-
gresa desarrolla muchos aspectos de la vida arabe
que asusta a su familia. Un mensaje se pue-
de descifrar de esta transformacion
de religiones, en donde ataca
directamente a la doc-
trina. Entonces el ser
arabe esta totalmente
ligado con la figura te-
rrorista, pero el pensar
como arabe también. La
configuracion del enemi-
go de Homeland (Santaola-
lla, 2010) se basa en criminalizar
cualquier aspecto que tenga que ver con la
raza arabe o la doctrina del Coran y la Sharia.

Capitulo 3. Caso Homeland 55

Por otra parte, cuando él decide aceptar la misién suicida ante los crimenes
contra los nifios iraquies, critica la impunidad de crimenes norteamericanos, y
explica por qué acontecen estos hechos. La cuestiéon del “antihéroe” se forma
desde que vive un pasado tragico e intenta hacer un acto no heroico, que lo cla-
sificara como terrorista en territorio norteamericano, dejando a Brody fuera del
pais hasta Venezuela, en donde ya se explicé anteriormente que también con-
tiene propaganda ideoldgica en contra de éste.(Belgrano,2009,http://www3.uli-
ma.edu.pe/Revistas/contratexto/Art%edculos/PDF/Configuraci%f3n%20y%20
tiempo%20del%20antih%e9roe.pdf)

Se nos presenta un segundo personaje principal, la creacion del héroe ini-
maginable, el cual es la recreacién del super hombre de Nietzche (Asi habld
Zaratustra. Un libro para todos y para nadie, 1883-1885), que supera a todos
los demas, incluso teniendo una enfermedad de trastorno bipolar. Hablamos
de Carrie Mathinson (interpretada por Claire Danes), la cual utiliza informacién
veridica de hechos terroristas como el 11-S, 11.M o el 7-J. Ella se culpa de no
haber visto lo que iba a acontecer, y no quiere que se le vuelva a
escapar otro ataque terrorista mas. Al trabajar como agente
encubierto para la CIA en territorio
comanche, obtiene informacién
acerca de un héroe que regre-
sard a casa como tal, pero
que en realidad sera el ene-
migo. Entonces surge la figu-
ra de Brody en su vida.

Carrie esta totalmente obse-
sionada con él, e instala camaras y lo
sigue a todas partes. Al no poder encon-
trar nada que lo culpara se enfrenta cara a
cara con él, y le dice que sabe los planes de
los cuales Abu Nazir habia encargado, y que
ella estaria ahi para detenerlo. Sin embargo, se
termina enamorando de Brody, y cuando descu-
bre que en realidad iba a suicidarse porque des-
cubre a la pieza clave, que es Issa, es cuando lo
logra detener a través de una llamada telefénica
de su hija. Carrie queda como una persona men-
talmente inestable, por tener una enfermedad que le
ha dado a varios miembros que trabajan actualmente
en la CIA (trastorno bipolar), y fue el mismo presidente
Barack Obama junto con altos cargos de la agencia de in-
teligencia de EE UU y los protagonistas de la serie Homeland
se retinen para hablar de cdmo seria presentado esta parte de la
colaboracién del personaje con esta agencia. {Porque esta reunion
fue secreta?
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La misma Claire Danes habla de esto en una entrevista para El Pais en
donde afirmé: “Es que cuando en un pais como Estados Unidos se produce
una serie cuya trama principal es la CIA y su lucha contra el terrorismo isla-
mico es muy probable que, sin darse cuenta, la realidad supere a la ficcion e
influya en el rodaje.” (Garcia, 2013, http://elpais.com/elpais/2013/09/20/gen-
te/1379674240_056009.html) Esto nos deja entender que la serie asemeja a la
verdad de todo un sistema totalitario norteamericano. ;Sera acaso que EEUU
se estaba justificando de los errores de su pasado, en donde el presidente no
estuvo enterado del ataque, y luego se clasifico como un acto terrorista, hacia
la escuela iraqui que comandaba el vuelo 103 de Pan Am?

El tercer personaje a analizar es la viva presencia de la sucesion de la
célula terrorista de Algaeda, Abu Nazir (interpretado por Navid Negahban), el

cual es un sirio islamista el cual esta inspirado en rasgos parecidos a los de
Ben Ladden. Inclusive hasta en la biografia de los personajes se aseme-
jan, puesto que los dos son islamistas que combaten en la resistencia
de un pais vecino, y ambos mueren en un lugar cerrado que es descu-
bierto tiempo después y son arrojados al mar. Ante esta historia de la
verdadera muerte de Ben Ladden, Wikileaks alza voces ya que este hecho
queda desmentido después de averiguar que el cuerpo de este terroris-
ta fue llevado a suelo estadounidense, y que esa informacion errénea
correspondia a una campafa propagandistica que la Administracion
de Barack Obama intent6 posicionar en la serie. Abu Nazir sigue
e el estereotipo que en esta investigacion se ha intentado de-
K mostrar que sigue vigente, y se intensificé después de los
atentados. Debido a que su escondite residia en Pakistan,
la serie Homeland no tuvo una respuesta favorable de los
ciudadanos, al saber que el gobierno de EEUU intenta-
ba demostrar que era totalmente lamentable que el go-
bierno pakistani estuviera coludido con estas células
terroristas. (Pakistan se dice “consternado” por las
dudas planteadas por la CIA, CNN, 2001, http://mexi-
co.cnn.com/mundo/2011/05/04/pakistan-se-dice-

3 consternado-por-las-dudas-planteadas-por-la-cia)
—_ _ Sin embargo, la serie al tratar de ser objetiva,
TR incluye a otra figura arabe que no saldra hasta la
cuarta temporada, Aayan, un estudiante pakistani
que estudia Medicina, quien es golpeado y acusa
al gobierno de Estados Unidos de ser difusor de
la islamofobia en el pais. Otro hecho acontece
con Aayan, es la muerte de su familia a manos
de Carrie, debido a que ella era la encargada de
vigilar drones en Pakistan hacia su familia. Se
presumia que esta familia tenia nexos con la
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célula terrorista, y era el dia de la boda de su hija mayor, razén por la cual eran vigi-
lados. Al intentar hackear los drones, Carrie lanza a matar el dron, dejando a Aayan
sin familia y firmando su renuncia para la CIA. Existe una imagen demonizada de
cualquier arabe en la serie, hasta la tercera temporada donde una joven que utiliza
burka, llega a las agencias de la CIA para colaborar como espia de su propia gente.
Sin embargo, nadie en la agencia confia en ella.

El cuarto personaje a analizar es la viva figura de la Agencia de Inteligencia
Central norteamericana, Saul Berenson es el director de la agencia, quien trabaja
mano a mano con Carrie, y realmente son buenos amigos. El sabe que existen
muchas criticas para la organizacién que maneja, e intenta no tener ni un solo error
con el tema de Brody. Sin embargo, existen varios aspectos que nos hacen dudar
en este personaje. La primera aparece en el capitulo ‘Buen soldado’ (TO1xC06), en
donde se realiza un test del poligrafo y miente al negar que proporcioné a un te-
rrorista capturado la cuchilla de afeitar con la que se suicida. Saudl no termina la
prueba, y debido a que es el jefe de la CIA, no es detenido. Un dia mas tarde pasala
prueba, cuando en realidad él era culpable. El suicidio de Aileen Morgan se suscita
cuando Sall abandona sus lentes de cristal ante una presa en maxima seguridad,
y esto es un error inaceptable para la CIA, especialmente por la experiencia que
tenia. Esto hace que este personaje quede como el enemigo, aparte de que mas
adelante colaborara con Brody, para que pueda salir libre del pais. Para los tiempos
del lanzamiento de la serie, el presidente Barack Obama en una entrevista con la
revista People (2011) afirmo que esta serie daria una buena vision del trabajo de la
CIA, del cual se habia dudado después de los sucesos de la infiltracion en las co-
munidades musulmanas de Brooklyn y Manhattan.(Bracci,2011,http://albaciudad.
org/wp/index.php/2013/10/la-serie-de-television-homeland-la-favorita-de-barack-
obama-distorsiona-a-venezuela/)
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3.4 Teorias de violencia en influencia a
los medios y homeland

En el apartado anterior observamos las caracteristicas especificas de los 4 perso-
najes principales (entre protagonistas y antagonistas), sefialando que Homeland
utiliza informacién basada en hechos reales, inculcando una serie de estereotipos
en ellos, que crean una imagen que favorece el ambiente hostil hacia la figura
del arabe. Pero el proceso de lograr que ésta quede en la mente del espectador
es mucho mas complejo que una simple representacién parcial en la television,
y tiene que ver con los principios de todas nuestras teorias abordadas. Si bien
establecimos que el poder simbdlico esta vigente en los sistemas politicos para
monopolizar la informacién que se espera causar un impacto social, nuestros
principales “medios-mediadores” serian los que apoyan principalmente la idea de
la serie: Homeland, el gobierno, la CIA, y las instituciones independientes con los
grandes inversores a nivel mundial en la industria cinematogréafica.

Este trabajo pretende que el lector sepa crear un andlisis en cuanto a las “es-
tructuras estructurantes” modernas, que vendrian siendo las series de televisiony
los patriotic films después de los atentados, que han favorecido a la construccion
de un conocimiento erréneo, y me atrevo a decir provocado para que existiera
una guerra de poder entre dos naciones importantes a nivel mundial, y de la cual
nosotros hemos estado permitiendo que se corrompan los derechos humanos
por la auto justificacion que encontramos como salidas de emergencia en estas
series. Y aqui es cuando aparece ese efecto de “catarsis”, en el momento en que
podemos ver en la serie que un soldado de EEUU regresa a casa, que la familia ha-
bia continuado con su vida puesto que la madre tiene una nueva pareja al dar por
fallecido a su esposo, pero que aun asi regresa con él porque es un héroe. Brody,
en cambio, no se siente uno.

Esa pérdida de identidad que fue robada por la guerra, es la frustraciéon que
se intenta calmar en este proyecto, y es interesante saber que se plantea una anti-
tesis (solamente al principio de la serie), donde el soldado regresa enojado porque
ve las injusticias que el gobierno de EEUU creo cuando exploto una escuela en
donde estaba el hijo de Abu Nazir. Aunque este personaje aparece poco tiempo,
también es la catarsis del espectador, es donde puede encontrar consuelo y en-
tender el porqué Brody se vuelve al “lado obscuro.”

Otra catarsis interesante la encontramos en el personaje de Carrie, quien no
se puede perdonar haber fallado en el atentado de 11-S porque no pudieron dete-
nerlo, y se siente responsable de la muerte de muchas personas. No puede dormir
tranquila sabiendo que los estadounidenses estan bajo su cuidado, y hace que
el espectador aprecie el trabajo de la CIA mas que antes, porque esto fue lo que
acabo con la vida de nuestra heroina que salva a todo el Congreso de que Brody
no los vuele por su paranoia constante. Es justamente cuando la CIA vive su peor
momento en EEUU cuando se lanza esta serie. Meses después del lanzamiento
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de la serie este organismo gubernamental recupera su gloria, o al menos su cre-
dibilidad con cierto sector de la poblaciéon. Con esto afirmamos lo que Feshbach
relacionaba con los contenidos televisivos violentos,pero no debemos de olvidar
al publico hacia el cual va dirigido este proyecto porque Showtime es una empresa
de paga, y dependera de la educacidn o nivel social en el que se encuentra la gente
para ser un alivio o un mecanismo de defensa.

Sin embargo, aunque no se pueden comprobar de manera empirica y docu-
mental los efectos violentos y psicoldgicos, como un experimento Bobo, es impor-
tante destacar la teoria de las representaciones sociales, porque es la que es que
realmente actta en la sociedad actual. Nos hemos creado simbolismos que expre-
samos en estereotipos, donde la serie vuelve un objeto a todos aquellos que sean
musulmanes como un aspecto toxico y nocivo para la sociedad estadounidense.
¢Habra crecido la islamofobia de manera radical después del lanzamiento de esta
serie? ¢Porque es tan importante para el gobierno de EEUU apoyarla al punto en
que el presidente mas famoso a nivel mundial afirma que es prioritario que se
consuma este tipo de proyectos? Es la construccion que causa en nosotros de un
“sentido comun”, el verdadero éxito de estos proyectos.
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3.5 Geopolitica y medios como
metodologia predominante

on una vista a Homeland demostramos la nueva geopolitica audiovisual que el

gobierno de EEUU utiliza. La geopolitica determina los objetivos politicos que

debe alcanzar el Estado, proporciona una orientacion al conductor politico y/o

le explica las razones geograficas de los acontecimientos politicos. Asi mismo

aconseja cual sera el procedimiento mas eficaz para alcanzar dichos objetivos.

(Ribeiro, L. 1994) Y es evidente que el apoyo a la empresa Showtime por parte
de la politica, es una manera de utilizar a las series como tal método.

Para el Doctor Nestor Garcia Canclini, quien escribié Geopoli-

tica de la industria cultural e iniciativas emergentes(2002) para

L el 11l Congreso Internacional de la Asociacion Argentina de Es-

) tudios de Cine y Audiovisual, nos explica que una estructura

empresarial que construye politicas culturas que impulsen el

desarrollo de una nacional, se ve afectado por la crisis béli-

ca de su pais; generando una politica post-identitaria en

donde se crea un modo autoconsciente de analisis y

sabemos que existe ese nuevo eje central que llama

a una intervencion militar proactiva de los EEUU con

el fin de paralizar y prevenir la visién positiva hacia

el enemigo. El receptor sabe de este ultraje ideologi-

co pero de cierta manera le agrada estar a favor de

su pais.

Y para crear esta geopolitica post-identitaria se
necesitan 3 factores importantes que en esta misma
serie se ven reflejados. (Canclini, 2002) El primero cons-
ta de la persistencia por el discurso identitario centrado
en la defensa del ejercito militar intervencionista de un
pais imperialista, con lo cual nos deja pensar en la par-
ticipacion de Nicholas Brody como el héroe del ejército,

y en sus companeros que fueron premiados al regreso de
la mision. Y el factor gubernamental es el que apoya este
tipo de series y el que va a hacer confirmar esta teoria. Como

segunda instancia tenemos la promocién de fondo de apo-
yo econdémico a la cultura basandose en la evidencia de que
las industrias culturas contribuyen significativamente al PMI
(Problema Mas Importante) de cada pais, y a veces al desarro-

llo econémico regional. Este tipo de produccion salié después
de los atentados del 11-S, posicionando a este como el PMI,
que se refuerza junta a la iniciativa de Joining Forces y la llama-
da guerra contra el terrorismo. Por ultimo, tenemos el impulso de
coproducciéon mediante el financiamiento de programas internacio-

nales, como FOX por ejemplo, y el sefior Rupert Murdoch, quien es de los prin-

Capitulo 3. Caso Homeland

cipales inversores de la serie. Vocativ es un gran ejemplo de esta financiacion
a nivel internacional que pone los ojos en Homeland, como un proyecto proacti-
vista al gobierno estadounidense, y decide apoyar a los productores ejecutivos.

Ante esta nueva geopolitica, la guerra de Irak se convierte en el panorama
cinematografico geopolitico global, puesto que la guerra afecté también a las
relaciones de EEUU, Europa y el Medio Oriente. Pero ;Por qué especificamente
se intentaba tener la aprobacion del publico estadounidense a través de es-
tos nuevos métodos? ;Seria por el ultraje realizado por el mismo gobierno, en
donde saquearon la mayoria de las ciudades con las reservas petroleras mas
grandes del mundo?

La geopolitica del siglo XIX es una “contienda entre poderes y aspirantes
por controlar territorios, recursos y posiciones geograficas importantes, que
utilizan lo audiovisual para demostrar un pensamiento que persigue al idea-
lismo gubernamental” (Klare, 2015, Revista Mensual de Economia, Sociedad y
Cultura - ISSN 1605-5519 - ) Y surge un aspecto importantisimo en EEUU con
referente a este plan de control al inconsciente colectivo de los espectadores,
que va a ser la Doctrina Wolfowitz (1994-1999) , un documento que se filtré
a través de la prensa estadounidense pero que ahora se puede descargar de
la pagina oficial del Pentagono, que contiene The Defense Planning Guidan-
ce(2002), en donde se hace oficial que EEUU usara todos los medios necesa-
rios ,cuando sea necesario, prestara equipo militar a programas, peliculas o
series que no se puedan solventar , pero que contengan la vista-estratégica
ideoldgica del gobierno; contradiciendo asi a la Primera Enmienda. Esta politica
reemerge para la Administracién de Bush Il, a raiz del atentado, y se convierte
en un mandato popular.

Ante la llamada sociedad hedocinista (hedonismo-cinismo) (Klare, 2015)
afirma que estas personas se dejan seducir por un espectaculo cotidiano que
ofrece la television y se forma una colonizacién directa, a nivel globalitario, de
un consumo que funciona como una “especie de dopping” (3) de las manio-
bras del gobierno estadounidense. El “mercado de la mirada” es el encargado
audiovisual de comentarle al gran publico que es la realidad, a partir de una
americanizacion cultural.

Sabemos que la invasion a Irak no tuvo fundamentos, entonces ;como fue
que EEUU pudo entrar sin contar con la autorizacion de las Naciones Unidas,
quienes no encontrar rastro alguno de que Bagdad tuviera armas de destruc-
cién masiva? Fue Washington con esta nueva geopolitica audiovisual, quien
preparo la intromision desde mucho tiempo atras, utilizando una red conserva-
dora en donde se amplificara el mensaje de este proyecto para el “Nuevo Siglo
Americano” de Bush Jr,, en donde el 11-S actué como catalizador de propuesta,
atacando a la figura del arabe-musulman y estando en contra del sustrato ideo-
I6gico, retorico, nacional y religioso de esta cultura.
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unca habia hecho un trabajo que valiera tanto la pena como éste. Las aspira-
ciones con las que contaba al principio y mi teoria sobre la serie Homeland, que
segun yo quedaria muy bien con el tema si se cumplieron, y rebasaron lo que
yo pensaba porque me impresiond que todo este tema de una nueva doctrina
geopolitica audiovisual tuviera tanto marco legal por debajo del agua, que lue-
go por filtraciones de la prensa saliera a la luz. Este trabajo empezé por mi ob-
sesion hacia el mundo arabe en donde yo veia a este personaje tal cual Estados
Unidos me lo presentaba. Este semestre tuve contacto con el primer arabe y
musulman que me haria ver las cosas de otro modo. Por eso, esta investigacion
fue un reto para mi, porque yo misma me preguntaba ;de dénde vendra esa
imagen que tengo del mundo oriental? Siento que me esforcé mucho en esta
investigacién y estoy contenta con los resultados.

La postura personal ante el problema que escogi de la creacion del arabe-
musulman como propaganda ideoldgica en las series empezé totalmente ra-
dical con la aguja de la teoria hipodérmica; y tras investigar algunas teorias
de la violencia audiovisual creo que se completé muy bien el trabajo y que mi
postura cambio, siendo mas relajada. Me hubiera gustado tener la oportuni-
dad de hablar con los productores ejecutivos( que aunque estuve a punto de
lograrlo no pude hablar con ellos), puesto que Alex Gansa ya habia accedido ,
y al contarle mi proyecto sobre la tesina de nueva geopolitica estadounidense
aborté la misién. No entendi porque lo hizo si existen miles de entrevistas en
donde él habla libremente de la serie, y los periodistas no son bondadosos con
las preguntas que se dirigen al gobierno de EEUU en la financiacion de la serie.
Me agradé hablar con personas como Orlando Romero, puesto que sabe mu-
cho del tema y fue de gran ayuda para todo el proceso de desmantelamiento a
Homeland, y algunas péginas independientes como Pijama Surf que lograron
que hiciera una buena recoleccién de datos justificada.

¢Por qué decidi Homeland como mi caso? Vi la primera emisiéon de Home-
land en Octubre del 2012 y se me hizo un proyecto interesante por la paranoia
de la agente Carry, y el regreso de este héroe que queria asesinar al gobierno
de EEUU por sus crimenes. Luego escuche que el presidente Barack Obama
dijo que era una serie obligatoria de ver, y supuse que tocaria el controversial
tema de las Torres Gemelas. Desde que vi el jingle me sentia muy confundida



Conclusiones

por la musica, la nifia que ve el televisor y los discursos de los diferentes pre-
sidentes de USA, que me hizo pensar en la agresion que esta serie ejerce a los
espectadores. Si conmigo habia logrado que viera al arabe-musulman como un
terrorista, y que llegara a odiar la figura del personaje principal que es Nicholas
Brody, queria ver si era la Unica. Al ver los comentarios de la serie encontré el de
un arabe que acusaba al gobierno de EEUU por crear un estereotipo de su pais
qgue no correspondia, y pensé en que algun dia estaria interesante hacer una
investigacion de todos los vinculos que Hollywood tenia para crear programas,
peliculas y series asi. Por eso fue tan importante este proyecto para mi, porque
ese dia ya llegé y descubri muchas cosas que jamas me hubiera imaginado de
la serie, como por ejemplo quienes estan detras de ella.

Me fue facil comunicarme con periodistas debido a que mi tio Francisco
de Andrés trabaja en el ABC Espana, y es corresponsal de guerra del Medio
Oriente. Actualmente tiene la direccion de aspectos orientales y me comunicé
con varios periodistas de otros periddicos. Sin embargo, hay algunas personas
gue me pidieron que no escribiera de la informacion que me darian como por
ejemplo con el Pais, porque esta coludido con los fondos sionistas que crean
peliculas en EEUU. Me sentia por primera vez detras de una pelicula desmante-
lando toda una ideologia que la gente deberia saber para no dejarse controlar,
para poder investigar por su propia cuenta, y poder afirmar que el arabe-musul-
man es quien ha sufrido una gran discriminacion por su raza y sus creencias.

En una estructura de poder en donde se desenvuelve un proyecto refe-
rente a lo racial, y la inevitable lucha contra la creciente islamofobia en pai-
ses como Estados Unidos, el inconsciente colectivo nos hace pensar en estos
seres humanos en lo negativo. Tanto noticieros, series de television,revistas ,
aeropuertos y creencias se fusionan en la lucha contra el terrorismo en la ma-
nera en la que EEUU ha conseguido posicionar. Al terminar de leer este pequefo
anexo de informacidn que se le acaba de presentar, pongase a reflexionar en la
constante busqueda de la identidad del arabe musulman alrededor del mundo,
y se dara cuenta de porqué y de donde han salido sus referentes.
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Primero quiero agradecer a mi familia, por siempre estar ahi en las buenas y las malas, en las desveladas y lo financiero por

Otro logro méas que aun estando lejos les comparto, por alentarme a seguir mis suefios. Doy gracias a Dios porque estoy

Rodeada de bendiciones a los que yo llamo mejores amigos, las personas que son incondicionales para mi vida

Que sin ellas no hubiera podido terminar la carrera con una sonrisa en la cara, y que estoy orgullosa de que me acompaiien en

Un dia tan especial como este para mi. Gracias a Ale por dejarme ser parte de tu familia y no dejarme sola en este final que

Es el inicio de una nueva etapa para mi. Gracias Emilio por ser la persona incondicional, porque no te importaba mas que

Siempre estuviera feliz, por procurar por mi como si fueras un hermano. Gracias Maria por ensefiarme que los

Inicios no son malos cuando tienes las metas claras, y que no importa que pase siempre estaremos juntas. Gracias Pao por darme
El regalo mas hermoso del mundo para cuidar toda mi vida, y ensefiarme que no porque las cosas salgan dificiles no vas a conseguir tu
Mision, sino que luchas y luchaste contra corriente por Xavi, la persona en la que encuentro mi paz y mi felicidad mas sincera.

Por todos los maestros que me han ensefiado desde lo mas insignificante de pequefia, hasta la creacién de esta obra, por hacerme
Reencontrarme con lo que en verdad me apasiona, por todos las ensefianzas de vida que me dejaron, porque

Encontré en ustedes mi lado mas humano y por los que luchare toda la vida laboral para encontrar la felicidad que encontraba en
Sus escritos mas queridos, y que me pudieron compartir todo eso, y hoy me llevo feliz. Gracias Yorchelio, mi asesor del proyecto porque
Ta nunca dejaste de creer en mi, en mi potencial y en el valor de este trabajo, porque estabas hasta mas emocionado que yo

Un profesor como tu no voy a encontrar en ninguna carrera, y gracias por concederme el honor de ser tu alumna. A mi hermano
Victor, porque desde pequeiio fuiste lo que mas he querido en esta vida, me devolviste la esperanza, la fe, la

Iniciativa de seguir adelante a pesar de todo, eres mi mejor amigo, consejero, chef, estudiante y gran amor de mi vida.

Siempre tratare de estar de la misma manera en la que tu estuviste para mi. Espero no fallarte nunca. Gracias a mi

Tio Paco, mi cémplice del mal (como diria ahora mi familia), por ser mi mejor influencia, por quien estudie esta carrera,

Eres y siempre seras el regalo enorme de Dios, mi angel de la guarda que siempre me cuido, me devolviste la

Alegria en mi vida, fuiste mi fuerza durante la carrera, gracias mas que nadie por siempre creer en mi y en que lo lograria.

Hoy me gustaria que fueras la persona que esta sentada aplaudiendo mis logros, y espero que al leer esto sepas que tu fuiste mi
Inspiracién, eres por quien quiero ser la mejor en lo que hago. Gracias a mi papa por ensefiarme la mejor leccion de vida

Te fuiste antes de mis tiempos, pero no de los tuyos. Quiero decirte que por fin logre subirme en el caballo y no voy a dejar de tener
Exito en todo porque te tengo a ti de mi protector, y porque me ensefiaste a echarle ganas a esto, te sigo

Amando y sigo con una sonrisa en la cara de saber que viviste una buena vida y que no existe una sola persona que

Me diga que se arrepienta de haber conocido a alguien tan excelente como tu. En pocas palabras, gracias por ser mi héroe

Otra gran persona de mi vida es el hombre que tengo a mi lado, que siempre saco la mejor versién de mi,

Jorge, eres la persona mas importante para mi 'y la que quiero en mi vida siempre, eres el

Obsequio méas grande que he tenido. Me has acompaiiado durante 4 afios y medio de carrera profesional, siempre haciéndome
Reir, amar, retarme a mi misma confiando en que voy a hacer las cosas bien e incluso mejor a como yo las pienso.

Gracias por ver por mi, por cuidarme, por estar en lo mas dificil, y por ser mis mejores buenas, porque no importa que pase, sé que
Estaras para mi'y estoy también muy orgullosa de tiy de todo lo que en la vida has logrado.
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