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Problematica

Ausencia de identidad grafica
Venta de producto a granel

Falta de autonomia
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Objetivo grupal

Beneficlar a la cooperativa de apicultores de

S CajeltiMatyeel SC.L. atraves de

desarrollo de estrategias visuales para

Una produccion y comercializacion
responsanles.
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Objetivo general
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Matyeel que permita poter
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e refleje |a
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/dl SUS
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Objetivos especificos

Conocer la cooperativa, la comunidad vy sus
necesidades.

INnvestigar cuales son los elementos para que una
marca sea posicionada en el mercado, tales como:
logotipo, lenguaje visual y aplicaciones.

Disenar una identidad visual gue aumente el valor
de la cooperativa.
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1° Fase

Investigacion previa
Entrevistas
Benchmarking

Analisis de competencia



20 Fase

PUblico objetivo
Desarrollo de opjetivos
Conceptualizacion

Desarrollo de arquitectura



39 Fase

Naming
Slogan
L enguaje de marca

L 0gotipo



40 Fase

Puntos de contacto
Aplicaciones
Manual de identidad
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Origen

Chiapas Sin especificar Morelos EDOMEX CDMX
55% 18% 9% 9% 9%
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- Alimentos

— Miel 15%

Derivados
de la miel

8%

Bebidas
15%

Giro de
empresa

Principales actividades en —

las que se desempena. '

Artesanias
23%

\\0

Café
31%



Cursiva Sans Serif

14% 14%

Serif
7%
Geométrica
14%
Tipografia
Utilizada en laimagen
y comunicacion de
la marca.
Caligrafica
J Redonda
30%
21%

SANS SERIF I GOTHAM MEDIUM

Sociedad Cooperativa

CURSIVA | SNELL ROUNDHAND

SERIF | BASKERVILLE

Sociedad Cooperativa

GEOMETRICA | TREND

SOCIEDAD COOPERATIVA

CALIGRAFICA | PACIFICO
REDONDA | GOTHAM ROUNDED

Sociedad Cooperativa



5%

5%

27%

8%

Colores

Utilizados alo largo de la

imagen de lamarcay

sus productos.
10%

17%

10%
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Personas Organicas
Granos 5% 20%
de café
5%

©

Manos
9%

Formas M

Imagenes que refuerzan Flores
la identidad de las o plantas
marcas. 20%

1

Naturaleza
9%

Si) Ui

Abejas Geometria
8% 20%
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El fruto de nuestro esfuerzo
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S Cajel T1 Matie el SCL

Por medio del presente, tenemos el agrado de
invitarlo a usted a exposicion Artesanias y
productos de Campeche.

Light



S Cajel T1 Matie el SCL

Por medio del presente, tenemos el agrado de
invitarlo a usted a exposicion Artesanias y
productos de Campeche.

BOOK



S Cajel T1 Matie el SCL

Por medio del presente, tenemos el agrado
de invitarlo a usted a exposicion Artesanias
y productos de Campeche.

Bold



Cafe Verde Crema
36-3C 159-16 C 7-9C
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ACTUALIZAR







Honrar la vida
y la naturaleza
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Pensar vy actuar
siempre desde €
corazon
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Artesanias / Canastas
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Es esencial pensar
y actuar siempre
desde el corazon

m-m«m
Aode ol tisbebe de racstrs grade.
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Costo por hora

Costos fijos p/int. $279.33

+ 50% $419
X 9 $3,771

Total por hora $475



Total de horas

Etapa 1 83 hrs
Etapa 2 38 hrs
Etapa 3y 4 /70 hrs
Maguetacién 14 hrs
Total de horas 208 hrs
Costo total de

horas $98'800



Material

Pruebas de impresion
Pruebas de maquetacion

1,000 tarjetas de presentacion

1,000 flyers

1,000 stickers

1,000 hojas membretadas
1,000 sobres para carta
Rétulo vinil para automovil

50 catalogos 18.5 x 24 cm

1,000 folders tamano carta
300 etiquetas para diversos productos

2 pendones
50 uniformes
50 credenciales

50 cajas de embalaje 40 cm x 30
cm x 60 cm

Total

$500.00
$600.00

$150.00

$150.00
$150.00
$450.00
$600.00
$600.00
$12,000.00
$400.00

$20,000.00

$400.00
$18,000.00
$250.00

$7, 400.00

$54,250.00



Total

Costos total porhora  $98 800
Material $54,25O

Total x proyecto $153,050
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