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PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA| PROBLEMATICA

1.1 PROBLEMATICA

“En la dltima década se han realizado algunos diagnésticos que presentan a los mercados publicos como obsoletos,
decadentes, deteriorados, inseguros, vulnerables, en condiciones juridicas irregulares, etcétera.” (Delgadillo V., 2016)

El estado de deterioro a nivel social (20,000 comerciantes y 100,000 visitantes), arquitecténico,
urbano y econémico en el mercado Margarita Maza de Juarez, Oaxaca es el tema elegido debido a
gue se trata de un inmueble que permite y promueve la economia y cultura del Estado, sin embar-
go, debido a la falta de mantenimiento y atencion por parte del gobierno desde el afio 1978 y sus
aportaciones limitadas en el espacio los comerciantes y visitantes de la regién se ven afectados
diariamente por factores derivados del problema. (Gobierno del Estado de Oaxaca, 2020) (Imagen 2 A-D)

El mercado Margarita Maza de Juarez o mejor conocido como “La central de Abastos del Estado
de Oaxaca” diariamente se ve afectada por factores generados por el deterioro del inmueble y su
contexto que no satisfacen las necesidades ni la capacidad de los comerciantes y visitantes del
inmueble, derivando a través de los afios una serie de problemas, tales como:

-Inseguridad : no solo dentro del mercado, sino también en sus alrededores, siendo uno de los
puntos donde mas prevalencia de jévenes pandilleros, cholos y maras existen, de acuerdo con el
diagnostico regional de los Valles Centrales 2017, indica que el 45% de los delitos cometidos en el
Estado de Oaxaca fueron realizados en la capital del estado (robos, y otros delitos) , mostrando su
nivel de inseguridad con el que cuenta el Estado y dejando vulnerables a los habitantes en la zona
de la central de Abastos, espacio que ocupa el segundo lugar con mas delincuencia de la capital
(sectur,2018),. Este factor va en aumento, ya que cada afo el fendmeno de las bandas o pandillas
aumenta de un 25% a un 35%. (Diagnéstico socioeconémico de la zona metropolitana de Oaxaca, 2014)

- Mala imagen urbana: la falta de atencion de la zona causo que el comercio ambulante o
comercio informal se apropiara de muchas zonas del Mercado de Abastos tanto como en el interior
como el exterior, invadiendo el espacio de los comerciantes y saturando la zona para los visitantes
del mercado, causando que la zona se vea invadida por lonas, basura y mal olor. (INEGI, 2020) (ver
Anexo Diagrama 1: “Mapa de manzanas y calles con puestos ambulantes en la zona del Mercado Margarita Maza de
Juarez”)

-Zonas insalubres: ya que diariamente se producen 100 toneladas de basura que por no tener
el espacio y mobiliario adecuado quedan a la intemperie generando: mal olor, mala imagen urbana,
la aparicion de fauna nociva no solo en el mercado sino en toda la zona, uniendo estos problemas
con la contaminacion excesiva del Rio Atoyac, el cual se encuentra a 50 m de distancia. (Ciudadania
y Gobierno dignifican la Central de Abasto y Riberas del Atoyac.,2019)(ver Anexo Diagrama 2 : “Mapa de cercania con
el Rio Atoyac”)
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Actualmente la zona se volvié el principal foco de contagio de COVID-19 del estado de Oaxaca,
dejando un saldo de 5 comerciantes fallecidos hasta ahora, poniendo en riesgo a los mas de 100mil
visitantes y 20 mil comerciantes del Mercado. (Secretaria de seguridad publica, 2020)

-Trafico desmesurado: esto por sobrepasar la capacidad del mercado planeado para otras
necesidades en otra época y también por los 17 de sitios de taxis foraneos, los 15mil transportistas
y las 34 rutas de autobuses publicos que diariamente circulan en la zona ademas de que se ha
creado un deterioro en las vialidades e infraestructura generando baches, inundaciones o enchar-
camientos, sin incluir los dias de tianguis, estos dias es cuando mas pesado se vuelve el trafico
en todas las vialidades aledafias al mercado, ya que por la falta de espacio para los comerciantes
propios (campesinos e indigenas) toman parte de las vialidades para ampliarse provocando un gran
congestionamiento vial. (Secretaria de Movilidad, 2018) (Imagen A)

-Instalaciones insuficientes hablando de drenaje, instalaciones eléctricas irregulares (mu-
chas de las instalaciones dentro del mercado han sido modificadas por los mismos comerciantes),
abastecimiento de agua en toda la zona, instalaciones de gas mal planeadas por no tener el conoci-
miento previo ni el espacio con el suministro de gas, problema que provoco el incendio ocurrido el
dia 27 de mayo del 2020 en la central de Abastos (Mercado Margarita Maza de Juarez) quien afiadio
una serie de problemas a los existentes en la zona, el incidente ocurrido tuvo el apoyo de La Secre-
taria de Seguridad Publica (SSPO) quien informa que, luego de recibir el reporte de un incendio al
Servicio de Emergencias 9-1-1, en conjunto con personal de la Coordinacién Estatal de Proteccion
Civil de Oaxaca (CEPCO) y de la Direccion de Seguridad Publica, Vialidad y Proteccion Ciudadana
Capitalina; atendieron de inmediato el incendio registrado en la Central de Abasto, dicho siniestro
se origind en una de las casetas de ropa tipica, donde se llevaban a cabo trabajos irregulares de
soldadura y un chispazo origino el incendio , que se extiendo rapidamente, dejando como resultado
a mas de 145 locales del establecimiento con pérdidas totales (productos y espacio de venta) en
las zonas de artesanias, canastos, la rampa y comedores y, en las cuales se realizaron labores de
contencioén, enfriamiento y remocion. De este suceso los comerciantes del Mercado comentan que
de haber operado de manera normal (sin las restricciones de venta en la zona por ser uno de los
principales focos de contagio de Covid-19) no se habria esparcido el fuego tan rapido como suce-
di6, quienes quedaron completamente vulnerables ante un declive econémico. (SSPO, 2020)

- Espacios deficientes: en “El tianguis” o dia de Plaza con un area de 4,789.20 m2 donde los
vendedores en su mayoria campesinos e indigenas vienen a ofrecer sus productos temporalmente,
generando que los dias: martes, viernes y sabado, visiten mas personas el mercado, teniendo una
plaza con ningdn tipo de intervencion: instalaciones, mobiliario urbano (botes de basura, bancas, lu-
minaria, cubierta, local comercial), siendo los mismos vendedores quienes comunmente colocan un
plastico o carton en el suelo desde donde exhiben sus mercancias, teniendo un espacio insuficiente
para la cantidad de usuarios que llegan a tener estos dias. (Molina, 2014). En estos dias es cuando
los vendedores “propios” muestran productos caracteristicos de su region, los cuales son en su
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mayoria su principal fuente de ingreso econdémico, en una encuesta realizada a 78 vendedores propios
realizada en el afio 2016 por la investigacion “Intercambio de productos en mercados semanales de
los valles centrales de Oaxaca, México” se obtuvieron caracteristicas generales de ellos, en las que
destaca que el 67% de ellos todavia realizan el canje de productos, ya sea con otros vendedores,
o con compradores que acuden al mercado llevando productos de sus huertos o elaborados, también
gue el 83% de los vendedores propios que acuden a las plazas de los Valles Centrales son mujeres
mayores de edad que generalmente provienen de comunidades rurales marginadas, con escasos

IMAGEN 2.: 2 A) Vialidades Zona del Mercado Margarita Maza de Juarez. 2. B) Area de bodegas y tianguis 2. C) Esta-
cionamiento del area del tianguis 2. D) Cierre de la zona por la contingencia. (Castellanos, K., 2020)
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recursos economicos, por lo que dependen en gran medida del uso de especies vegetales silvestres
y cultivadas para su sustento, ya sea mediante el consumo o la venta/canje, dichas entrevistas tuvie-
ron como resultado que las personas que realizan el canje en su mayoria son vendedores que pue-
den adquirir los productos que necesitan al intercambiarlos con otros vendedores o con compradores
gue acuden a una determinada plaza, el intercambio sin dinero es un medio por el cual sectores
marginados de la poblacién, tienen la posibilidad de adquirir ciertos productos que el sistema
mercantil globalizado no les permite otros intercambian su mercancia para evitar las pérdidas de los
productos perecederos que no pudieron comercializar durante el dia, siendo el 56% de vendedores
propios que realizan intercambios sin dinero en la central de abastos (Mercado Margarita Maza de
Juérez) (Molina Luna, N. G., & Arellanes Cancino, Y., 2016) (Ver anexo) “En los mercados o “plazas indige-
nas” circulan productos no accesibles en otras partes, como son hierbas medicinales y alimenticias, flores, ciertas frutas
y semillas silvestres de estacion, pieles de animales, productos de alfareria o cesteria, cerdos y aves de corral. Un dato
que confirma la importancia de los mercados es que en los que se realizan en los Valles Centrales concurren vendedores
y compradores de mas de 1,000 localidades del estado y fuera de él “(Gonzalez,1992:80)

-La economia afectada: de los campesinos e indigenas en la plaza del mercado de abastos
quienes dependen en su mayoria de las ventas que obtienen por dia, haciendo referencia a que las
personas que llegan a ofrecer sus productos (por ejemplo: frutas y verduras, flores de su region,
entre otros.) el cual es su mayor fuente de ingreso y de la cual se sustentan familias que se verian
afectadas si sus ventas no son llevadas a cabo a causa de las circunstancias desfavorables del mer-
cado, problema que actualmente incremento a causa de ser el mayor foco de contagio de COVID-19
en Oaxaca, y por el incendio ocurrido el miércoles 27 de mayo, lo cual provoco una disminucién en
la cantidad de clientes que asistieron a la plaza. (Carrazco, T., 2019)

-Pérdida de valor: “Los productos de procedencia industrial cobran cada vez mas importancia frente a los de tipo
artesanal, los alimentos cultivados y los silvestres.” (SALOMON NAHMAD, 2011) El mercado de Abastos durante
42 afnos ha sido el espacio de cohesion cultural y social emblematico del Estado de Oaxaca, ya que,
en su interior guarda actividades culturales y ancestrales, como el trueque, (canje no monetario)
ademas cuentan con grandes corredores de artesania y gastronomia, estando en total deterioro y
sin aprovechar sus riquezas ante el mundo u otro sector poblacional, perdiendo oportunidades de
crecimiento en la zona y de las personas que comercian sus productos en un espacio de trabajo no
digno. (Molina Luna, N. G., & Arellanes Cancino, Y., 2016) Ademas hace que los productos que se ofrecen
en el Mercado Margarita Maza de Juarez no tengan valor ante los habitantes perdiendo identidad y
sentido de pertenencia con el lugar y lo que se realiza en él. (Rivasque R.,2016)

1.2 CAUSAS Y EFECTOS

Las causas de las problematicas existentes han sido identificadas con distintos origenes: sociales,
gubernamentales, arquitectonicos, urbanos y econémicos. La causa identificada de tipo social mas
importante es el deterioro y la falta de atencié del mercado Margarita Maza de Juarez unido con la
del rio Atoyac. (zona del Rayon), este fendmeno provoca principalmente que los visitantes no cuiden
la zona y pierdan el sentido de pertenencia e identidad con el lugar, siendo los mismos usuarios quié-
nes dafian la imagen urbana del sitio arrojando basura en el rio, zona de plaza y el mercado mismo.
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Como segunda causa identificada mas relevante del tipo gubernamental se tiene el desinterés hacia
el inmueble por parte del gobierno, teniendo pocas mejoras durante los 42 afios de uso las cuales
provocan que los mismos locatarios realicen sus mismas mejoras al inmueble, teniendo 6300 irre-
gularidades en las instalaciones eléctricas, que han derivado méas problemas en la zona, poniendo
en riesgo ante incidentes la seguridad de las personas que diariamente ocupan o transitan la zona
del mercado, como el ultimo incidente un incendio ocurrido el dia 27 de mayo del 2020 que afecto
a mas de 140 locatarios del mercado, dejando perdidas totales de sus productos y locales. (Gobierno
del Estado de Oaxaca. 2018). (Imagen 3. A-B)

Como tercera causa principal del deterioro de tipo arquitectdnico es la ausencia de orden espacial,
de un analisis y conteo de los comercios ampliados, comercio ambulante y la planificacion del es-
pacio del “Tianguis”, lo que genero qué las zonas tengan distintos usos, los cuales deben tener un
lugar adecuado y ordenado para evitar incidentes, ademas ha hecho que los comerciantes propios
hagan la distribucion de los espacios en el Tianguis, sin ninguna supervision previa, causando que
se saturen las circulaciones en el inmueble. (Coordinacion general de comunicacion social y voceria del Go-
bierno del Estado, 2020).

La cuarta causa identificada es de tipo arquitectdnico, consiste en la rotacién temporal en los dias
de plaza por concentraciones en el estado, quienes no cuenta con el mobiliario y el espacio adecua-
do para la venta de sus productos generando que los vendedores propios adapten el espacio con
cartones, lonas,mecates y estructuras de madera, siendo poco salubre por la falta de contenedores
de basura y por encontrarse en riesgo por factores ambientales, (lluvias, temblores, inundaciones).
(Molina Luna, N. G., & Arellanes Cancino, Y. 2016)

Otra causa de tipo arquitectonico es la ausencia de espacio y mobiliario para las 100 toneladas de
basura que se genera diariamente lo que provoca que se desarrolle la fauna nociva en el lugar, ade-
mas de que se sobrepasa la cantidad de basura al espacio adecuado para ella, teniendo grandes
montones de basura por distintos lugares del mercado, dafiando su imagen urbana y poniendo en
riesgo la salubridad de los visitantes y comerciantes. (Gobierno del Estado de Oaxaca. 2019). (Imagen 5)
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Como sexta causa identificada de tipo urbano mas importante esta la saturacion de la zona con 17
sitios de taxis y 34 rutas de transportes, ademas de tener el estacionamiento general que no da abas-
to para la capacidad de vehiculos que se tienen provocando que las vialidades tengan deterioro (ba-
ches, inundaciones, encharcamientos) incluyendo que los usuarios estacionan sus vehiculos hasta
doble o triple fila, saturando el paso para los demas usuarios. (Semovi,2018) (Anexo Diagrama 3: “Mapa de
las rutas que pasan por la central de abastos, Oaxaca”, SEMOVI 2018)

La séptima causa identificada a nivel urbano son las vialidades insuficientes, en mal estado y con
pocas medidas de seguridad que limiten el paso de los vehiculos de una vialidad a otra en la zona
las cuales provocan que los que transitan el lugar creen sus propios caminos, teniendo caminos irre-
gulares y la afectacién de la flora, fauna y la imagen urbana de la “zona del Rayon” (Mercado Margarita
Maza de Juéarez y Rio Atoyac).

La octava causa identificada es de tipo econémico, consiste en la ausencia de medidas sanitarias
antes de que la pandemia se desatara por completo provocando que los 20,000 vendedores y los
mas de 100,000 visitantes al dia del Mercado no vendieran ni compraran sus productos durante los
dias 7,8 y 9 de junio de 2020, siendo para los comerciantes la principal fuente de ingreso y dejando
a mercados pequefios que dependian del Mercado de Abastos (Margarita Maza de Juéarez) sin los
productos que necesitaban. (Coordinacién general de comunicacion social y voceria del Gobierno del Estado,
2020).(Imagen 4. A-B)

La ultima causa identificada es a nivel cultural, la cual es muy importante, Oaxaca es un Estado lleno
de cultura y tradicién, viéndose reflejado en su mayoria en artesania, gastronomia e historia expues-
tos en los mercados tradicionales de Oaxaca, sin embargo, el mercado Margarita Maza de Juéarez
no ha tenido la oportunidad de presentar todas las riquezas culturales que tiene por las causas an-
tes mencionadas, limitando cultural, social y econdmicamente al inmueble. (Bronislaw Malinovsky, 2006)
(Mapa3)

De las causas y efectos expuestos se ha determinado abordar los de caracter arquitectonico, urbano,
social, econdémico (reactivacién econdmica) y cultural debido a que desde el &mbito arquitectonico y
urbano se pueden llegar a solucionar con la remodelacion o restauracion del espacio. Se puede reac-
tivar la economia con la reconstruccion y restauracion del inmueble, que permita a los comerciantes
exhibir de forma adecuada sus productos y la accesibilidad total de los visitantes del Mercado, mos-
trando la riqueza cultural de los productos y de las actividades que se realizan dentro del inmueble.

Al proponer materiales resistentes ante los desastres naturales o incidentes de uso (principalmente
incendios) se garantiza la seguridad de los comercios y sus productos, asi como de los visitantes,
la redistribucion de estos locales beneficiara para tener correcto orden de acuerdo con la demanda y
tipo de producto que se comercialice. Al dotar de instalaciones basicas pensadas al mercado en un
posible excedente de usuarios se previenen las tomas clandestinas que han provocado incidentes
anteriormente.

12
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El uso de materiales de facil limpieza permitird que los mismos comerciantes tengan un mejor con-
trol de higiene, siendo ellos mismos quien realicen la limpieza del inmueble y facilitando su man-
tenimiento constante. El redisefiar arquitectonicamente espacios que sigan las medidas sanitarias
correspondientes para evitar el contagio de “COVID-19” u otras enfermedades derivadas de la falta
de salubridad en el espacio, implementando nuevas soluciones que se incluyan desde la etapa del
disefio (nueva forma de mostradores, nuevas formas de cobro, nuevas formas de distancia, entre
otras.) evitara que el Mercado tenga cierres temporales debido a contingencias sanitarias.

El dotar a la zona de espacios (bancos, restaurantes, plazas) que inviten a las personas transitar
el espacio continuamente y de manera funcional, agregara valor al inmueble y su entorno, dicho
valor hara que en la zona se perciba segura e importante para los habitantes del Estado de Oaxaca,
creando un sentido de pertenencia que los invite a cuidar mas de esta zona y modificar el caracter
de un espacio que es Unicamente comercial a un espacio recreativo y completamente publico, esto
invitara a las personas a permanecer por tiempos mas prolongados y que la zona no tenga los pro-

T

POLICIA Y ESTATAL

.
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blemas de inseguridad que tiene actualmente.

Al hacer un proyecto arquitectonico que analice las verdaderas necesidades del mercado, que haga
un estudio poblacional, que actualice el disefio hecho hace 42 afios y aplique conceptos nuevos
arquitectonicos donde las personas puedan percibir el espacio como algo agradable y confortable
tanto como comerciantes como visitantes, haciendo que no se quede solo en el comercio local, sino
gue esté pensado para ser una atraccion turistica que muestre el comercio Unico del estado de Oa-
xaca, también haciendo propuestas urbanisticas y de vialidades nuevas que contemplen el transito
desmesurado que se ha creado actualmente, haciendo un espacio mas publico que sea capaz de
crear areas de convivencia tanto local como internacional. Las actividades que se realizan dentro del
mercado deben ser vistas por todo el mundo, no que actualmente se tiene que evadir ese espacio

03 de Julio 2020
Angélica Pérez Ramos

IMAGEN 5. “Contaminacion en la zona de “rampa” Mercado MAPA 1. “Zonificacién incicial del Mercado de Abastos”
Margarita Maza de Juarez”. (Cortv, 2018) (Cortv, 2018)

%

@) CENTRAL DE ABASTOS ~ CENTRO HISTORICO

MAPA 2. “Ubicacion de la problematica del Estado de Oa- MAPA 3. “Ubicacién central de abastos y su cercania al
xaca, region Valles centrales. ( Castellanos, K. 2020) centro historico”. ( INEGI, 2020)
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2.1 PERSPECTIVA LOCAL

Se han intentado resolver varias causas y efectos del problema planteado por distintas partes entre las
gue destaca el proyecto de “Macrotequio” Guelaguetza 2019” con el objetivo de brindar a los visitantes
una mejor imagen urbana, movimiento hecho por el gobernador del estado de Oaxaca Alejandro Murat
Hinojosa, el cual recaudo un total de 1,251 personas, 786 hombres y 465 mujeres quienes laboraron
en tareas de limpieza, recoleccion de basura, pintura de guarniciones y reforestacion. (secretaria de las
infraestructuras y el ordenamiento territorial Sustentable, 2019) El resultado de este Macrotequio beneficié tem-
poralmente a la zona, ya que al momento de regresar la época de lluvia la vialidad mostré deficiencias
creando encharcamientos e inundaciones, por no tener el nivel adecuado ante los cambios climaticos
(desbordamiento del rio, inundacion por tener salida el agua por algun lado), ademas la vegetacion
que sembraron por no darle el mantenimiento adecuado se secd. (Imagen 6. A-D)

Otra de los intentos a nivel local por el gobierno ha sido que en septiembre del afio 2019 se propuso la
rehabilitacion de la zona administrativa para brindarle a los clientes un espacio donde se les facilitaria
la realizacion de los tramites municipales, en esa nueva propuesta se analizaron los espacios con el
sindico Hacendario Jorge Castro Campos y de personal de la Comision Federal de Electricidad (CFE),
el municipe fue informado de que como resultado de los trabajos de inspeccion en la zona se identifica-
ron mas de 6,300 tomas irregulares de energia eléctrica, asi como de la contabilizacion de 69 tableros
con un total de 1,829 medidores, proponiendo a esto la colocacion de nuevos transformadores, asi
como areas de concentracion de medidores y la propuesta para integrar energias renovables en rutas
y vialidades con una mayor afluencia de personas. Ademas, durante un recorrido de inspeccion, se
informo que se estan rehabilitando los techados del area de bodegas, que sufrieron afectaciones por
las lluvias y fuertes vientos registrados en semanas pasadas. (Gobierno del Estado de Oaxaca, 2018). En el
analisis salieron cifras de las irregularidades que se presentaban en el afio 2019, donde era mas que
evidente que debia haber una solucion instantanea hacia el problema de “tomas irregulares de energia
eléctrica”, de lo cual no se vio ninguna aportacién a la zona ni a los comerciantes, dando paso a que
este problema propulsara el incendio del dia 27 de mayo del 2020.

Entre los programas y proyectos de inversion del afio 2018 muestran distintos intentos para resolver
los principales problemas del mercado:

Encontrandose el proyecto ejecutivo para la rehabilitacion de la central de abastos de Oaxaca de
Juarez, con una cifra de financiamiento de $11,767,245.01 pero sin mencionar alguna meta progra-
mada o alcanzada, otro proyecto es la rehabilitacion interna y externa de la zona de mercado secay
humeda en la central, con un financiamiento de $3,473,380.00 colocando un indicador en estudios y
proyectos elaborados, teniendo como meta alcanzada “en ejecucion”, otro proyecto que me parecio
interesante por la falta de especificacion es el “proyecto ejecutivo para la rehabilitacion del pasillo de
puestos” donde no se habla de una ubicacion especifica y que también se esta llevando en ejecucion.
(Anexo. Tabla 1.)

En otra seccion de proyectos se habla de “la rehabilitacion del &rea de comedores y su perimetro en
la central” teniendo como meta 2 proyectos ejecutivos y meta alcanzada en ejecucion junto con el

16



Karla Paola Castellanos Garcia :
- 083 de Julio 2020
Seminario Integral de Metodologia ° e

. . Angélica Pérez R
'Remodelacién del Mercado Margarita Maza de Juérez" MgBEElFeres RETes

ESTADODEL ARTE | PERSPECTIVA LOCAL

proyecto de “la reconstruccién del estacionamiento en la central’. Ademas, hablan de la zona del
tianguis donde proponen un levantamiento topografico con la zona de bodegas, repitiendo dos
veces el concepto. (Proyectos de inversion del instituto oaxaquefio del emprendedor y de la competitividad, 2018)

En este informe del 2018 se pueden ver algunas de las zonas afectadas en el mercado de abastos,
también muestra los proyectos que en su mayoria dicen “en ejecucion”. Mencionando en el primer
proyecto “rehabilitacién de la central de abastos” siendo completamente ambigua la forma en que
muestran los problemas, la zona cuenta con un estacionamiento que han cerrado en varias oca-
siones por problemas ajenos a los comerciantes, ademas el hacer un levantamiento topografico
no soluciona los verdaderos problemas en los que se encuentran los vendedores propios, existen
problemas como de vialidad, inseguridad, insalubridad y espaciales que estos proyectos no dan la
solucion precisa a la mayoria de ellos. (Ver tabla. Anexo 3)

Esta informacion sali6 en el afio 2018, teniendo 2 afios, proyectos que hasta el momento no se han
visto reflejados en la zona, agravando mas la forma de comercializar por no tener ninguna mejora
en el mercado, dejando que las cifras de personas afectadas se eleven y sucedan incidentes de-
jando a los comerciantes y visitantes vulnerables ante cualquier situacién de peligro.

Por ultimo, esta el intento que mostré el gobierno para dar solucion al problema de inseguridad de
la zona del Mercado, en junio del afio 2019 en un encuentro con medios de comunicacion en el
Centro Cultural y de Convenciones de Oaxaca, se indicé que en la zona del mercado de abastos
se ubicaria una Agencia del Ministerio Publico Mévil donde se recibirian las denuncias por la comi-
sion de delitos o actividades ilicitas. También el Primer Concejal de Oaxaca de Juarez detall6 que
parte del proyecto integral comprenderia la implementacién de politicas publicas sociales y cultu-
rales; agregando que la idea principal es que la zona federal conocida como playén (rio Atoyac en
conjunto con el mercado de abastos) se recupere, se reforeste, “pero sobre todo que se mande
un mensaje de que vamos a recuperar esos espacios que se perdieron por muchos afios”. (Boletin
de Prensa, 2019) En esta nueva propuesta que busca solucionar el problema de inseguridad de la
zona, que por el nivel de delincuencia que tiene, la inseguridad que se tiene al estar en cualquier
horario en la zona y la superficie que abarca el mercado, no da la solucion el colocar un moédulo del
Ministerio Publico, en este caso seria mas pertinente la inclusion de este espacio en el programa
arquitectonico del Mercado haciendo algo establecido y no temporal.

Hasta este sexenio se ha visto mas interés por la central de abastos, ya que es uno de los princi-
pales puntos de comercio y fuentes de ingreso del estado, ademas de ser uno de los mercados
mas grandes del pais. Las soluciones que proponen han sido buenas, sin embargo, muchas de
ellas no han sido planeadas correctamente ademas de que no tienen un avance significativo, que
demuestre el valor que tiene el mercado de abastos. (Luna Ruiz, X. G. 2014)
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IMAGEN 6. 6. A) Limpieza del rio Atoyac y zona del mercado 6. B) Rellenaron baches de las vialidades en las vialidades
aledafnas al mercado 6. C) Limpieza de vialidades 6. D) Limpieza y pintura en vialidades. (secretaria de las infraestructuras
y el ordenamiento territorial Sustentable, 2019)

2.2 PERSPECTIVA NACIONAL

| RESCATE INTEGRAL DE LA MERCED | 2013 |

A nivel pais, el problema del deterioro de los mercados de Abastos de distintos Estados se ha
visto poco apoyado, siendo uno de los que mas alcances ha tenido fue el Concurso convocado
por el Gobierno del Distrito Federal y el Consejo Consultivo para el Rescate Integral de la Merced
a través de la Secretaria de Desarrollo Econémico en el afio 2013 con el apoyo técnico del Cole-
gio de Arquitectos de la Ciudad de México A.C. y la Sociedad de Arquitectos Mexicanos A.C, en
donde participaron mas de cien despachos para que a través de una propuesta arquitecténica se
diera solucion ante los problemas que genero el deterioro del Mercado de la Merced en el Distrito
Federal. (Delgadillo V.,2016)
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Entre la intervencion arquitectdnica afiadieron una plaza que tiene como objetivo ser un punto de
reuniéon y albergue en caso de contingencias o desastres naturales garantizando la seguridad de
los 200,000 visitantes diarios que tiene la zona (ArchDaily, 2013), teniendo cifras similares de visi-
tantes en el Mercado Margarita Maza de Juérez y esta solucion es funcional para la remodelacion
del el mismo, ya que el Estado de Oaxaca por estar en una zona sismica alta se encuentra vulne-
rable ante temblores o terremotos constantemente, dando apertura a que la plaza brinde diferentes
funciones que beneficien al Estado. (Imagen A)

En este concurso el proyecto ganador tenia como propuesta “revitalizar la zona de la Merced a
partir de la revalorizacion del espacio publico y los mercados publicos, como elementos articula-
dores de las actividades sociales, comerciales y culturales asi como detonadores del proceso de
reconstruccion del tejido social, reconexion con barrios contiguos y mejoramiento de la imagen,
movilidad, sequridad, funcionamiento y habitabilidad de la zona”, (Delgadillo V.,2016) dicha propuesta
estuvo aunada con una serie de diagramas, planos y estudios de la zona que dieron como resul-
tado una propuesta arquitectonica innovadora para el mercado de la Merced, material que desde
hace 7 afios no ha sido utilizado para el mejoramiento de la zona de la Merced y el inmueble.

En relacién con lo anterior el proyecto estaba complementado con un analisis urbano profundo y
como respuesta dieron una estrategia de ordenamiento de la estructura urbana que buscaba con-
solidar y fortalecer el equipamiento de abasto, incorporando nuevo equipamiento para el desarrollo
comunitario y el mejoramiento en el equipamiento de transporte ( Gonzalez, J., 2013) Esto en relacion
con el proyecto de Remodelacion del mercado Margarita Maza de Juarez es necesario incluirlo,
por ser una zona con deficiencia en su planificacién urbana unido con el deteioro y falta de interés
la zona presenta problemas graves en cuanto a su imagen urbana y trafico desmesurado todos los
dias de la semana. (Imagen 7. B-C).
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IMAGEN 7.: A)*Vista interior puestos” 7. B) Estrategias generales para la zonas de mercado 7. C) Vista anden cultural (Arch-
Daily, 2013)

| MERCADO ROMA | 2013 |

Otra propuesta que se ha hecho a nivel nacional es la transformacion selectiva en mercados
gourmet. Al igual que ha pasado con algunos mercados decimondnicos en los centros historicos
de Europa, recientemente han surgido iniciativas en la Ciudad de México para convertir algunos
mercados publicos o espacios antiguos que no tengan ningun uso dentro de la regién (casonas,
estructuras industriales) en mercados de comida gourmet para turistas. (Delgadillo, V. 2016) Tal es el
caso del Mercado Roma un proyecto de 1750 m2 construido en el afio 2013 por Rojkind Arquitec-
tos, el espacio reutilizado donde desarrollaron dicha propuesta fue de caracter industrial ubicado
en la parte norte de la colonia Roma, en la calle de Querétaro 225, en lo que fuera el Bar Ledn.
(Archdaily, 2013) (Imagen 8. A-C)

“Mercado Roma pretende ser un catalizador y un detonador para la comunidad. El mercado busca
integrar esfuerzos locales y lanzarlos desde una plataforma contemporanea enraizada en la tradi-
cion cultural y la historia colectiva de una nacion.” (Ignacio Cadena,2013)

Dicho proyecto surgié de la necesidad tener mercados contemporaneos en México, donde existen
muchos tianguis, pero estan descuidados, y el mexicano ha descuidado también la costumbre de
ir al mercado. Eso, aunado a la tendencia gastronémica, les ayudo a tener una nueva oportunidad
para generar proyectos de impulso gastronémico mexicano. Como objetivo el mercado buscaba
tener un gran impacto social en la zona, dicha zona contaba con un indice de inseguridad alto,

20



Karla Paola Castellanos Garcia :
- 083 de Julio 2020
Seminario Integral de Metodologia ° e

. . Angélica Pérez R
'Remodelacién del Mercado Margarita Maza de Juérez" MgBEElFeres RETes

ESTADODEL ARTE | PERSPECTIVANACIONAL

siendo la solucién la inclusidon de un mercado con caracteristicas contemporaneas que ademas de
ser un punto de encuentro para los habitantes, existieran nuevas oportunidades para pequefos pro-
veedores de la zona, creando 250 empleos directos que tienen como mision dar a conocer la riqueza
gastrondmica del Estado. (Archdaily, 2013)

Este proyecto resolvio la problematica de inseguridad en la zona, ademas incorporo un nuevo centro
de convivencia en la zona, gracias a su disefio completamente moderno y las adecuaciones que le
hicieron al espacio para brindarle al visitante un lugar de confort donde puedan apreciar la arquitec-
tura junto con platillos mexicanos tradicionales (ArchDaily, 2013).

Algo innovador y funcional para mi intervencion que retomo de este proyecto es la inclusion de
mobiliario contemporaneo con materiales nuevos, donde yo agregaria mobiliario que tuviera una
linea de disefio con el mercado sin perder la tradicionalidad en sus espacios e incluiria en mi disefio
distribuciones en veredas que representen la reticula del mercado tradicional donde estoy haciendo
la propuesta, también retomo la idea de preservar la cultura a través de la arquitectura aportando a
la intervencion espacios de venta que estén al nivel del producto que se vende, sin dejar atras su
historia y cultura, con la planeacion de espacios que lo respeten y que le brinden su verdadero valor
a los comerciantes y a sus productos.

21



Karla Paola Castellanos Garcia :
- 083 de Julio 2020
Seminario Integral de Metodologia ° e

. . Angélica Pérez R
'Remodelacién del Mercado Margarita Maza de Juérez” MgBEElFeres RETes

ESTADODEL ARTE | PERSPECTIVANACIONAL

2.2 PERSPECTIVA INTERNACIONAL
| GUBERNAMENTAL Y ARQUITECTONICO | 2012 |

Por otro lado, en el ambito internacional puede notarse que el problema de deterioro o falta de man-
tenimiento ocupa un lugar muy importante, sobre todo en paises potencia como Espafia en donde
las soluciones tomadas han sido diversas y efectivas a nivel gubernamental y a nivel arquitectonico.
Por citar a nivel arquitectonico y gubernamental las mas relevantes se tienen las siguientes por-
gue cuenta con diversos institutos, como el Instituto Municipal de Mercados de Barcelona (IMMB),
con planes de desarrollo como El Plan de Modernizacion de Mercados Municipales de Andalucia
y con disposiciones municipales como la Ordenanza de Mercados Municipales de Madrid, que en
definitiva tienden a encaminar los mercados aplicando estrategias para mejorar su arquitectura e
instalaciones como sus servicios y gestion. (Barcelona, 2012). Ademas, la importancia que le dan a
los mercados europeos como un centro cultural, gastronomico y social hace que el gobierno cons-
tantemente brinde atencién hacia los mercados de abasto y tradicionales, haciendo de ellos de las
mas importantes atracciones turisticas de su pais, region o comunidad.

| REMODELACION DEL MERCADO MUNICIPAL DE ATARAZANAS | 2010 |

En el ambito internacional existe un proyecto de Remodelaciéon del Mercado Municipal de Atara-
zanas en Mélaga Espafia, dicho mercado remodelado en el afio 2010 ubicado en Mélaga Espafa
se tratdé de una operacion de rehabilitacion y recuperacion del antiguo Mercado Central de Abastos
de Atarazanas, “asi como una operacién de sustitucion de los puestos de venta existentes, quienes
no reunian las condiciones necesarias exigibles en la actualidad”. (Archdaily, 2010)

El proyecto tuvo como objetivo recuperar el disefio original del antiguo Mercado de Atarazanas bajo
el trazado del arquitecto Rucoba, realzando su caracter y monumentalidad arquitectonica, las inter-
venciones desarrolladas en el proyecto se dividieron en primer lugar en operaciones que afectaban
al edificio como tal y en su calidad representativa, es decir se proyectaron con independencia de
cual sea la solucion de distribucion y disefio de puestos a plantear, y en segundo lugar, operaciones
centradas en la descripcion del disefio, distribucion y dotacién de los puestos de venta a construir
de nuevo. (Archdaily, 2010)

La rehabilitacion del Mercado, busco el respeto integral a la concepcidn arquitectonica y espacial del
edificio existente, y su actuacion fundamental fue la de disefiar una organizacion formal y espacial
de los puestos que permita la vision del gran espacio del Mercado, al tiempo que facilite una adecua-
cion del conjunto a las necesidades actuales, de forma que se aclaren y potencien las circulaciones
del usuario mediante la unidad espacial interior-exterior, eliminando cualquier barrera arquitectonica.
De igual manera, con el fin de concebir un espacio lo mas adecuado posible, generaron un nuevo
sistema de instalaciones centralizado en las calles del mercado que permite la limpieza y manteni-
miento del conjunto del Mercado en ideales condiciones de salubridad e higiene. (Archdaily, 2010)
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Este proyecto resolvio los problemas de deterioro y la falta de modernizacion en el inmueble , el
cual ya no se consideraba Util para las actividades de venta que se demandan en la actualidad, al
rehabilitar y remodelar el mercado se obtuvieron nuevas formas de concebir el lugar por parte de
los usuarios, siendo mas recurrente la visita del inmueble por parte de la comunidad y extranjeros,
ademas la inclusion de elementos que permitan el continuo mantenimiento y limpieza del inmueble
brinda a los comerciantes y visitantes mayor salubridad y las herramientas para que los comercian-
tes tengan sentido de pertenencia al inmueble. (imagen 9. A-D)

Del anterior, puede considerarse caso analogo debido a que el Mercado Margarita Maza de Juarez
cuenta con problemas similares por la falta de mantenimiento y proyectos de remodelacién y rehabi-
litacion, al dotar de elementos que permitan la modernizacién del espacio para mejorar la actividad
de compra-venta con materiales e instalaciones que permitan a los mismos usuarios a hacer la
limpieza y mantenimiento del mismo, el mercado tendria muchas posibilidades de ser funcional y
de brindar a los habitantes del estado un nuevo centro de intercambio social, monetario y cultural.
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IMAGEN 9.: A)Esta-
do original 9. B) Pa-
sillos interior 9. C)
Mercado funcionan-
do 9. D) Planta actual
(ArchDaily, 2010)
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| MICRO-MERCADOS BARRIALES | 2020 |

Como alternativas de solucion para la pandemia que se desarrollo en el afio 2019 y sigue vigente,
surgieron nuevas formas de venta con el objetivo de una mejor distribucién de alimentos en Lima,
Peru, de manera organizada y con bajos riesgos. Dicha propuesta busca descentralizar los grandes
mercados Yy redistribuirlos en una red de espacios publicos, permitiendo que los habitantes hagan
compras de manera segura, manteniendo las medidas de distanciamiento social. (ArchDaily, 2020).
Esto por las condiciones insalubres que sufren la mayoria de mercados de Abasto al ser los lugares
mas concurridos por la poblacion, se han convertido en los principales focos de contagio de CO-
VID-19. (Imagen 10. A-B)

Esta propuesta de bajo costo ha sido considerada por varios paises, donde su objetivo es tener
una venta segura para los comerciantes y compradores, quienes se necesitan unos de otros, sien-
do completamente funcional y dando una respuesta acertada ante estos tiempos donde nada es
seguro. Esta propuesta puede incluirse en la intervencion del mercado Margarita Maza de Juarez,
de manera temporal se buscara beneficiar a todos los comerciantes de la zona, permitiéndoles una
venta digna (que sus productos cuesten lo que valen) y que no se vean afectados por las condicio-
nes actuales del pais.

B) t:;);'; -
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IMAGEN 10.: A)llustracion de objetivos enlos micro-mer-
cados barriales 10. B) Axonomético explotado (ArchDaily,
2020)
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3.1 OBJETIVOS

Como resultado de lo anterior se propone el siguiente objetivo general de este proyecto final: Rea-
lizar un proyecto de intervencion arquitecténica y urbana para el Mercado existente edificado en el
ano 1978 Margarita Maza de Juarez del estado de Oaxaca, Oaxaca de Juarez, con la finalidad de
mejorar el estado del inmueble a nivel arquitectonico, urbano (imagen urbana), cultural y econémico
(reactivacion de la economia) del mismo. Dicho objetivo pretende alcanzarse mediante los siguien-
tes objetivos particulares:

o Determinar las acciones de remodelacién o mantenimiento correctivo para mejorar el fun-
cionamiento del inmueble.

o Disefar espacios de uso provisional o efimero para los comerciantes propios (campesinos
e indigenas) con la finalidad de brindarles un espacio que permita que se lleve a cabo la com-
praventa con los servicios basicos de mobiliario y sanitario para provocar una correcta venta
en la zona.

o Reorganizar la imagen urbana inmediata, con la finalidad de devolver a los habitantes, co-
merciantes, visitantes y transportistas del Estado de Oaxaca vialidades con un flujo vehicular
continuo que ha sido interrumpido por la falta de estacionamientos y la saturacién de comercio
informal en la zona del Rayon (Mercado Margarita Maza de Juarez, Rio Atoyac).

3.2 JUSTIFICACION

“El mercado, en los diferentes municipios, es un elemento importante ya que contribuye a revitalizar la economia del
sector, fomenta el emprendimiento y es un centro social y econémico para la comunidad. Es necesario que los mercados
municipales actualicen sus sistemas, ya que el cambio esta en cada uno de nuestros dias y por lo tanto el consumidor

final va cambiado sus gustos y tendencias de compra” (Molina Luna, N. G., & Arellanes Cancino, Y., 2016)

Se valora importante la realizacion de esta propuesta como proyecto final, ya que, al realizar una
intervencién arquitectonica en el Mercado Margarita Maza de Juarez, Oaxaca, no solo beneficiara
a los mas de 20 mil comerciantes formales en sus 3,515 locales y a los mas de 150mil visitantes
diarios de la zona, sino tendra un impacto a nivel regional (INEGI,2017), por ser el eje del sistema
de mercados de los Valles Centrales, afiadiendo que el porcentaje de poblacién seguin ocupacion
indic6 que el 37.3% son comerciantes y trabajadores en servicios diversos mostrando que los habi-
tantes del Estado tienen gran participacion en actividades de compra-venta, apareciendo en el Plan
Municipal de Desarrollo 2019 que es necesario “mejorar la infraestructura y equipamiento urbano
de los mercados Publicos”, ademas “el impulsar la promocion de los productos locales entre poten-
ciales compradores, en los mercados locales y estatales” siendo un factor que no solo yo veo como
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problema sino ya hay propuestas por parte del gobierno. De no realizar esta intervencion el inmue-
ble quedara subutilizado y abandonado convirtiéendose en una zona donde la inseguridad tenga su
cabida, es decir, donde los ladrones y criminales se resguarden y cometan mas delitos.

Mi propuesta beneficiara a un grupo vulnerable al proveer un espacio para los vendedores tempora-
les (indigenas y campesinos), brindando la posibilidad de darles el derecho de un espacio de trabajo
digno (proteccion contra los cambios de temperatura, sanitarios, instalaciones) dentro del predio
establecido, que permita que tengan una venta controlada sin tener que afectar el contexto urbano
donde se desarrolla esté actividad temporal. Mi intervencion es pertinente porque se atiende a los
20,000 comerciantes y 150,000 visitantes que diariamente transitan la zona, quienes pertenecen
un grupo vulnerable que realmente es una probleméatica que esta comprobada y es vigente, dicha
propuesta no solo busca dar un espacio que solucione los principales problemas de los usuarios,
sino brindarles espacios de oportunidad a los comerciantes para la comercializacion de productos
anicos que tienen y deben ser vistos y valorizados por los habitantes y turistas que visiten la zona y
con ello atraer a sectores poblacionales nuevos, para ello en mi intervencion arquitectonica y urbana
me gustaria agregar zonas de atractivo turistico donde se aproveche la cercania con el centro de
la ciudad, el cual es patrimonio cultural del Estado, esta propuesta surge por la cantidad de cultura
y gastronomia que ofrece el mercado Margarita Maza de Juérez al sector turistico, dichos atracti-
vos serian grandes plazas que inviten a las personas a transitar la zona de forma peatonal y asi
aprovechar la visibilidad del mercado a través de estas plazas , ademas el incluir zonas de venta de
mercancia especifica, es decir, mercados gastrondmicos y artesanales donde las personas podran
elegir entre los espacios que el mercado brinda, fortaleciendo el desarrollo econémico y turistico de
la zona.

“Los mercados de los Valles Centrales constituyen una institucion econdmica importante para la region, ya que integran
intercambios con y sin dinero, en donde cada uno responde a los rasgos socioculturales y econémicos de quienes los
realizan. Ademas, se considera que las practicas prehispanicas de intercambio de productos son una muestra de la per-
sistencia cultural y de las estrategias de subsistencia de la regién.” (Molina Luna, N. G., & Arellanes Cancino, Y., 2016)

3.3 POSTURAS TEORICAS

“La cultura es un factor que influye de manera directa en la configuracién del territorio y en el disefio de los espacios
urbano-arquitecténicos que habitamos.” Vidal, Tomeu y Pol, Enric. (2005)
IDENTIDAD

Como menciona el arquitecto Chanfon Olmos C., en “Fundamentos tedricos de la restauracion”
1998 donde menciona que: “Una Sociedad se identifica por su cultura, y la prueba objetiva es preci-
samente su patrimonio cultural, protegerlo es cuidar los testimonios de su identidad”. (Chanfén, O.,
1998)
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De acuerdo con lo que comenta el arquitecto Olmos, el cuidar y proteger lo que hace Unico al Estado
de Oaxaca es vital para mantener la identidad de la cultura Oaxaquefia, siendo en mi proyecto vital la
conservacion del patrimonio que muestra las raices culturales y sociales de un Oaxaca antiguo, que
a través de la venta de sus productos Unicos se preserve la historia de Oaxaca, priorizando espacios
culturales que demuestren la cantidad de productos que forman dicha historia. Con un espacio desti-
nado a los artesanos del Estado que muestren la infinidad de artesanias unicas del estado (Alebrijes,
textiles) y otro espacio que muestre las riquezas gastronomicas del Estado y sus regiones. Comple-
mentando esté idea con la postura tedrica de Continente Elizalde Dominguez en su documento “Ar-
quitectura e Identidad a través del tiempo” 2014 donde menciona que: “la arquitectura es susceptible
de interpretarse como la depositaria directa e indirecta de la identidad del usuario, mientras que la
identidad, establecida como agente definitorio, es apta para interpretar a la arquitectura en funcion sus
diversos atributos tangibles e intangibles”. (Continente E., 2014)

De acuerdo con la doctora en Arquitectura, Disefio y Urbanismo Continente Elizalde, propongo que un
espacio arquitectonico debe embellecer los productos que se tienen en el espacio, pensando en su
funcionalidad y como punto de atraccion turistica y de recreacion para que las personas permanezcan
en el espacio por la division de las &reas de permanencia (prolongadas y de permanencia corta) , con
la utilizacion de materiales y mobiliario que creen la identidad del mercado y espacios donde se apro-
vechen la gastronomia y artesanias que tienen a la venta en el mercado y tienen potencial turistico, el
inmueble retomaria su valor ante la sociedad, misma que impulsaria el cuidado de este.

SENTIDO DE PERTENENCIA

La propuesta arquitectonica que se ofrece responde a la problematica planteada debido a que la im-
portancia del mercado radica en el los productos que se venden en él, la aportacion de la propuesta se
apoya en posturas tedricas como la de Ramoén Douglas Rivasque donde muestra la importancia que
tiene el mercado en el Estado de Oaxaca, quien permite que exista la cohesion social y cultural de los
productos y el inmueble, mencionado que: “El patrimonio cultural es el soporte clave de la historia de
la humanidad, donde cada obra creada, tangibles o intangibles, sirve como testimonio cultural que da
sentido de pertenencia a pueblos y naciones.” (Rivasque R.,2016)

De acuerdo con lo que dice el antropélogo holandés Ramon Douglas Rivasque, los espacios donde
exista el patrimonio cultural que muestre la historia de la humanidad es de completa importancia para
la sociedad, ya que en ella esta plasmada la evolucion de la sociedad ante el mundo actual, donde
las personas tienen un sentido de pertenencia con el espacio por ser dadores de historia y cultura an-
cestral de un Estado, siendo importante que el espacio donde se lleva esta actividad cuente con las
condiciones Optimas que permitan la compraventa correcta de la mercancia que se tiene en el lugar,
dotado de instalaciones que satisfagan la demanda de los locatarios, de materiales que permitan su
facil limpieza y mantenimiento por parte de los locatarios, un disefio que mantenga siempre viva la
zona del mercado, a través de iluminacion tanto en el dia como la noche y horarios que permitan vivir
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durante més tiempo el espacio y sobre todo que los habitantes y visitantes que lleguen al lugar estén
conscientes del valor que brinda el inmueble al Estado.

EL MERCADO PUBLICO COMO ATRACTIVO DE LA CIUDAD

El arquitecto y urbanista danés; Jan Gehl, en su libro “ciudades para la gente” 2010 ofrece una mira-
da general acerca de los diferentes aspectos que se deben considerar a la hora de disefar espacios
publicos de calidad, con el énfasis puesto en la importancia que tiene el hecho de hacer revivir la
dimension humana de los asentamientos urbanos. Donde él comenta que: “Una ciudad segura se
obtiene al incrementar la cantidad de poblacion que resida y circule dentro del espacio urbano. Si
una ciudad desea alentar a sus habitantes a que caminen, deben tener atractivos que ofrecer, tales
como la posibilidad de hacer trayectos cortos, tener espacios publicos atractivos y una variedad de
servicios disponibles” (Gehl J. 2010)

De acuerdo con lo que comenta el arquitecto Gehl, concuerdo en que para que un espacio sea
seguro el flujo de las personas debe ser continuo, pero para que esto se lleve a cabo el arquitecto
debe ofrecer un espacio atractivo para todas las personas, en este caso tomo esta postura en mi
intervencidn arquitecténica, donde el atractivo sera en el espacio publico (mercado Margarita Maza
de Juarez) el cual propiciara el flujo peatonal continuo por toda la zona con la inclusion de merca-
dos gastronomicos y artesanales, donde se aproveche que existe la cercania a uno de los mayores
atractivos turisticos del Estado el centro historico y a la existencia de espacios “nuevos” (Centro Cul-
tural y de Convenciones de Oaxaca, el edificio del archivo histérico de Oaxaca) dentro de la ciudad
proponiendo una linea de disefio que responda a la arquitectura existente del lugar. Respondiendo
esta propuesta a la postura del experto internacional en la prevencion de delitos mediante disefio
ambiental quien comenta que: “La prevencion de la delincuencia mediante el disefio ambiental o
mediante la planificacion del espacio urbano y arquitecténico ha demostrado ser una estrategia util,
eficaz, muy concreta y viable para prevenir la delincuencia y la sensacion de inseguridad, integrada
en un enfoque multidisciplinar.” Dicho en la revista Catalana de Seguridad Publica, 6, 11-37. Don-
de justifica que una adecuada planeacion urbana beneficia a que no se desarrolle la delincuencia,
factor que refuerza mis objetivos y que demuestra que a través de la planeacion de espacios se le
puede dar solucién a los problemas sociales de una zona.

LA ORGANIZACION ESPACIAL EN EL MERCADO

Como menciona la arquitecta Eva E. Méndez Ortiz, en su Tesis de Arquitectura “Mercado Municipal”
2009 donde ofrece una linea de investigacion que demuestra un mejor funcionamiento del mercado
a través del orden espacial de él. Ella comenta que: “El mercado debe ser desarrollado de manera
gue exista una organizacion de areas para las ventas, que permita la visualizacion y obtencion de
los productos, clasificadores de acuerdo con el tipo de estos, las actividades de compra y venta se
deben organizar de acuerdo con el sentido mas importe del transito interior.” ... “Es necesario consi-

29



Karla Paola Castellanos Garcia
Seminario Integral de Metodologia
'Remodelacién del Mercado Margarita Maza de Juérez”

03 de Julio 2020
Angélica Pérez Ramos

PROPUESTA | POSTURAS TEGRICAS

derar areas de servicio para los usuarios como servicios sanitarios, un area de carga y descarga
y el orden de puestos de venta distribuido por actividades.” (Ortiz, E. 2009).

De acuerdo a lo que comenta la arquitecta Méndez Ortiz, el mercado debe tener una facil visuali-
zacion para que los visitantes encuentren lo que buscan en el momento de llegar, donde también
depende la distribucion de los productos para su facil ubicacién en el mercado, esto me orienta
a que al momento de reorganizar el mercado, debo pensar en una distribucidon que permita que
los usuarios que visitan el espacio encuentren facilmente los productos que buscan, colocando
nuevos accesos que permitan llegar facilmente a sus productos de interés, cumpliendo esto con
la adecuacion de espacios especificos de acuerdo al producto, disefiando areas que respondan

3.4. AGENTES DE FINANCIAMIENTO

Con la finalidad de conducir hacia la concretizacién real la propuesta arquitecténica, se ha rea-
lizado una investigacion sobre los posibles agentes de financiamiento para el proyecto. En el
primer lugar se enlista la secretaria de las infraestructuras y el ordenamiento Territorial Sus-
tentable quienes tienen como objetivo: Planear, programar, presupuestar y ejecutar la infraes-
tructura basica y productiva, asi como el ordenamiento territorial sustentable para impulsar el de-
sarrollo integral del estado. (Sinfra, 2020). Esta secretaria establecida por el gobierno del Estado
propone ejecutar proyectos basado en el abatimiento del rezago en materia de infraestructura,
fomentando la cohesion social, propiciando el equilibrio regional y la competitividad econémica.

El proceso inicia en anexar proyecto ejecutivo de restauracion y mantenimiento que incluya,
datos del edificio, espacios nuevos, hacer presupuesto, calendario y enviarla en espera de la
secretaria de las infraestructuras y el ordenamiento Territorial Sustentable.

La segunda fuente de financiamiento seria la secretaria de cultura quien tiene como objetivo:
“encargarse de la promocion y difusion de las expresiones artisticas y culturales de México, asi
como de la proyeccion de la presencia del pais en el extranjero. Impulsa la educacion y la inves-
tigacion artistica y cultural y dota a la infraestructura cultural, de espacios y servicios dignos para
hacer de ella, un uso mas intensivo. Trabaja en favor de la preservacion, promocion y difusion
del patrimonio y la diversidad cultural. Asimismo, apoya la creacion artistica y el desarrollo de las
industrias creativas para reforzar la generacion y acceso de bienes y servicios culturales, ade-
mas de que promueve el acceso universal a la cultura aprovechando los recursos que ofrece la
tecnologia digital.” (Sedatu, 2020).

Dicha institucion permite que la cultura prevalezca y sea reconocida mundialmente, encontrando
el apoyo en el proyecto para impulsar areas de interés cultural principalmente areas de gastrono-
mia y artesania, iniciando el proceso con anexar proyecto ejecutivo arquitecténico y urbano don-
de se explote el caracter cultural de la zona para mejorar la imagen y se aproveche la cercania
con el centro del estado teniendo utilidad en eventos importantes del Estado, hacer presupuesto,
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calendario y enviarlo en espera de respuesta, respaldo de la institucion gubernamental.

El tercer organismo gubernamental seria la secretaria de cultura que por parte del Apoyo a las Ciu-
dades Mexicanas Patrimonio Mundial (ACMPM) quien aporta con el financiamiento de proyectos
culturales destinados a respaldar los diversos esfuerzos para conservar las expresiones culturales
del patrimonio cultural inmaterial; para preservar los bienes muebles e inmuebles que integran el pa-
trimonio cultural; para acrecentar y conservar la infraestructura cultural disponible y para el fomento
de la cultura a lo largo y ancho del territorio nacional. (ACMPM,2019)

Oaxaca por ser patrimonio mundial tiene la oportunidad de este programa quien se encargue de fi-
nanciar la construccion de nuevos espacios culturales y apoye a la de restauracion y mantenimiento
del inmueble, iniciando el proceso con la postulacion en la convocatoria anual que emite el orga-
nismo, después anexar proyecto ejecutivo de restauracién y mantenimiento que incluya, datos del
edificio, espacios nuevos, hacer presupuesto, calendario y enviarla a espera del dictamen del jurado
y esperar la publicacion de resultados por parte de la organizacion.

Como ultima institucion quien aportaria con uso del espacio para la planeacion de eventos que
fomenten la cultura del Estado, buscando impulsar la cultura que el mercado Margarita Maza de
Juérez ofrece al mundo, siendo la secretaria de turismo, organismo gubernamental que tiene como
misién: “conducir el disefio e implementacion de las politicas publicas orientadas a fortalecer el de-
sarrollo de la actividad turistica, promover la innovacion en el sector, mejorar la calidad de los ser-
vicios turisticos y la competitividad del turismo nacional, impulsando estrategias transversales que
articulen las acciones gubernamentales, del sector privado y social, contribuyendo al crecimiento
sustentable e incluyente del turismo.” (sectur,2020).

Teniendo como proceso anexar proyecto ejecutivo urbano y arquitectonico, mostrando espacios pu-

blicos destinados para la realizacion de eventos y nuevas propuestas espaciales para el crecimiento
cultural.
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4. CONCLUSION

A partir de lo anteriormente planteado como problematica y de la propuesta que da respuesta a la
misma, pudieron concluirse tres ejes importantes:

1. El problema de intervenciones por personas no especializadas provoca dafios severos (pér-
dida total de 145 locales comerciales) a los inmuebles a los edificios patrimoniales de mayor
impacto que los propios deterioros causados por la falta de mantenimiento y atencion por parte
del gobierno, durante 42 afos.

2. La preservacion de espacios culturales donde se llevan a cabo actividades que tienen una
raiz tan profunda como la compra-venta es de vital importancia para el desarrollo econémico
y social de un Estado, factor que hace falta proyectar en nuestro pais y en otros lo tienen muy
presente.

3. Puedo concluir los principales problemas que surgieron por el estado del deterioro a nivel
arquitectonico, cultural, social, urbano y econémico podrian solucionarse a través de una inter-
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Glosario

Concentraciones: Se definen como la “agrupacién de comerciantes que ejercen el comercio de
productos generalizados en la via publica o terreno [...], y que carecen de la mas indispensable in-
fraestructura para su funcionamiento adecuado” (Sedeco, 2014)

Vendedores propios: Los vendedores propios son aquellas personas que traen a vender sus pro-
ductos al mercado directamente de sus comunidades y que son producidos o recolectados de los
bosques circundantes o acopiados de los vecinos o parientes; sus puestos son temporales, no estan
establecidos y comunmente colocan un plastico o carton en el suelo desde donde exhiben sus mer-
cancias (Molina et al., 2014)

Tianguis: Este vocablo nahuatl de origen prehispanico se refiere a un espacio abierto destinado al
intercambio comercial y a la compraventa de mercancias y productos al aire libre. Estos estableci-
mientos formales reciben de la autoridad un permiso para ocupar el espacio publico: plazas, par-
gues, calles. (Delagadillo, V., 2016)

Identidad cultural: Se entiende por identidad a todos aquellos elementos que permiten identificar-
nos, caracterizamos, mostrar que tenemos en comun y que nos diferencia de otros pueblos, mientras
que al hablar de cultura, nos estamos refiriendo a elementos materiales y espirituales, que han sido
organizados con logica y coherencia, donde participan los conocimientos, creencias, arte, moral,
derecho, costumbres, etc. que fueron adquiridos por un grupo humano organizado socialmente, ofi-
cialmente reconocida o marginal, la entendamos o no, es cultura. (Huisa,Hualpa, & Godinez, 2009).
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TABLAS Y DIAGRAMAS

A)
mF
LY
<18 afios 18-59 anos > 60 afios
/
4 VENDEDORES PROPIOS
MERCADO Nop PREENESPA- " NOMBRE EN LENGUA INDIGENA  QUE REALIZAN INTER-
CAMBIOS SIN DINERO
Central de Abasto Cambio 56%
Etla Cambio Utzariu (Zapoteco de la Sierra Norte) 8800
Ocotlan Feriado Cheena o chiané (Zapoteco de la 45%
Sierra Sur)
Tlacolula Cambio o trueque Ixcha binni (Zapoteco del Valle) 56% B)
Zaachila Cambio o trueque 82% p.

CENTRAL DE ABASTO

Conjunto de instalaciones adecuadas que permi-
tan al acceso y distribucién al mercado mayorista de
los productores agropecuarios (hortalizas, frutas, flo-
res, granos, cames, licteos, huevos, etc.) e indus-
triales (articulos enlatados, envasados, alc.) en gran
escala. _

" Lafuncion de la central de abasto es la de proveer
las instalaciones adecuadas para la organizacion de
actividades de mercadeo del comercio mayorista.
Su concepto es parecido al mercado. La diferancia
se encuentra en el tamafio y las circulaciones intemnas.
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Tabla 1.: “Tabla de programa arquitecténico general de Plaza de Usos Multiples (Tianguis
0 Mercado Sobre Ruedas) (SEDESOL, 1999).

= SISTEMA NORMATIVO DE EQUIPAMIENTO
I Plaza de Usos Multiples (Tianguis
| SUBSISTEMA: Comercio { SECOFI ) ELEMENTO: | percado Sobre Ruedas)
SEUEAJIL 4. PROGRAMA ARQUITECTONICO GENERAL )
MODULOS TIPO A 200 PUESTOS B 160 PUESTOS | C 130 PUESTOS
PR ES R SUFERFCIES [N} SUPEIRFICES (T
ool g o DI £l
COMPONENTES ARQUITECTOMNICOS luocs- fiocar  |cumemvs |cesos foca |eoca  fossewrs | ocescu |woca poca  fcumerts | oesco
jres MERTA b L5 DERTA jLES BERTA
AREA DE PUESTOS MOVILES 200 &10 1.220| 160{ 6,10 876 130 610 o
PASILLOS DE CIRCULACION COMPRADORES aen 3.065 24004
PASILLOS DE CIRCULACION VEMDEDORES ¥ 4 BBO 3004 317
PARA AL MACEMNAMIENTD DE MERCAMNCIAS
¥ ENVASES
ANDEN DE CARGA Y DESCARGA DE 476 381 a0y
MERCANCIAS DE LOS VENDEDORES
ANDEN DE CARGA DE ESTACIONAMIENTOD 232 185 151
DE COMPRADORES
SANITARIOS PUBLICOS 185 156 127
AREA DE LIMPIEZA Y LAVADD o8y TH| 63
DE HORTALIZAS
ESTACIONAMIENTO PARA COMPRADORES a0y 12,50 1.854] 72| 12,50 1.483] 58] 1250 1.205
{ cajones ) 2 )
ESTACIOMAMIENTO PARA VENDEDORES A T34 aTar 3077
CON CAJOMES PARA: (4 )
CAMIDMNES RABOMNES 25 35 il kL 16 a5
CAMMOMETAS DE 3.5 TON, T2 F3l &7 M a7 21
CARRLL DE INCORPORACION VIAL ¥ DE 20 263 214
PARADA DE TRANSPORTE COLECTIVOD
BANOUETAS ¥ AREAS VERDES 150 127 103
SUPERFICIES TOTALES 132 17,715 2240 14171 100] 11,514
SUPERFICIE CONSTRUIDA CLUBIERTA a2 203 234 100
SUPERFICIE CONSTRLIIDA EN PLANTA BAJA a2 203 234 100
SUPERFICIE DE TERRENO a2 18,008 14 4085 11,704
ALTURA RECOMENDABLE DE CONSTRUCCION  pios 1(23makros)(3) 1( 3 metroa ) (3) 1{3 matros )| 3 )
COEFICIENTE DE OCUPACION DEL SUELO  cos (1 0.0162 ( 1.62% ) 0.0162 ( 1.62% ) 0.0182 ( 1.62% )
COEFICIENTE DE UTILIZACION DEL SUELD cus (1] 0.0182 { 1.62% ) 0.0162 | 1.62% ) 0.0182 { 1.82% )
ESTACIONAMIENTO cajcres| 187 160 122
CAPACIDAD DE ATENCION compeadores por ol (4) (4) (4]
POBLACION ATENDHDA habiiaros| 24,200 19,360 15,730
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Tabla 2.: “Tabla de programa arquitectonico general de un Mercado publico (SEDESOL, 1999).

g‘ SUBSISTEMA: Comercio | SECOF ) ELEMENTO: Mercado Pablico
SEDESOL 4. PROGRAMA ARQUITECTONICO GENERAL y
MODULOS TIPO (2) A 120LOCALES |[B 90LOCALES |C 60 LOCALES
SSTRACICS (M) SUPERFICIES NI SUPLIRTIOLS NI
L= O e O
COMPONENTES ARQUITECTONICOS hoca | wocsr fomesTs  |oescw- fioos- | wocs [comsmrs  |oesce ok | woca [oomeers | oescue
LEs BERTA id NERTA Lra DERTA

ZONA DE VENTAS (locales o puesiog) 120 8 080 a0 8 720 B & 480
AREA DE PASILLOS PRINCIPALES ¥ SECUNDARIOS 1.028 773 511
AREA DE ALMACENMAMIENTD EN FRIO

[ trigaritica ) 1 18 1 14 1 10
AREA DE BODEGA SECA 1 18 1 14 1 10
AREA DE CARGA Y DESCARGA

[ patia de maniobras ) 1 125 1 g4 1 62
ADMINISTRACION 1 18 1 14 1 10
AREA DE SANITARIOS PUBLICOS 1 48 1 36| 1 24
AREA DE CISTERNA, BOMBA, ¥ TABLERO

DE MEMDORES DE LIUEZ 1 10 1 T 1 5
DEPOSITO DE BASURA 1 19 1 14 1 10
AREA DE PREPARACION (lavado de vegelales) 1 18 1 14 1 10
AMDEN DE CARGA Y DESCARGA 1 18 1 14 1 10
AREA DE ESTACIOMNAMIENTO PUBLICO {cajones) 24| 276 G62] 18| 2786 407 12| 278 k]
AREAS VERDES Y LIBRES 653 489 327
SUPERFICIES TOTALES 2.180| 14404 1.620] 1.080) 1.080 T20
SUPERFICIE CONSTRUIDA CUBIERTA [T 5 2 180 1.620 1.080
SUPERFICIE CONSTRUIDA EN PLANTA BAJA (3 M3 2 180 1.620 1.080
SUPERFICIE DE TERRENO (4 ) [l 1600 2,700 1.800
ALTURA RECOMEMDABLE DE CONSTRUCCION pisos 1| & matros ) 1({ & matros ) 1| & matros )
COEFICIENTE DE OCUPACION DEL SUELD  sos {1 (B0 | B0 % ) 0.60 { B0 % ) 060 { B0 % )
COEFICIENTE DE UTILIZACION DEL SUELD  cua |1 080 [ 60 % ) 060 | B0 % § 0L60 ( 60 % )
ESTACIONAMIENTO cajaney 24 18 12
CAPACIDAD DE ATENCION (5 ) akabanies) 14,520 10890 7.260
POBLACION ATENDIDA { & ) natstanies) 14,520 10.890 7.260
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PROYECTO

FINANCIAMIENTO
ESTATAL

TOTAL

INDICADOR

META
PROGRAMADA

META
ALCANZADA

23

ELABORACION DE ESTUDIOS PRELIMINARES
Y PROYECTOS EJECUTIVOS PARA LA
REHABILITACION DE LA CENTRAL DE
ABASTOS DE OAXACA DE JUAREZ

ELABORACION DE ESTUDIOS PRELIMINARES
Y PROYECTO EJECUTIVO PARA LA
REHABILITACION INTERNA Y EXTERNA DE LA
ZONA DE MERCADO SECA Y HUMEDA EN LA
CENTRAL DE ABASTO DE OAXACA

S11,767,24501 | _

$3,473,380.00

$3,473,380.00

ESTUDIOS Y PROYECTOS
ELABORADOS

SPETAUERE o

EN EJECUCION

ELABORACION DE ESTUDIOS PRELIMINARES
Y PROYECTO EJECUTIVO PARA LA
REHABILITACION DEL PASILLO DE PUESTOS
EN EL AREA DE MERCADO EN LA CENTRAL
DE ABASTO DE OAXACA

$687,500.00 |

$687,500.00

ESTUDIOS Y PROYECTOS
ELABORADOS

EN EJECUCION

ELABORACION DE ESTUDIOS PRELIMINARES
Y PROYECTO EJECUTIVO PARA LA
REHABILITACION DEL PERIMETRO Y
PASILLOS DE LAS ZONAS MODULARES EN LA
CENTRAL DE ABASTO DE OAXACA

$3,359,240.00

ESTUDIOS ¥ PROYECTOS
ELABORADOS

EN EJECUCION

ELABORACION DE ESTUDIOS PRELIMINARES
Y PROYECTO EJECUTIVO PARA LA
REHABILITACION DEL AREA DE COMEDORES
¥ SU PERIMETRO EN LA CENTRAL DE ABASTO

Ll PP NN PRRRTE I
ELABORACION DE ESTUDIOS PRELIMINARES

Y PROYECTO EJECUTIVO PARA LA
CONSTRUCCION DE ESTACIONAMIENTO EN
| LA CENTRAL DE ABASTO DE DAXACA

$3359,24000 |

$1,583,355.00 |

5266377001

$1,583,355.00

ESTUDIOS ¥ PROYECTOS
ELABORADOS

ESTUDIOS Y PROYECTOS
ELABORADOS

EN EJECUCION

$266377001|

EN EJECUCION

NO.

PROYECTO

FINANCIAMIENTO
ESTATAL

TOTAL

INDICADOR

META
PROGRAMADA

META
ALCANZADA

| 2u

LEVANTAMIENTO TOPOGRAFICO DE LA
ZONA DE TIANGUIS Y LAS BODEGAS DE
MAYOREQ DE LA CENTRAL DE ABASTOS DE
OAXACA DE JUAREZ

$500,00000 |

$500,000.00

LEVANTAMIENTO TOPOGRAFICO DE LA
ZONA DE TIANGUIS Y LAS BODEGAS DE
MAYOREOQ DE LA CENTRAL DE ABASTOS DE
| OAXACA DE JUAREZ

$500,000.00 |

$500,000.00

ELABORADOS

ESTUDIOS ¥ PROYECTOS |

EN EJECUCION

Anexo 3.: “TABLA DE PROYECTOS DE INVERSION DEL INSTITUTO OAXAQUENO DEL EMPRENDE-

DOR Y DE LA COMPETITIVIDAD” (Instituto oaxaquerio del emprendedor y de la competitividad, 2018)
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Anexo TABLA: 4 Tabla de Agentes de financiamiento de empresas Gubernamentales, elaboracion propia,

2020.)

Agente de

financiamiento

Propésito del monto

Misién

Procedimiento

Fuente

Secretarla de economia

Para la remodel de la central
de abastos {gjecucion de |a cbra)

Nuestra visién es ser una dependencia que contribuya de manera
decisiva a transformar la vida plblica del pais, propiciand
crecimientc econémico alto y sostenido a través de |a innovacidn
de los sectores econdmicos publicos y privados; de la
diversificacién de mercados y productos; asi como de la inclusidn
de regiones y sectores econémicos, contribuyendo a una

distribucién equitativa de la capacidad productiva gen
todos los sectores sociales y regiones del pals.

Ca entre

Armar un expediente que i va &l proyecto
gjecutivo de remodelacion o mantenimiento, datos
del edificio, hacer presupuesto, calendario y
enviarla en espers de |z respuesta

Secretaria de cultura

Para implusar dreas de intéres
cultural principalmente areas de
gastronomia y artesania,

Es la institucidn encargada de la promocidn y difusidn de las
expresiones art ulturales de México, asi como de la
&n de la presencia del pals en el extranjerc. Impulsa Iz
5 i igacid istica y cultural y dota a la
infragstructura servicios dignos para hacer
de ella, un uso més intensivo. Trabajs en favor de |a preserva
promocidn y difusidn del patrimonio y ia diversidad
Asimisma, ap la creacicn artistica y el desarrollo de las
creativas para reforzar la generacid
culturales, ademas de gque promueve el acceso universal a la cultura
aprovechando los recursos que ofrece la tecnologia digital.

ural, de espacio!

al
wdustrias
y acceso de bienes y servicios

Anexar proyecto ejecutivo arquitecténica y urbano

donde se explote el ¢
para mejorar la image!

con el centro del estado teniendo eventualidad en

eventos importantes del Estado, hacer

presupuesto, calendario y enviarlo en espera de

respuesta, respaldo de la instituc

gubernamental.

]

récter cultural
y se aproveche la cercania

a

Apoyo a las Ciudades
Mexicanas Patrimonio
Mundial {secretaria de la
cultura)

financiar la
UBVOS ESPacios

Se encargue d
construccién de
culturales y apoye a la de
restauracid mantenimiento del
inmueble,

Financiamiento de proyectos culturales destinados a respaldar los
diversos esfuerzos para conservar |as expresiones culturales del
patrimonio cultural inmaterial; para preservar los bienes muebles e
inmuebles que integran el patrimonio cultural; para acrecentary
conservar la infraestructura cultural disponible y para el fomento de
la cultura a lo large y anche del territorio nacional

Iniciando el procese con la postulacion en ia
convocatoria anual gue emite el organismao,

después anexar proyecto ejecutivo de restauracion

enviarla a espera del dictamen del jurade y esperar
a publicacién de resultados por parte de la

organiz;

Secretaria de las
infraestructuras y el
ordenamiento Territorial
Sustentable

Para |a restsuracidn o
mantenimiento a nivel
arquitectonico y urbano de lazona
del Raydn

Promow
social

1, coordinar y ejecutar &l desarrollo de la Infraestructura
sica y productiva con las demas instancias ejecutoras de
obra en el Gobierno del Estado, fomentando asuvez la
participacion ciudadana para mejorar |a calidad de vida de los
ocaxaquefios, cumpliendo con los principios de eficiencia, eficacia
gconomi

transparencia y honradez.

Anexar proyecto ejecutivo de restaurac
mantenimieno que incluya, datos del edificio
hacer presupuesto, calendario y enviarla en espera

de la institucidn gubernam

Secretaria de turismo

Para el usc del espacio para la
planeacidn de eventos que
formenten la curltura del Estado.

Conducir el disefio e implementacidn de las politicas plblicas
orientadas a fortalecer el desarrallo de la actividad turistica,
mejorar |a calidad de los

promoveria innovacidn en el sector,
servicios turisticos y la competitividad del turismo nacional,
impulsando estrategias transversales que articulen las acciones

gubernamentales, del sector privade y secial, co
crecimiento sustentable & ir

buyendo a

Anexar proyecto gjecutivo u
mostrando espacios plblicos

ano y arquitecténico




Karla Paola Castellanos Garcia
Seminario Integral de Metodologia
'Remodelacién del Mercado Margarita Maza de Juérez”

03 de Julio 2020
Angélica Pérez Ramos

Discos, cintas, video, perfumeria, etc.
% Artesanias, bnnaterfar loza y cristaleria,
eriddicos y revistas
Zona exterior Area dapalinmntﬂsy-
Plaza_ de acceso Fondas
Estacionamiento . Antojitos
Zona administrativa Barbacoa
Secretaria
Administracién #Egr?:cg;huadas
Sala de juntas Paletaria
Zona de locales comerciales Zona de servicios
Area himeda Sanitarios para hombres y mujares
Verduras y frutas Lavado -
Pescaderia y polleria Cuarto de maquinas
Cremeria Patio de maniobras
Camiceria Andén de carga y descarga
Fiores Basura
Viscaras Bodega de refrigeracién
Area semihimeda Bodega de productos que no requieran refrige-
Abarrotes ) racion
Herbolaria
Huevo
Mole y chiles

Granos y semillas
Alimento de animales
Tortillarfa
Dulces
Molino de café
Productos naturistas
Area seca
Ropa y caizado
Telas y blancos
Merceria, jugueteria, papeleria, elc.
Reparacién de calzado *
Reparaciéon de aparatos eléctricos, cerra-
jeria, tlapailerfa, stc.
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ANEXO b&: Fotografias Mercado Municipal
Fernando Pereznieto Castro, 1978 (Plazola,
A. C. 2001)

Tabla 17. Razones que sefialaron los productores por las que participan en los tianguis y/o mercados locales.

Lugar donde se establece el tianguis y/o mercado ecologico

Razdon de

participacion Chiapas Oaxaca Xalapa Tlaxcala Chapingo Cuautla
Salud 0,00 3,75 2,78 15,74 14,35 0,00
Ambiente 0,00 2,08 2,56 3,70 8,33 0,00
Oportunidad 49,47 49,23 43,16 38,49 34,72 41.67
Social 28,97 32,02 43,38 30,03 38,89 58,33
Calidad 21,56 12,92 8,12 12,04 3,70 0,00

Fuente: Estudio propio.

ANEXO 6: “Razones que sefalaron los productores por las que participan en los tianguis y/o mercados
locales. “ (Escalona, M. 2009)
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Siguenos...

CONCEPTOS MARKETING realizo un sondeo de opinion pablics los dias 1,2y 3 de julio

de2014 2 1200 cmdsdinns uaxaquemus de 18 afias y mas , con credencial de elector. Bajo : .

una muestra 3 con p ’;I a su tamafio (PPT) y de nnnpiﬂ www.conceptos-marketing.net
; en 48 con un nivel de confianza del §5%, un error de n Conceptos Marketing

estimacion del £ 3 y una fasa de rechazo del 19% en los municipios de Oaxaca de Juarez,

Santa Cruz Xoxocotlan y Santa Lucia del Camino mediante una meicdologia caraacara v @Conceptos Mkt

{Trekking Poll},

A "Las compras

Razones por las que prefieren Razones por las que prefieren
comprar en un centro comercial comprur en un dﬂangms

(Correspcnde al porcentaje de la poblacion entrevistada que normalmente
realiza sus compras en alglin centro comercial.) (Corresponde al porcentaje de |a poblacion entrevistada que normalmente

realiza sus compras en algan tianguis o mercado.)
o ol o ol
SeaiaHios | econdmb 1o
Vugeggg cgg Produc!ﬁ mas

Seguridad (I esio enql?n?

Productos egggg - Vag%ﬁcgg . / \

. . O EE @
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Siguenos...
CONCEPTOS MARKETING realizo un sondeo de opinin publics los dias 1,2 y 3 de julio
da 2014 8 1200 c\udsdams oaxaquenos de 18 afos y mas , con credancial de elector. Bajo 5 .
una muestra 3 con p jonal  su tamano (PPT) y de manera www.conceptos-marketing.net

I ica en 48 con un nivel de confianza del 95%, un error de n Conceptos Marketing

estimacion del + 3 y una tasa de rechazo del 19% en los municipios de Oaxaca de Juarez,
Santa Gruz Xoxocotlan y Santa Lucia del Gamino mediante una metodologia cara a cara , @Conceptos Mkt
(Trekking Poll),

ANEXO 7: “Las com-

pras del Oaxaquefio” \- \ (Las compras

(Conceptos  Marke-
ting, 2014)

¢Normalmente dénde realiza Antes de comprar, éQué es lo
las compras de su despensa?* primero que foma en cuenta?*

En el fianguis

6% Eraee |Ign erFumu 'S H pee
Egnﬁ%s“’g"s_ o/ Calidod del
0% >

En la central
de o%us’ros

* El porcentaje de respuesta considera al 100% de la poblacion entrevistada,




