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PRESENTACION

Durante tres afios y medio trabajé en una radio comercial cuya programacion no
estaba enfocada en lo musical. Me hacia cargo de la produccion de los programas
en directo de la 1170 AM, la radio hablada de Radio Oro en la Ciudad de Puebla.
Esta labor consistia en buscar contenidos relevantes y en idear formas dinamicas y

distintivas para que las audiencias prefirieran escuchar la estacion.

Con el tiempo, constaté que el trabajo de creacién, produccion y difusion que
se realiza en los medios comerciales urbanos es, en la mayoria de los casos,
unidireccional. Esta enfocado a lo que creemos que es mejor para la sociedad o
para la empresa, sin realmente escuchar lo que la gente pide. Algunos
cuestionamientos asaltaron mi mente: ¢De qué manera y en qué grado participan
los ciudadanos en el medio? ¢ Es correcto considerar que los medios pertenecen a
la sociedad, o en realidad es al contrario? ¢ La radio por internet es la Unica forma
de hacer radio alternativa en la Ciudad? ¢ Es posible que exista un radio que ocupe

el espacio publico y que pertenezca, al mismo tiempo, a la sociedad?

El hecho de contar con numero telefénico, correo electrénico, Whatsapp,
Facebook y otras redes sociales para recibir las opiniones, reclamos, propuestas,
felicitaciones y demas, no significa que las audiencias influyan en la forma en la que
se crean, producen y difunden los programas de radio. ¢ Cuantos conductores de
radio invitan a sus audiencias a comunicarse con ellos para que opinen acerca de
los temas del momento? Y ¢cuantas de esas opiniones son analizadas vy

compartidas con la audiencia?



Pude observar que en ocasiones no se podian pasar todos los mensajes que
llegaban, por el "poco” tiempo que se tenia para proporcionar la informacion ya
seleccionada. En otras ocasiones, era bastante obvio que los mensajes no "salian
al aire", porque el conductor sufria de “microfonitis”, una condiciébn que se
caracteriza por acaparar el micréfono, provocando que las demas voces se
escuchen poco, 0 nada; José Ignacio Lépez Vigil (2005) diria que para algunos la
popularidad del locutor se consigue hablando, pero asi como en las relaciones
personales, si se quiere ganar muchos amigos o amigas en la radio, se debe tener
interés por el otro, escuchar mas que hablar. Otros mensajes que tampoco podian
salir al aire eran aquellos que diferian del punto de vista compartido con las
creencias del conductor o del medio.

Y es que el medio comercial se ampara en la propiedad privada a la que
obedece. Es un negocio propiedad de una familia, de un consorcio, de un
empresario y, por ende, estd determinado a vender productos para generar
ganancias y subsistir. Para ello necesita crear productos que construyan una
agenda mediatica consumible. Un ejemplo de esto ultimo fue para mi la realizaciéon
de transmisiones a control remoto desde diferentes colonias de la ciudad para
denunciar la falta o mal estado de un servicio publico. En si, el programa estaba
dedicado a las denuncias de problemas publicos. Cuando la audiencia ya no
compartia una cantidad considerable de denuncias por medio de las llamadas,
saliamos a la calle. Primero, ubicabamos dentro de las llamadas al programa, a
vecinos organizados. Después les proponiamos ir a su colonia para transmitir
directamente desde ahi y asi visibilizar el problema con mas fuerza. Durante unas

horas el programa se realizaba fuera de cabina; era mas improvisado de lo normal
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y se tenia contacto directo con la gente. Situacion que generaba empatia con las
personas que escuchaban la radio y que sufrian situaciones parecidas. En
consecuencia, los radioescuchas se animaban a denunciar en ese preciso momento
a través de las lineas telefonicas. Gracias a esas nuevas denuncias el programa
podia seguir en cabina, hasta que nuevamente faltara material. Entonces
esperabamos a que un grupo distinto de vecinos organizados llamara y
agendabamos el control remoto para salir de cabina. Sin embargo, nunca fuimos
dos veces al mismo lugar. Incluso aunque el problema persistiera. Lo que importaba
era no repetir, buscar novedades. Por lo tanto, no habia seguimiento al problema, y

la cercania que se generaba entre el medio y los vecinos era momentanea.

Podria decirse que en estas estrategias que procuraban recoger informacion
atil para mantener el rating de un programa, la voz de los radioescuchas se
escuchaba de manera distinta a como sucede en la mayoria de las programaciones
radiales, donde la participacion de la gente se limita a las dindmicas de regalos y a
la reafirmacion de la linea editorial. Por ello me pregunté si los medios en un
contexto urbano servian a la sociedad, o si mas bien la sociedad alimenta a los

medios urbanos, con lo que pierde su voz y, en consecuencia, su autonomia.

Precisamente después de varios “controles remotos”, me pregunté si existiria
un medio urbano que perteneciera a la gente y diera seguimiento y soluciones a
distintos problemas publicos. Conocia colectivos artisticos que se han preocupado
por resistir al modelo neoliberal fomentando la reconstruccion del tejido social, como
el Colectivo La 15, Coletivo Tomate, Processo4, Son del Maiz, entre muchos otros.

Sabia que en la ciudad existen revistas alternativas, blogs en internet, radios en



internet y radios piratas como regeneracion radio, la ke huelga radio y radio plantén,
pero ¢existia alguna radio donde el publico pudiera tomar el micréfono y expresar
sus angustias, pensamientos, anhelos o denuncias y, ademas, donde se provocara
la comunicacion cara a cara, el reconocimiento y la organizaciéon de base, no

necesariamente de un movimiento social?

Con esta pregunta en mente, localicé dos experiencias en la Ciudad de
México, cuyas caracteristicas responden al fenbmeno que comienza a conocerse
como radio bocina: Radio Aguilita en la Merced y La Chismosita SMR en Santa
Maria la Ribera. Las radio bocinas son sistemas de sonido locales instalados en
espacios publicos, que durante algunas horas interactian con los transeuntes o
quienes comparten el espacio alcanzado por las ondas emitidas, para dialogar,

debatir y compartir.

Alingresar a la Maestria en Comunicacion y Cambio Social en otofio de 2016,
decidi que mi proyecto de titulacion consistiria en crear una experiencia de radio
bocina en la ciudad de Puebla. Pensé que el barrio de Santiago, uno de los mas
antiguos de la ciudad de Puebla, podria ser un buen lugar para hacerla, pues tenia
cierta cercania con él después de estudiar la licenciatura en una universidad
asentada ahi y laboraba en una institucion educativa en ese mismo barrio. Como
parte del desarrollo de este proyecto, me di a la tarea de ponerme en contacto con
algunos vecinos del barrio y, paralelamente, visitar los ejemplos que habia
encontrado en la Ciudad de México. El acercamiento al barrio de Santiago me hizo
encontrarme frente a frente con algunas de las consecuencias de la modernidad

urbana, ya que, si bien el barrio de Santiago ha sido parte de la evolucion de los



poblanos desde la época colonial, ahora la zona se ha convertido en lugar de paso
para empresarios y estudiantes; un lugar peligroso para andar a pie o para disfrutar
de los espacios publicos, primordialmente de noche. Hay casas olvidadas y una

poblacion originaria que cada vez es menor.

En este caso la idea de modernidad urbana no tiene que ver con grandes y
relucientes edificios, o con la derrama econOmica —si asi se puede llamar al
consumo de bienes y servicios— que dejan los estudiantes foraneos en el barrio.
Mas bien, el punto es que la idea de modernidad ha provocado gentrificacién, olvido,
abandono, desarraigo y, por ende, se ha fracturado el tejido social.

Como parte importante de mi proyecto de radio bocina en Puebla, también
estaba contemplado el conocer mas de cerca las experiencias existentes en la
Ciudad de México, asi que visité a los integrantes de La Chismosita SMR de Santa
Maria la Ribera. Esta experiencia me mostr6 que la radio en un espacio publico era
una herramienta muy distinta a lo que yo habia imaginado. Un medio de
comunicacién en el que no sélo se difundian mensajes, sino que se construian a
cada momento, alimentados por la gente que iba de paso, pues la barrera fisica que
se interpone entre el que habla y el que escucha no es una cabina, es el mismo
cuerpo que se encuentra en la calle, en la plaza o en cualquier otro espacio publico.
El propdsito no es Unicamente dar a conocer las noticias que se publican en los
medios, es mas bien generar contenidos, hacer memoria, compartir puntos de vista,
verse a la cara, crear, encontrarse y re-conocerse como ciudadano, como individuo,

pero también como comunidad.



Lo anterior me hizo cambiar el rumbo de la investigacion para concentrarme
en estudiar qué englobaba este fenomeno denominado radio bocinas, por qué se
desarrollaban en el espacio publico, qué tipo de relaciones y cambios en el entorno

se generaban a su alrededor y como, de donde y de quiénes habia nacido esta idea.

En mi segunda visita a la Ciudad de México, me dirigi a la Plaza la Aguilita
en La Merced; un lugar donde la cantidad de personas que por ahi transitan me
parecié un primer obstaculo para llevar a cabo un ejercicio de radio. Pero me
equivocaba. El hecho de que el barrio pertenezca al Centro Historico de la Ciudad
de México, comparta la historia del México prehispanico, asi como que sea un lugar
donde el comercio propicie el encuentro y el paso de personas originarias de
distintas partes de la Ciudad y del pais, son particularidades que los integrantes de
la Radio Aguilita, han querido aprovechar para crear un medio de comunicacion
propio y a la vez replicable.

Desde ese entonces, mi investigacion se enfocé en conocer mas sobre un
medio hecho por ciudadanos, que ocupa el espacio publico para reconstruir el tejido
social; para fortalecer la voz individual y la colectiva; para recuperar autonomia y
para ejercer el derecho a construir la Ciudad.

Esta investigacion no habria sido posible sin el apoyo de los integrantes y
exintegrantes de Radio Aguilita: Joaquin, Alma, Masa, Mayer, Pia y Arturo; de
Montse y Dalia de Radio Rueda; de Jorge y Angel de Radio La Chismosita; de
Esteban, Noemi y Roberto de Radio Barco; de Neri Martinez de Radio Warrior; de
Dario, Omar y Marcela de Radio Totomoxtle, pues no sélo me hablaron acerca de

la radio bocina, sino que me compartieron sus motivaciones, preocupaciones y



anhelos. De igual forma agradezco a los locatarios de la Plaza la Aguilita, quienes

se hicieron un tiempo para compartir conmigo su experiencia.



INTRODUCCION

La idea de modernidad ha transformado los espacios en la Ciudad, convirtiéndolos
en lugares de transito, donde no hay tiempo para los encuentros sociales, el didlogo
o la reflexion. Aquello considerado publico, perteneciente a todos, comunmente esta
regulado por una autoridad ajena a las necesidades de los diferentes grupos,
transformandolo en un ente desfasado de nuestra vida cotidiana, que no nos
pertenece, en el gue no tenemos incidencia y que incluso provoca miedo.

Pensar en la ciudad moderna nos transporta a aquel espacio limpio,
ordenado, que cuenta con servicios y que genera rigueza. Para cumplir con este
ideal, las calles han sido reducidas a vias de transporte de mercancias y personas,
donde el tiempo siempre va de prisa; los centros se han ido deshabitando porque
importantes inmobiliarias han encontrado grandes beneficios al convertirlos en
“corredores turisticos”, con bares, restaurantes y tiendas modernas. (Y la gente?
La gente no tiene tiempo, esta muy ocupada generando ingresos para poder
disfrutar de los beneficios que le brinda la ciudad. Es decir, para disfrutar de los
bares, los restaurantes y las tiendas modernas. Da la impresion de que la gente esta
muy ocupada en si misma. Bien dice Sennett (1997, citado en Kuri,2007) que
"durante el desarrollo del individualismo moderno y urbano, el individuo se sumio en
el silencio en la ciudad” (p. 36). Esto no significa que la ciudad no suene, por
supuesto que lo hace, pero pareciera ser unicamente ruido; bullicio de la multitud
individualizada, que nos aleja del compartir y reconocer al otro como parte de la

ciudad.
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Simmel (2005) asegura que
los problemas mas profundos de la vida moderna se derivan de la
demanda que antepone el individuo, con el fin de preservar la
autonomia e individualidad de su existencia, frente a las avasalladoras
fuerzas sociales que comprenden tanto la herencia histérica, la cultura
externa, como la técnica de la vida (p.1).

Es decir, hay tanto alla fuera, en el espacio publico, tantas subjetividades en
tan poco tiempo, que las individualidades sienten correr peligro. Riesgo de ser
cambiadas por otras formas de vida, por otras culturas, por el sistema exterior.

Nos hemos desentendido del poder que tenemos como habitantes de la
ciudad y lo hemos transferido a las autoridades gubernamentales. Ellos son los
encargados y los unicos capaces de ordenar y modificar el espacio urbano de
acuerdo con lo que consideren mejor. De ahi que a los pargues se les pongan
bardas, las plazas se conviertan en centros comerciales inhabitados y las calles
sean meros sistemas de movimiento. Las autoridades son las indicadas también
para determinar quiénes pueden tener acceso al espacio publico y quiénes no. Son
los mas privilegiados econdémica y socialmente los que pueden no solo acceder,
sino también apropiarse de un espacio publico ¢Qué sucede con aquellos lugares
que no son ‘limpios”, que estan grafiteados, que carecen de establecimientos de
alto caché (para gente selecta), donde hay gente no deseada (prostitutas,
borrachos, drogadictos, pobres, etc.), olvidados por el gobierno? Se convierten en
espacios de miedo. Y aunque "la mayoria de los espacios a los que se les teme
fueron ubicados en “el afuera” de la ciudad, topofobia que remite asi tanto a la

periferia urbana como a zonas especificas —villas y barrios estigmatizados—
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ubicadas dentro de esa periferia altamente heterogénea en términos
socioeconémicos” (Lindon, 2008: p.67), hay lugares que “son de cuidado”, dentro
de las ciudades. Uno de esos lugares es La Merced, que pese a ser parte del Centro
Historico de la Ciudad de México, su poblacion ha sido excluida, estigmatizada y
privada de los beneficios de la ciudad, pero también de su derecho a construirla.

Sin embargo, Delgado (2006) también afirma que la sociedad no es del todo
sumisa a “los procesos de urbanizacion modernos, sino que existen momentos en
los que la sociedad se desentiende de las ‘directrices urbanisticas oficiales’ para
constelar sus propias formas de territorializacion, modalidades siempre efimeras y
transversales de pensar y utilizar engranajes que hacen posible la ciudad” (p.181).

En este contexto, desde hace 10 afos, la Radio Aguilita (RA), instala mesas,
sillas, microfonos y bocinas en la Plaza la Aguilita —localizada en el barrio de La
Merced en la Ciudad de México— y hace programas de radio con la gente del barrio,
comerciantes, vecinos y transeuntes, para “compartir, dialogar e informar” (Radio
Aguilita 2017), y fungir como un foro cultural local. En los dos ultimos afios, este
modelo se ha replicado en distintos barrios de la ciudad de México, en otras partes
de la Republicay otros paises. Y pese a que cada radio bocina posee caracteristicas
muy particulares (lenguaje, motivos, edades), comparten el propésito general de
intervenir el espacio publico por medio de la palabra, para retejer las relaciones
sociales y motivar actitudes y acciones civicas.

La caracteristica que tienen las radio-bocinas de alterar el ritmo de la vida,
irrumpiendo en el espacio; interrumpiendo el flujo de la vida cotidiana a través del
didlogo y la difusién cultural, expresando ideas, dando lugar al pensamiento y al

debate, puede ser un nuevo método para las comunidades urbana o no, donde los
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ciudadanos sean quienes determinen sus fines: unidad, organizacion, expresion,
recuperacion de la memoria histérica, de los espacios publicos, de Ila
palabra. Ademas, estos proyectos de radio bocina se pueden considerar como un
paso importante para la participacion ciudadana. Estas participaciones grupales que
invitan a la reflexion, a la expresion de las ideas, a la expresion del arte y cultura
local, pueden llegar a motivar la organizacion ciudadana de los barrios urbanos en
donde se encuentran, y asi, incidir en las decisiones publicas.

La investigacion desarrollada hasta ahora respecto de estas experiencias es
practicamente inexistente y solamente se localizaron algunos articulos de
divulgacion e informacion en redes sociales. A pesar de que RA lleva ya 10 afios
en operacion y de que desde hace unos dos afios han surgido iniciativas similares
en otros puntos del pais, no se ha profundizado en las circunstancias en las que
nacen y se desenvuelven las radio bocinas, ni mucho menos en sus posibles
repercusiones.

Como un fendmeno relativamente nuevo, que combina y re-significa
tecnologias asociadas al medio sonoro, es necesario buscar respuestas a
interrogantes como las siguientes: ¢, Cuales son sus caracteristicas como medio de
comunicacién? ¢ Se podrian considerar radios comunitarias? ¢Quiénes son los que
deciden los temas que se tocan en ellas? ¢De qué manera se financian? ¢Cudles
son sus objetivos? ¢ Existe participacion de la sociedad? ¢Donde se realizan los
programas? ¢ Por qué no emplean el internet para hacer la radio? ¢Qué piensa la
gente que se detiene a escucharlos, que convive con ellos? ¢Influyen de alguna

manera en las relaciones sociales de los lugares a los que pertenecen?
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Para acercarme a este fenomeno, consideré que la investigacion debia ser
abordada tomando en cuenta diversas perspectivas. Es decir, ya que las radio
bocinas son un fendmeno social que ocurre en un contexto urbano, en la ciudad
mas grande del mundo, pensé necesario comprender qué es lo urbano y qué es la
ciudad. Por otra parte, para entender a las radio bocinas como medio de
comunicacioén, recurri a los enfoques tedricos acerca de los medios alternativos y
los medios ciudadanos. También fue necesario considerar los términos “ciudadano”
y “ciudadania”, que estan ligados al espacio publico y al derecho a la ciudad.
Finalmente tomé en cuenta los estudios del performance para comprender mejor la
intervencion artistica, cultural y comunicativa que observé en la realizacion de las
radio bocinas. De esta manera, considero que este trabajo se sitlla en un campo de
intersecciones que existen entre lo espacial, lo social y lo cultural.

La pregunta central que guio esta investigacion se formuld de la siguiente
manera: ¢, Cuales son los procesos socio-espacio-culturales que se generan a partir

de las radio bocinas?

Objetivo general
Analizar los procesos socio-espacio-culturales que surgen a partir del

funcionamiento de una radio bocina.

Objetivos especificos
e Describir las circunstancias y motivaciones que llevaron a la creacion

de la radio bocina La Aguilita.
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e Indagar la percepcidn que tienen sobre las radio bocina las personas
expuestas a ellas.

e Determinar si es que ha habido transformaciones socio-culturales
atribuibles a la labor de la radio bocina.

o Identificar las diversas experiencias de radio bocinas en delegaciones,

colonias y barrios de la ciudad de México.

La metodologia asumida para responder a la pregunta de investigacion, a través de
los objetivos especificos, fue la cualitativa, con un enfoque etnografico. Me di a la
tarea, durante el trabajo de campo, de realizar siete entrevistas semi-estructuradas,
conversaciones informales y observacion no participante en Radio Aguilita, Radio
Warrior, Radio La Chismosita y Radio El Barco. Utilicé como herramientas de
registro, un diario de campo, fotografias y videos. Y para el analisis de los datos
obtenidos me apoyé en el programa Atlas TI.

De manera iterativa e inductiva se generaron las categorias de esta
investigacion a partir del material obtenido. En primer lugar, las entrevistas y
didlogos informales que se realizaron durante el trabajo de campo, asi como la
observacién, se transcribieron. A partir de ese material cree codigos a partir de
unidades de significado, con ayuda de Atlas Tl. Posteriormente, esos cédigos se
agruparon y relacionaron para dar lugar a las categorias mas generales a través de
las cuales se buscoé responder la pregunta de investigacion.

En el primer capitulo se presentan los conceptos tedricos que se han tomado
como sustento de este trabajo, articulando las nociones de espacio publico,

comunicacién y ciudadania. En la primera parte problematizo el derecho a la ciudad,
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la urbanizacioén y el espacio publico, mientras que en la segunda parte relaciono a
los medios ciudadanos y nanomedios con nuevas formas de hacer ciudadania.

En el capitulo dos describo el panorama actual del barrio de La Merced, en
la ciudad de México, centrandome en la situacion econdémica, arquitecténica, social
y cultural de este espacio. En este apartado incluyo también, la historia de Radio
Aguilita desde sus inicios en el 2006, hasta mediados de 2017. Cabe aclarar que
este capitulo presenta ya datos obtenidos durante el proceso de investigacion. Sin
embargo, se juzgo conveniente presentarlos en la descripcion del contexto en el
que trabaja Radio Aguilita y no en la seccién de resultados.

El capitulo tercero expone cual fue la perspectiva metodoldgica y los pasos
gue se siguieron para lograr este trabajo. Se hace mencién de la aproximacion
cualitativa, del enfoque etnografico, asi como de las técnicas empleadas: la
observacion, entrevista, diario de campo, registro fotografico y videografico. De igual
manera describo a los sujetos que colaboraron en esta investigacion.

En el capitulo cuatro, presento los resultados del analisis de la evidencia
empirica obtenida, agrupados en concordancia con la pregunta y objetivos de la
investigacion. Presento por ultimo las conclusiones a las que llega este trabajo y
gue permiten considerar a la radio bocina como un medio ciudadano que propicia el
didlogo horizontal, la participacion y la actividad cultural, capaz de detonar procesos
reflexivos, participativos y organizativos de los habitantes de los espacios de la gran
ciudad.

Como anexo a este trabajo, presento la guia de observacion que utilicé en

las presentaciones de Radio Aguilita. También, muestro las actividades realizadas,
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por fecha, durante el trabajo de campo. Y finalmente, doy cuenta de los lugares y

las personas que realizan radio bocinas en la Ciudad de México.
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CAPITULO 1

ESPACIO PUBLICO Y CIUDADANIA EN LA CIUDAD MODERNA

A lo largo de este capitulo abordo los principales conceptos y enfoques que fueron
centrales para construir el marco tedrico de esta investigacion. La intencion es
clarificar el contenido y articulacion de términos como derecho a la ciudad,
urbanizacién, espacio publico urbano, medios ciudadanos y radicales, nanomedios,
ciudadania, performance y performatividad.

Para entender a la ciudad moderna en su complejidad y multiples
contradicciones, en la primera parte del capitulo me apoyo sobre todo en las ideas
de Delgado (2016), Harvey (2012), Lefebvre (1875) y Simmel (2005). En el segundo
inciso abordo el espacio publico urbano, tanto en su sentido fisico como
sociocultural, concebido a partir de autores como Borja (2013), Patricia Kuri (2014),
Gimeénez (2013), Zenil (2013), entre otros. Posteriormente discuto el concepto de
medios ciudadanos de Clemencia Rodriguez (2008), el de medios radicales y el de
nanomedios de Downing (2010) y los relaciono con la posibilidad de contribuir a otra
forma de hacer ciudadania. En este sentido recupero ideas de autoras como Cristina
Mata (2006) y Rosa Maria Alfaro (2002). Finalmente, presento algunos aspectos de
la teoria del perfomance (Taylor,2011; Wood, 2004), que enfocan la dimension
politica de diversas formas de expresion, utiles para entender el fenbmeno de las
radio bocinas. Esta perspectiva coincide con la propuesta de comunicacion como

acto de performance (Rodriguez, 2010).
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La ciudad y el urbanismo
Las ciudades de este siglo responden al imaginario que desde 1950 se nos ha
impuesto®. Un modelo que impulsa el desarrollo de lo moderno sobre lo tradicional,
derivando esto en una ciudad preocupada por tener infraestructura suficiente y
eficaz para la produccion y el consumo de mercancias, es decir, para el mercado y
la circulacion del capital; sin importar las consecuencias sociales, culturales o
ambientales.

Simmel (2005) afirma que la diferencia entre las ciudades y las localidades
pequefias radica en que las primeras son ‘las sedes mas importantes del
intercambio monetario”, pues “propician la mercantilizacion de las cosas de manera
mas impresionante y con mayor énfasis que las localidades pequefas” (p.5). Es por
ello que las ciudades deben contar con infraestructura, puentes, calles, edificios que
alberguen instituciones y empresas que permitan el flujo del capital, pero, lo mas
importante quiza -lo que es menos visible-, es la forma de vida que sostiene este
modelo. Esto ultimo es lo que Harvey (1977) entiende como urbanismo, “una forma
social, un modo de vida, basado entre otras cosas, en una cierta division del trabajo
y en una cierta ordenacion jerarquica de actividades coherente, en lineas generales,
con el modo de produccion dominante” (Harvey, 1977 p. 213).

Para Alguacil (2013) este modelo urbano crea zonas especificas para vivir,
trabajar y consumir, buscando lo que Lefebvre (citado en Harvey, 2012) denomina

como Isotopia, es decir, un “orden espacial cumplido y racionalizado del capitalismo

! Teoria de la modernizacién de Rostow. Encontrado en Reyes, G. (2009). TENDENCIAS Revista de la Facultad
de Ciencias Economicas y Administrativas Universidad de Narifio Volumen X No. 1 - Primer Semestre 2009.
Pag. 117 -142.
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y el Estado” (p.16), donde los actores se desprenden de las restricciones culturales,
sociales y politicas, para facilitar su adaptacion a la l6gica mercantil (Janoschka, en
Casgrain, A; Janoschka, M, 2013), y ademas donde se pretende no solo ocultar el
conflicto y a los conflictivos, sino que la segregacion de estos ultimos es “la forma
de no reconocer la desigualdad, es la forma de ocultar el conflicto y con ello de
acabar con la convivencia’( Alguacil, 2013: p. 207).

Entonces las consecuencias del urbanismo tienen que ver con la manera
como imaginamos la ciudad, como nos concebimos dentro de ella y cédmo
reconocemos al otro.

Nos imaginamos la ciudad, porque como afirma Borja (2013), “la ciudad es
pensar el futuro y luego actuar para realizarlo. Las ciudades son las ideas sobre la
ciudad” (p. 26). De acuerdo con Reguillo (1998) tenemos dos ideas opuestas de la
ciudad: unas son “buenas” y otras “malas”. Las primeras se refieren a “aquella
fisicamente hermosa, bien cuidada, en la que habita la gente ‘bien’. La ciudad ‘mala’
hace alusion a los sectores populares, las zonas de los mercados y por supuesto a
las diferentes zonas de bares, discotecas y cafés” (p.9). No obstante, en los ultimos
afos la percepcion de la ciudad “mala” se ha extendido a los barrios internos de la
ciudad; en muchas ocasiones a barrios muy antiguos y a las periferias de la misma.
Ahi es donde habita la gente “mala”, los ladrones, drogadictos, prostitutas,
migrantes, pobres, entre muchos mas.

El afan de construir ciudades “buenas” para cumplir con la idea de la ciudad
moderna y civilizada, ha devenido en el fendmeno de la gentrificacion. Casgrain y
Janoschka (2013) proponen cuatro condiciones para poder hablar del término

gentrificacion: La primera de ellas tiene que ver con la reinversion del capital en un
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lugar especifico, que provoca el incremento del valor del suelo de esa éarea. El
segundo se refiere a la llegada de habitantes o usuarios del espacio, con mayor
capacidad econOmica que los anteriores; el tercero da cuenta de los cambios del
paisaje y de las actividades, por parte de los nuevos habitantes/usuarios. Y por
altimo, el desplazamiento directo o indirecto de los habitantes originarios, anteriores
o de menos recursos del lugar gentrificado (p.24). Es decir, convertir esas zonas
“feas”, “malas” de una ciudad, en zonas “bonitas”, “limpias”, “ordenadas”, que
generen ingresos y que atraigan turistas. La gentrificacion en América Latina es
como dice Harvery (2008) “mas que la explotacion de una renta de monopolio por
parte de inversores y especuladores, ya que también comprende una serie de
capitales culturales, relacionales y simbdlicos que condicionan la eficacia de este
tipo de procesos” (en Casgrain, A; Janoschka, M, 2013: p. 23). La gentrificacién es
un fendbmeno “de despojo, observado por lo menos desde el siglo XIX” (Chapa, J;
Garcia, O. 2018: p.67) que cambia las dinamicas sociales de un lugar por otras que
usualmente tienen que ver con el “consumo exclusivo y de produccion cultural”
(Casgrain, A; Janoschka, M, 2013: p.25), ademas de significar una “reconquista de
las areas centrales y de las zonas consolidadas por el poder econémico” (p.21). Por
ello, la gentrificacion va de la mano de discursos promotores del desarrollo, del
modernismo, de la urbanidad.

Por otra parte, Diaz (2013, citado en Chapa, J y Garcia, O. 2018) expone
dos formas de gentrificacion o, como él lo denominé en su momento, filtrado
residencial. El que va hacia arriba (filtering up) se refiere a la pérdida de valor
econdémico de un predio ubicado geograficamente en una centralidad urbana por

“estar ‘obsoletos’ o subutilizados (...). Entonces son adquiridos por la industria
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inmobiliaria, que a su vez los convierte en una nueva edificacion o ‘rehabilita’ (p.73).
Por otro lado, el filtrado residencial que va hacia abajo (down filtering) se da cuando
“el desplazamiento corresponde a personas longevas de un barrio que deciden
vender su casa por las grandes dimensiones que tiene el predio” (p.73) y que
ademas estaria relacionado con “el decreciente estatus social del vecindario y con
la obsolescencia del disefio o del estilo arquitectonico en relacidbn con nuevos
desarrollos residenciales de lujo” (p.73).

Escuchamos campafas politicas que hablan de rehabilitacién, revitalizacion
o renovaciéon urbana, como si lo que existe necesitara de arreglo permanente para
seguir siendo parte de la ciudad. Esos discursos envuelven “la creciente
mercantilizacion de las ciudades y la perpetuacion de las diferencias sociales a
escala territorial (Casgrain, A; Janoschka, M, 2013: p. 21)”, generan desigualdad
entre los allegados que pueden formar parte de la ciudad moderna y los
desplazados que no pueden mantenerse en ella, no sélo por su capacidad
econdmica, también por su lengua, sus tradiciones, etc. Y parte de esta desigualdad
es también el cambio de suelo, se transforman lugares en no lugares. Auge (1994)
asegura que “si un lugar puede definirse como espacio de identidad, relacional e
histdrico, un espacio que no pueda definirse ni como espacio de identidad ni como
relacional ni como histérico definira un no lugar” (en Borja 2003: p. 119).

La perspectiva de un ciudadano sobre la ciudad dependera de los espacios
a los que pueda acceder y a los que no pueda. En los que se sienta bienvenido y
en los que se sienta un extrafio. Asi también, dependera de la diferencia con el otro.
Botero Villegas (1997) afirma que “el citadino expresa su diferencia y construye su

identidad respecto al habitante de los sectores rurales” (p.121), sin embargo,
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también lo hace respecto a los habitantes de otras zonas de la misma ciudad. Un
ciudadano puede tener opinidén sobre un lugar o sobre sus habitantes, sin haber
estado ahi. Alguacil (2013) afirma que esto “produce la agorafobia (el miedo-
rechazo al espacio publico) y la xenofobia (el miedo-rechazo a los diferentes)”
(p.207), mientras que Simmel (1988) lo denomina actitud blasée. Este autor asegura
gue esta actitud proviene de una

concentracion tan alta de hombres y cosas (que) estimula(n) el

sistema nervioso del individuo hasta sus maximos grados de

excitacion cualitativa de los mismos factores condicionantes, esta

excitacion se transforma en su opuesta y desemboca en el hastio tan

peculiar (p.5).

En pocas palabras, a los que viven en la ciudad moderna nada les sorprende,
o si lo hace, es por un tiempo muy corto. Ahora bien, la cantidad de cambios que
hacen la ciudad y la rapidez con la que se efectian, provocan en muchos, un
sentimiento de nostalgia y de pérdida, que a su vez generan una idealizacion del
pasado. Esto, segun Botero Villegas (1997) ha ocurrido en “todas las épocas y en
la mayoria de las sociedades” (p.19) y se debe a que los cambios son tan
vertiginosos que la gente concibe el presente de manera cadtica, sin lograr asimilar
los cambios y adaptarse a ellos, sintiéndose amenazados por lo nuevo. De esta
manera el autor también asegura que la diferencia se vuelve “un peligro para las
supuestas estabilidad y armonia de la sociedad” (p.19).
De ahi que estemos acostumbrados a escuchar que en la sociedad actual se

han perdido valores que nos cohesionaban y guiaban como sociedad. Mas esta

busqueda de estabilidad de la sociedad y por lo tanto de la ciudad, conduce a que

23



la pluralidad sea mal vista, a que el otro sea mal visto. Jesus Martin-Barbero (1995)
afirma que ahi donde el orden colectivo no es visto como una construccion social
politica y cotidiana, “la pluralidad es percibida por los ciudadanos como disgregacion
y ruptura del orden, la diferencia contiene siempre algo de rebelion y la
heterogeneidad es sentida como fuente de contaminacion y deformacién de las
purezas culturales” (p.5).

Reguillo (1998) expone que la ciudad es un lugar de “exceso, perdicion, pero
esencialmente “peligro” (p.9)”. Harvey (2012) entiende que la ciudad no ha muerto,
mas bien es un concepto que se construye constantemente en colectividad.
¢ Entonces qué nos queda a los que vivimos la ciudad? La opcién de crear una de
acuerdo a lo que queremos ser, retomando, en vez de desechar, algunas ideas del
pasado, mejorandolas o proponiendo nuevas. Robert Park (citado en Harvey 2012),
afirma que la ciudad es

el intento mas coherente y en general mas logrado del hombre por
rehacer el mundo en el que vive de acuerdo con sus deseos mas
profundos. Pero si la ciudad es el mundo creado por el hombre,
también es el mundo en el que esta desde entonces condenado a vivir.
Asi pues, indirectamente y sin ninguna conciencia clara de la
naturaleza de su tarea, al crear la ciudad el hombre se ha recreado a
si mismo (p. 19-20)

Borja (2003) asegura que la ciudad “es una realidad histérico-geografica,
sociocultural, incluso politica, una concentracion humana y diversa (urbs), dotada
de identidad o de pautas comunes y con vocacion de autogobierno (civitas, polis)”

(p.21), que tiene valores vinculados a ella, como la libertad, la cohesion social,
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proteccion y desarrollo de derechos individuales y de expresion y construccion de
identidades colectivas, de democracia participativa y de igualdad basica entre sus
habitantes (p.22).

La ciudad moderna es antes que todo, una ciudad, un lugar lleno de
contradicciones (Harvey,1977); una estructura que estructura pero que no esta
estructurada, porgue constantemente se esta reestructurando (Delgado, 2016) y
gue, por ende, puede ser un “centro de poder y de privilegios contra los que
levantarse” (Harvey, 1977: p.213). De ahi nace el derecho a la ciudad, no como el
derecho a consumir lo que la ciudad ofrece, sino como “un grito de socorro de gente
oprimida en tiempos desesperados” (Harvey, 2012: p. 10).

Solo cuando se comprenda que, quienes construyen y mantienen la vida
urbana tienen derecho a adecuar la ciudad a sus deseos mas intimos, llegaremos
a una politica de lo urbano que tenga sentido. Tener derecho a la Ciudad no significa
Gnicamente poder transitar u ocupar el espacio publico, “sino también disponer del
poder para crear nuevos espacios comunes de socializacion y accion politica”
(Harvey, 2012: p. 15). El espacio publico no es lo Unico, pero si una base importante
para que el poder, la sociabilidad y la accién politica ocurran.

Entonces, como dice Borja (2003), la ciudad puede existir siempre y cuando
la ciudadania no sélo sea un “reconocimiento formal” (p.22) y siempre y cuando la
ciudad funcione como espacio publico, en un sentido fisico, refiriéndose a la
movilidad, accesibilidad, diversificacion y sentido de un lugar; pero también en un
sentido politico y cultural, donde tiene que ver la “expresidon, representacion,
identidad, cohesion social e integracion ciudadana” (p. 22). Por lo tanto, nos

encontramos “ante el desafio de "hacer ciudad" (Borja, 2003: p.32).
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Espacio publico ciudadano
El hacer ciudad es un desafio porque el sentido de lo publico esta debilitado “debido
a la transformacion tanto del Estado como referente de la politica, como de la
sociedad secularizada, segmentada y replegada hacia el espacio privado, personal
e intimo” (Kuri, 2013: p.287).

Actualmente el espacio publico se ve abandonado, privatizado y con
tendencias excluyentes. Perdimos de vista que la ciudad estd hecha por los
ciudadanos y no por los rascacielos. Nos olvidamos del espacio publico como un
espacio de expresion ciudadana y de encuentro; y lo convertimos en un lugar de
paso, ajeno, inutil y peligroso. Nuestras sociedades modernas desconocen que “la
ciudad es ante todo el espacio publico, el espacio publico es la ciudad” (Borja, 2013).

Fernando Carrion (2016) afirma que existen tres concepciones dominantes
sobre el espacio publico. La que proviene del urbanismo operacional, la juridica y la
filosofica. La primera de ellas se refiere a que espacio publico es el lugar que sobra
después de construir viviendas y comercios, cuya funcién es “vincular (vialidad) a
los otros (comercio, administracién), de crear lugares para la recreacion y el
esparcimiento de la poblacion (plazas y parques), de desarrollar ambitos de
intercambio de productos (centros comerciales, ferias), de adquirir informacion
(centralidad) o de producir hitos simbdlicos (monumentos)” (p. 18-19). Esto ha
provocado que lo publico, se considere como

elemento del equipamiento urbano, como espacio abierto e incluso
residual, como vialidad o area verde, con wun sentido

predominantemente fisico y funcional, sin distincién de los diversos
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tipos, usos y calidad, y disociado de la trama de relaciones sociales
gue le dan sentido, lo conservan o lo degradan (Kuri, 2013: p. 291).

Este espacio no procura generar encuentros o relaciones sociales, mas bien
se concentra en satisfacer necesidades individuales y del mercado.

La concepcion juridica sobre el espacio publico de Carridon (2016) parte de la
distincidon entre el espacio privado y el espacio publico. El autor se refiere a este
altimo como el espacio que es de todos y que por ello depende de una
administracion y apropiacion estatal para su buen funcionamiento. En esta parte es
importante mencionar “las limitaciones trazadas por las estructuras centralizadas de
gobierno en la ciudad, de las que derivan problemas de burocracia, ineficiencia y
corrupcion que afectan negativamente la relacion ciudadania-instituciones”
(Ziccardi, 1998, en Kuri ,2013: p. 297). De ahi que existan desigualdades en cuanto
a la intervencion estatal, pues se favorecen espacios centrales, atractivos para la
industria inmobiliaria, dejando atras las zonas periféricas y populares (Kuri, 2013).

Por otro lado, la concepcidn filoséfica del espacio publico hace hincapié en el
transito de lo privado a lo publico, y como el llegar a un espacio publico disminuye
la individualidad y la libertad de una persona, construyéndose el espacio publico en
una instancia colectiva en la que el ser humano “se niega y aliena” (Carrién, 2016:
p. 19). Esta dltima concepcion puede llegar a tener una connotacion negativa. Lo
publico puede significar peligro, inestabilidad y encuentros indeseables. George
Simmel (1988) asegura que el urbanita, es decir, la persona que habita la urbe, se
enfrenta a los repentinos y muchos cambios que sufre su espacio, protegiéndose a
través de una “personalidad moderna, capitalista, indiferente y reservado” (p.1), con

el fin de “preservar la autonomia e individualidad de su existencia” (p.1) y para
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lograrlo, actia conforme al entendimiento y no conforme a los sentimientos. Simmel
(1998) asegura que, si el urbanita tuviera las mismas reacciones positivas que aquel
que vive en localidades mas pequefias, donde todo mundo se conoce, “uno se veria
atomizado internamente y sujeto a presiones psiquicas inimaginables” (p.5).

Hasta aqui, la idea hegemonica de lo publico se refiere a un espacio donde
la cercania del otro y la interaccion no es prioridad. Sin embargo, lo ideal es que el
espacio publico sea un espacio social, un

lugar comun, donde la gente se relaciona con su entorno fisico y social,
se encuentra con la historia propia o la de otros, en escenarios que
conjugan elementos naturales, socioculturales y arquitecténicos con
practicas sociales que pueden estimular o limitar la comunicacion y la
integracion social entre individuos y grupos diferentes (Kuri, 2002: p.
37).

El espacio publico deberia ser un espacio de contacto, de encuentro, “de
comunicaciones e informaciones, conocimiento y reconocimiento, asi como
confrontacion de diferencias (también ideoldgicas y politicas). Es lugar de deseo, de
desequilibrio permanente, momento de lo ludico y de lo imprevisible”. (Lefebvre,
2013: p.21). Un espacio que a diferencia de lo que creen los urbanistas, no puede
ser ordenado, ni estructurado, pues entonces no permitiria el avance, la recreacion,
el derecho a la ciudad del que se habl6 lineas arriba.

El espacio publico supone un dominio publico, que no debe confundirse con
lo estatal, un uso social colectivo y una multifuncionalidad, caracterizandose
fisicamente por su accesibilidad y la calidad de las relaciones sociales (Gobbel, p.

7), asi como “por su capacidad para generar mixturas de grupos y comportamientos,
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por su cualidad de estimular la identificacién simbdlica, la expresion y la integracion
cultural “(Borja, 2003 p. 124). Esto significa que el espacio publico no sdélo es un
espacio de flujos, un no lugar, un espacio sin conflicto, mas bien, es un espacio
compartido, colectivo, donde hay conflicto, pero también reconocimiento de la
diferencia, que al final nos lleva tanto a compartir el espacio, como a compartir
experiencias, organizarnos y crear la ciudad que deseamos.

Es necesario concebir una forma de vida que modifique la idea moderna de
espacio publico y ciudad. Y eso se logra a partir de la “ampliacién de la nocion de
ciudadania (...) que permite pasar del individuo como sujeto privado y libre de
accion, al individuo como forjador de proyectos” (Hopenhayn, 2005 en Mata, 2006:
p. 8).

Borja (2003 citado en Alguacil 2013) sostiene que

ser ciudadano es sentirse integrado fisica y simbdlicamente en la
ciudad como ente material y como sistema relacional, no sélo en lo
funcional y en lo econémico, no sélo legalmente. Se es ciudadano si
los otros te ven y te reconocen como ciudadano (p. 204).

La ciudadania es pertenecer activamente, de manera “mas bien incomoda y
critica, siendo minoria y disidencia que exige consideracion” (Alfaro,2002: p.14);
tomando en cuenta la “construccion de acuerdos, de la creacidon de redes, espacios
y comportamientos de solidaridad, de la conformacion de esferas publicas”
(Alfaro,2002: p. 14). Por ende, la ciudadania es un “sitio de lucha por la identidad,
el territorio, los recursos y la narrativa” (Baker y Blaagaard, 2016: p.14).

Lechner (2000, citado en Kuri 2002) afirma que la ciudadania “tiene que ver

con la fortaleza del vinculo social que implica relaciones de pertenencia, confianza,

29



reciprocidad, cooperacion y compromiso civico” (p.39). Baker y Blaagaard (2016)
aseguran que ser ciudadano se logra cuando se “participa en practicas,
performances politicos y estéticos que transforman su sentido del yo y su entorno,
sin esperar recompensa financiera o en forma de capital cultural” (p.13).

Para fortalecer los vinculos sociales de los que habla Lechner (2000, citado
en Kuri 2002) y promover la participacion de la que hablan Baker y Blaagaard
(2016), es necesario disponer " de lugares de comunicacion y de encuentro, de mas
"zonas de contacto" y de experiencias compartidas” (Holston y Appardurai, 1996:
187-204, en Kuri 2002, p. 39).

Medios ciudadanos y radicales
Sennet (1997, citado en Kuri, 2002) afirma que
durante el desarrollo del individualismo moderno y urbano, el individuo
se sumio en el silencio en la ciudad. La calle, el café, el almacén, el
ferrocarril, el autobls y el metro se convirtieron en lugares donde
prevalecié la mirada sobre el discurso (p.36).

Sin embargo, no todos, ni todo ha quedado en silencio. Existen voces que
resuenan y llegan a cada rincén de la ciudad, gracias a los medios de difusion
masiva. Y existen también aquellas voces que han buscado emplear herramientas
mediaticas para contrarrestar el poder de esas grandes empresas y de esas
pesadas voces. Estos ultimos han sido denominados comunmente como medios
alternativos; sin embargo, a esta categoria general se pueden incluir otras
designaciones: “medios alternativos, radicales, ciudadanos, marginales,

participativos, de contra informacion, paralelos, comunitarios, underground,
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populares, libres, disidentes, de resistencia, piratas, clandestinos, autdbnomos,
jovenes y micro-medios” (Ferrén, B. en Rodriguez, 2009: p.14).

Clemencia Rodriguez (2009) relata que el informe McBride y el fracaso del
NOMIC (Nuevo Orden Mundial de Informacion y de Comunicacion) propuso casi
como una panacea a los medios alternativos; medios manejados por otro tipo de
actores sociales, tales como “organizaciones de base, grupos populares,
movimientos sociales” (p.15), cuyo fin seria precisamente el de democratizar la
comunicacién, estableciendo contenidos y métodos de organizacién y produccién
distintos a los establecidos por quienes en ese momento dirigian el mundo de la
informacion.

A raiz de esto, se ha definido a los medios alternativos a partir de lo que no
son, o bien, a partir de las diferencias mas notorias entre estos y los medios
dominantes. Por ejemplo, los medios “piratas” o son porque no tienen un permiso
para poder ocupar el espacio radioeléctrico; o bien, los medios comunitarios, ligados
casi siempre a una comunidad no urbana.

Pero como dice Downing (2011), “todo, en un momento, es alternativo a algo
mas” (p.3). Por ello, en esta investigacion me enfoco en los conceptos medios
radicales y nanomedios de Downing (2010), asi como también el término medios
ciudadanos de Rodriguez (2010).

Los medios radicales son, para Downing (2011), medios a pequefia escala,
“‘que de maneras muy diferentes expresan visiones alternativas a las politicas,
prioridades y perspectivas hegemonicas” (p.399), esto “para construir de manera
horizontal, apoyo, solidaridad y trabajo en red contra las politicas 0 aun contra la

supervivencia de la estructura de poder imperante” (p.406). Sin embargo, esto no
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quiere decir que los medios radicales sean completamente independientes, al
contrario, son parte de “la totalidad del tejido o la red social y (...) por tanto no estan
comoda y pulcramente segregados en una especie de reserva politica radical”
(p.413). Este autor reconoce que los medios radicales no son esencialmente
buenos, aunque regularmente tienden a estructurarse internamente de una manera
“‘mucho mas democratica que la de los medios dominantes (p.406) y, ademas,
buscan “explorar nuevas maneras de desarrollar una perspectiva capaz de
cuestionar los procesos hegemaonicos y asi incrementar la confianza del pablico en
su propia capacidad y poder para maquinar cambios constructivos” (p. 423).

Ademas de los medios radicales, John Downing (2010) construye otra
clasificacion. Los nanomedios, “‘medios en escala pequefia, tipicamente
funcionando con un presupuesto minimo o inexistente” (p. 1), que solian pasar
desapercibidos para las investigaciones de medios porque “eran demasiado
desordenados, demasiado informales en comparacion con los grandes medios, y
en general demasiado “nano” para merecer el gasto de energia que requiere la
investigacion” (p.7). Este autor hace énfasis en la idea de que los nanomedios no
son recientes, esto porque los examina desde una perspectiva antropoldgica, no
solamente tecnoldgica. Por ello en esta clasificacion entran: “la musica popular, el
baile, el teatro callejero, el graffiti, los murales y la vestimenta; con los medios
impresos, la prensa escrita, la radiodifusion, la television, las peliculas e Internet”
(p.2).

Por otra parte, el término propuesto por Clemencia Rodriguez (2001) es el de

“‘medios ciudadanos”, refiriéndose primero a que
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la colectividad esta actuando su ciudadania a través de la intervencion
activa y la transformacion del panorama mediatico establecido v,
segundo, a que las practicas comunicativas empoderan a la
comunidad, hasta el punto en el que estas transformaciones y cambios
son posibles (en Baker, M. y Blaagaard, B. 2016: p.9).

Segun Baker y Blaagaard (2016), el término medios ciudadanos se ha llegado
a confundir. Para estas autoras, existe una tendencia que confunde los medios
ciudadanos con el periodismo ciudadano o participativo, lo cual reduce la
intervencion ciudadana en el espacio publico a la cobertura y difusion de noticias,
gue a su vez supone gue los medios ciudadanos adoptan practicas y valores de las
instituciones noticiosas dominantes. De igual forma, la predominancia de la
tecnologia resta importancia a la “dimension cara a cara de las interacciones
ciudadanas en el espacio publico” (Baker, M. y Blaagaard, B., 2016: p. 12).

Méas alla de comparar a los medios de comunicacién, tomando como
referencia a los medios masivos-hegemonicos, Clemencia se enfoca a definir si, a
partir de un medio de comunicacion, se logran o no, cambios sociales y culturales
en las poblaciones. Dentro del concepto de “medios ciudadanos”, Rodriguez (2010)
hace una clasificacion secundaria. La primera de ellas se refiere a “los medios
utilizados directamente por movimientos sociales con objetivos de informar,
movilizar y facilitar la organizacion de sus activistas en pos de una agenda
especifica de cambio social” (p.4). Es decir, se encargan de diseminar informacion,
asi como criticar y analizar la informacién que los medios hegeménicos difunden o
callan. La segunda clasificacion de la autora tiene que ver con los medios que no

forman parte de movimientos sociales, mas bien su cambio social es “sutil, (...) a
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nivel de tejido social, de empoderamiento tanto a nivel individual como colectivo.
Son medios e iniciativas que le apuestan a la comunicacion como una forma de
erosionar la alienacion, el silencio “(Rodriguez, 2010: p. 5).

No obstante, Rodriguez (2010) no sélo sub-clasifica el concepto de medios
ciudadanos, también considera que es necesario observar, mas alla de un
fendbmeno causa-efecto, como es que se producen los cambios generados por los
medios ciudadanos. Para ella es importante tener en cuenta la “relacién entre
identidad, el leguaje y el poder” (p. 9).

Apropiarse de un medio de comunicacion o de una tecnologia de la
informacion significa apropiarse de la propia voz, sacarla de lo privado, nombrar al
mundo y compartir esas diferentes perspectivas a través de un lenguaje propio,
encontrarse con otras voces y transformarse a partir de estos choques. Los medios
ciudadanos son los medios que utilizan los ciudadanos para activar procesos de
comunicaciéon que dan forma a sus comunidades locales (Rodriguez, 2001 en
Baker, M. y Blaagaard, B., 2016, p. 11). Martin Barbero (2002) asegura que el ser
humano no debe ser contado como si fuera una persona mas, sino que debe
aprender a contar su historia para entonces ser contado, o reconocido por el otro,
como otro distinto. Asi las distintas identidades no solo son reconocidas, sino
también son aceptadas, construidas y reconstruidas. Y el poder tiene que ver
precisamente con esa capacidad de poder ser, pero también de poder hacer.

Accionar en lo individual y en lo colectivo.
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Performance y Comunicacion
Comunmente asociamos la palabra performance con distintas acciones o
intervenciones artisticas. No obstante, a partir de los afios 70 y el nacimiento de los
estudios de performance, este concepto se ha transformado, abarcando ahora mas
gue cuestiones artisticas.

Taylor (2011) relata que en los afios 60 y 70 aparecié una nueva forma de
hacer arte. Todos aquellos artistas que no tuvieran la posibilidad de ocupar un
espacio institucional para realizar sus obras, comenzaron a realizar sus actos, 0
presentar sus obras, en cualquier lugar y en cualquier momento, ya que Unicamente
necesitaban de su cuerpo, imaginacion y de un publico, con el que se encontraban
de manera repentina (p.8). Este tipo de performance “antiinstitucional, antielistista,
anticonsumista” (Taylor, 2011: p. 8), es una intervencion efimera, politica y de
interrupciéon a las industrias culturales que crean productos de consumo (Taylor,
2011: p. 8).

Algunos relacionan el performance con algo audiovisual, con algo teatral,
pero hay quienes aseguran que los performances también provienen de la vida
cotidiana, “iluminando sistemas sociales normativos y a veces represivos (...) que
histéricamente se han aceptado como naturales o transparentes” (Taylor, 2011: p.
9). Los estudios de performance se enfocan en re-pensar el cuerpo, pues éste, mas
alla de ser un “espacio neutro o transparente”, es “producto y coparticipe de fuerzas
sociales que lo hacen visible (o invisible) a través de nociones de género,
sexualidad, raza, clase, y pertenencia (en términos de ciudadania, por ejemplo, o

estado civil o migratorio), entre otros” (Taylor, 2011: p.12). El performance se ocupa
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de re-pensar entonces, esas clasificaciones humanas establecidas a través de
actos disruptivos, corporales y que perturban la cotidianidad.

Hughes, J. y Parry, S. (2016) afirman que desde Seattle (1999), Cairo (2011),
Turquia (2013) y Hong Kong (2014), “los manifestantes se han inspirado en el teatro
para crear proyecciones imaginativas con el orden percibido de las cosas y como
intervenciones tacticas y herramientas de comunicacion” (p. 80). Esto, porque en
realidad, “las normas sociales no son estaticas, constantemente evolucionan y se
renegocian, a través de actos performaticos disruptivos y nuestra reelaboracion
consciente e inconsciente de ellos (Baker, M. y B, Blaagaard, 2016: p.6).

Las practicas del performance implican comportamientos predeterminados
gue cuentan con reglas o0 normas, es decir, la participacion de los actores sociales
se ensaya, es convencional o normativa. Sabemos cdémo comportarnos en
determinados eventos. Pero hay otra parte que nos permite analizar eventos como
performances. Las conductas de ciudadania, género, etnicidad e identidad sexual,
por ejemplo, son ensayadas y reproducidas a diario en la esfera publica, de manera
consciente o inconsciente. En este caso, podriamos decir que caminar en la via
publica se puede entender como un performance de género, o un performance
ciudadano, ya que los seres humanos internalizan modelos de comportamientos
socialmente apropiados y los reproducen de muchas maneras. Richard Schechner
“subraya la comprension de performance como un fendmeno que es a la vez ‘real’
y ‘construido’, como una serie de practicas que reunen lo que histéricamente se ha
separado y mantenido como unidad discreta” (Taylor, D. y Fuentes, M., 2011: p.20).

El performance es un acto politico, y por tanto no sélo es usado por artistas,

sino también por activistas, porque no soélo cuestiona al poder del Estado, sino
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también “remite a la “polis”, al estar y convivir, porque apela a la participacién”
(Taylor, 2016). Taylor (2016) menciona que “son actos culturales que se realizan
con y entre otros. Gestos activistas frente a los peligros que nos rodean... (El
performance) es rebelde y transgresor. Transmite presencia y no solo la
representa”.

Para Julia T. Wood (2004) el énfasis del performance como acto politico esta
en “apreciar de qué manera los performanceros y el performance interactian con
audiencias, comunidades, y culturas para nombrar, contestar, y algunas veces
alterar procesos sociales, practicas y relaciones” (p. 132). Esta autora distingue, asi
como Butler (1990) y Pollock (1998), la performatividad del performance. Para Butler
(1990, 1993) la “performatividad es una reiteracion de la norma o de un conjunto de
normas”. Son esas normas por las que el ser humano percibe de una u otra manera
una situacion, o al otro. Por el contrario, performance es la “materializacién de la
performatividad a través del cuerpo” (en Wood, p. 134).

Para Baker, M. y B, Blaagaard (2016) siempre estamos haciendo
performance, es decir, siempre “estamos haciendo e impactando a otros, a través
de palabras, de nuestro cuerpo, de acciones o de otras facetas de nuestro ser,
participando en la construccién del espacio social, en donde vivimos y actuamos
como ciudadanos” (p. 7).

Della Pollock (1998, citada en Wood) se enfoca en el rol activo y colaborativo
de las audiencias para determinar el resultado, o el significado de un performance.
Taylor (2011) afirma que “la gente participa en la produccion y reproduccion del
conocimiento al “estar alli” y formar parte de esa transmision” (p.14). Jorge Zuzulich

(s/f) asegura que el performance se da cuando el cuerpo del artista y el espectador
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confluyen negando el principio rector del teatro y de la danza, “abriendo todo el
potencial del cuerpo sensible en un aqui y ahora compartidos” (p.1). Esta interaccion
entre el performancero, el activista, el artista, y la audiencia, “abre todo el potencial
del cuerpo sensible en un aqui y ahora compartidos”, y provoca que se hagan
visibles otras formas de vida, otras perspectivas, opiniones, experiencias, que sirven
entonces para “resistir la construccién dominante del poder artistico e intelectual”
(Taylor, 2011: p.19), o también para reinscribir ciertas practicas, identidades y
relaciones. Pollock (1999 en Wood) afirma que “es el performance el que reta a la
performatividad — y hace posible el cambio” (p. 134).

Wood (2004) asegura que comprender el performance como un acto politico
conlleva a retar convenciones sociales y normas que posiblemente limitan
identidades individuales y relaciones sociales (p.134). Pero que también, limitan a
los espacios. Siendo que, en realidad, como menciona Ponzanesi (en Baker y
Blaagaard, 2016), “esas zonas de marginalizaciéon y exclusién, heterotopias, o no-
lugares, pueden en realidad convertirse en lugares de semi pertenencia y
transformacién” (p.13).

El performance que esta saliendo a cuestionar y a interrumpir estas convenciones
sociales, en lugares afectados por la modernidad, son las radio bocinas, pues
consideran, asi como Ponzanesi (en Baker y Blaagaard, 2016) que, “los no-lugares,
pueden, en realidad, convertirse en lugares de semi-pertenencia y transformacion”
(p. 13) y, por lo tanto, “individuos y grupos pueden actuar para provocar el cambio”

(Baker y Blaagaard, 2016: p.13).
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A lo largo de este capitulo hemos procurado exponer los principales conceptos y
aproximaciones tedricas que consideramos necesarios para acercarnos al
fendbmeno de las radio bocinas. Estos conceptos se refieren no solamente a las
posibilidades de transformacion que se derivan de los medios ciudadanos sino
también a la interpretacion actual sobre las implicaciones que trae consigo el
desarrollo de las grandes urbes y las formas que éste impone para lograr una

convivencia que tome en cuenta el factor humano.
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CAPITULO 2

LA PLAZA AGUILITA EN LA MERCED

En este capitulo describo el barrio de La Merced de acuerdo con la triada conceptual
de Lefebvre (1974), es decir, el espacio concebido, el espacio vivido y el espacio
percibido, para asi, poder entender el contexto en el que se desarrolla Radio Aguilita

y las necesidades que encuentran su voz a través de este proyecto.

El barrio de la Merced

Segun Lefebvre (1974), el espacio concebido es “el espacio de los signos, de
los cédigos de ordenacion, fragmentacion y restriccion”. Un espacio vinculado con
los profesionales de la planificacion, la delimitacion y la estructura. Por lo tanto, me
estaré refiriendo al espacio concebido de la Merced en sus limites territoriales y la
infraestructura (edificios, monumentos y vias de transporte) que ahi se encuentra.

Las constantes modificaciones estructurales del centro historico de la Ciudad
de México han contribuido a que existan variaciones en los limites del barrio de La
Merced, “principalmente entre 1940 y 1990 (...) con la apertura de las avenidas:
Fray Servando Teresa de Mier, Anillo de Circunvalacién y San Pablo” (Tena,
1999:p.6) Tena afirma que “de acuerdo a la delimitacién que establecen los decretos
gue declaran Zona de Monumentos Histéricos al Centro historico de la Ciudad de
México (1980 y 1981), el barrio ocupa el cuadrante sureste del perimetro Ay la parte
colindante al oriente del perimetro B” (p. 6). Para esta investigacion y como lo

propone este autor (citado en Kuri, 2002) entiendo que el barrio se circunscribe de
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la siguiente manera: “calles Corregidora, Zavala y Candelaria al norte, avenida Fray
Servando Teresa de Mier, al sur; calle Congreso de la Unién al oriente; y avenida

José Maria Pino Suarez al poniente” (p.10).
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Mapa: Limites actuales del barrio de la Merced.

Tras 500 afios de existencia?, la Merced cuenta con 106 manzanas (Tenay
Urrieta, 2010) y se divide en tres areas “diferenciadas por su aparicién histérica,
sus limites y funciones: la primera, que corresponde al antiguo barrio, construido en
torno al convento y el primer mercado de La Merced; la segunda, que corresponde
a la parte sur, conocida como San Pablo, y la tercera, identificada como la “zona de
las naves”, alberga al “gran mercado” de cinco naves construido en 1957” (San

Juan, L. y Alvarez, L., 2016).

2 El barrio de La Merced surge en la ciudad colonial fundada en el siglo xvi, sobre la ciudad prehispéanica en
ruinas (Kuri, P., 2016).
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Mapa 1: Areas de la Merced, en verde el antiguo barrio, en amarillo la segunda area
y en rojo, la tercera area.
Fuente: Google maps

Es importante destacar que en la década de 1950 se construy6 la avenida
Circunvalacion. Misma que dividio al barrio de la Merced en oriente y poniente, lo
que derivo en la division politica, econémica y social de este lugar. La parte oeste,
conocida por los lugarefios como la “Merced rica” se encuentra a cargo de la
Delegacion Cuauhtémoc, y la parte este, o “Merced pobre”, esta contemplada como
parte de la Delegacion Venustiano Carranza (zona de amarillo en el mapa 2). Dentro
de la primera se encuentra la Plaza la Aguilita; en la segunda esta la Plaza de la

Soledad y los mercados: Nave mayor, nave menor, anexo, flores y comidas,

Ampudia (dulces), Banqueton, Mixcalco y Sonora.
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Mapa 2 “Merced pobre” perteneciente a la delegacion Venustiano Carranza.
Fuente:
http://data.mapchannels.com/mc3/8470/vcarranza2012 8470.htm?v=20120605060813&t=2

Ademas de los mercados, la Merced cuenta con cinco escuelas de educacion
primaria y una de educacién secundaria, un museo (Museo de la Ciudad de México),
una biblioteca publica, un Centro de Actualizacién de la Universidad Pedagogica
Nacional, un centro cultural (Casa Talavera, de la Universidad Autonoma de la
Ciudad de México), tres plazas publicas (Juan José Béez, Alonso Garcia Bravo y la
Alhéndiga), cuenta con dos corredores peatonales (Santisima-Topacio y Roldan), y
ahi también se encuentra la Suprema Corte de Justicia de la Nacion (Corregidora y
Pino Suarez). En total, la Merced cuenta con el “42% de las edificaciones
arquitectonicas de valor patrimonial en la ciudad de México” (Valencia, 1965, citado

en Kuri, P, 2016).

43


http://data.mapchannels.com/mc3/8470/vcarranza2012_8470.htm?v=20120605060813&t=2

El barrio de la Merced, se ha destacado por ser una zona comercial desde la
época prehispanica. Tena y Urrieta (2010) afirman que esto ocasioné que “durante
mucho tiempo las actividades comerciales, de alguna manera "autoregularon” la
relacion entre el espacio urbano arquitecténico y los diversos grupos sociales que

ahi venian o habitaban” (p.104).

vivienda

vivienda y comercio

Distribucion propuesta de colonias catastrales en el perimetro A del Centro
Historico segun usos predominantes en la zona.

En este contexto se encuentra la Plaza Juan José Baez, mejor conocida
como Plaza la Aguilita. Es parte del perimetro A del Centro Historico de la Ciudad
de México y de la “parte rica” de la Merced. La plaza es el lugar donde la calle
Ramén Corona se convierte en Mesones y la calle Regina en calle Misioneros. Al
este la plaza limita con la calle de Roldan y al oeste con la 82 calle de Jesus Maria.
Esta es un area percibida como comercial, pero también de uso habitacional

de acuerdo al programa parcial de Desarrollo Urbano Centro Histérico del

Programa Delegacional de Desarrollo Urbano para la Delegacion

Cuauhtémoc, publicado en la Gaceta oficial del Distrito Federal el 7 de

44



septiembre de 2000, (la plaza) se encuentra dentro de una zona de uso de
suelo urbano habitacional con comercio en planta baja (HC) (Goébel, 2016:

p.37).
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Plaza la Agunlta. Fuente: Goégl Maps.

De acuerdo con Tenay Urrieta (2010), la zona antigua, que es donde se ubica
la Plaza la Aguilita

cuenta con una gran cantidad de locales cerrados (antes bodegas) y
concentra un namero reducido de comercios y servicios en la parte
oriental. Pero que en su porcién occidental presenta una mayor
actividad comercial y una significativa reduccion de la poblacion
residente, asi como una significativa invasion del comercio ambulante
(p.107).

Fue en el afio de 1982 que el traslado de las bodegas de alimentos
perecederos al oriente de la ciudad rompi6 con la dinamica socio-econémica del
barrio de la Merced (Tena y Urrieta, 2010). Don Manuel (2017), duefio de los bafios
de la Plaza la Aguilita y habitante de la Merced por 88 afios, recuerda que la Plaza

era el lugar donde estaban las bodegas y habia actividad desde muy temprano,
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pues ahi llegaban los camiones a descargar mercancia (P.l.14). El espacio
percibido, tal como Lefebvre (1974) lo concibe, es aquella experiencia material que
vincula el uso del espacio y el tiempo. Para poder comprender este tipo de espacio
en la Plaza la Aguilita es necesario conocer cuales son las actividades econémicas
principales del territorio y también las caracteristicas de su poblacion.

De acuerdo con el “Informe sobre el barrio de la Merced” realizado por la
UAM Azcapotzalco en el 2015, el barrio de La Merced tiene una poblaciéon de 8 237
habitantes (en San Juan, L. y Alvarez, L., 2016). Entre ellos

existen importantes ndcleos de pobladores provenientes de otros
estados de la Republica, sobre todo del centro del pais, Oaxaca y
Chiapas; asi como grupos identificados de emigrantes: espafoles,
judios europeos, libaneses, arabes, armenios y centroamericanos,
muchos de los cuales no viven en el barrio, pero tienen en él sus
comercios y son por ello usuarios permanentes de éste (San Juan, L.
y Alvarez, L., 2016).

Las practicas espaciales son tan variadas como las personas que visitan La
Merced. En términos porcentuales “el comercio representa 40% de todos los usos,
la vivienda 27% vy las fabricas y talleres 10%” (Vilchis, 2010). Existen profesiones
muy antiguas como las papelerias, la vestimenta de nifios dios y la prostitucion. Sin
embargo, ahora haré mas hincapié en los usos de la Plaza la Aguilita. La mayoria
de los locales que se encuentran en la Plaza la Aguilita son papelerias. También
existen jarcerias, miscelaneas y una carniceria. Mas lugares para estar y que le
dan un respiro a la plaza son el café Bagdad, la Michoana (heladeria-paleteria) y

Tripolandia (comercio de tacos de carnitas) (Diario de Campo, 17 mayo).
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Sin embargo, hasta hace una década, la Plaza la Aguilita no se veia como
hoy en dia. En el 2010 la Secretaria de Obras y Servicios del Distrito Federal realizo

una rehabilitacion de la plaza (Gaceta oficial de la Federacion, 2011).

Fuente: Revelo, G. 2016. Plaza la Aguilita, antes de la rehabilitacion.

Fuente: Realizacion propia. Plaza la Aguilita, después de la rehabilitacion.
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En un extremo se construyeron dos jardineras que también sirven como bancas.

Hechas de talavera, las bancas muestran 42 disefios distintos del escudo nacional.

7 »
Fuente: Revelo, G. 2016

En el otro extremo se encuentra otra jardinera con peldafios que funcionan como
asientos. En él se visualizan dos mesas de ajedrez abandonadas. Y es el lugar

donde los teporochos y vagabundos usualmente se reunen.

Fuente: Paz, E. 2015. P. 140

A decir de Aguilar (2017), la remodelacion de la plaza tenia como propésito

gue comerciantes informales se instalaran en ella. Por eso es que hay un espacio
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muy grande sin bancas o jardineras. Sin embargo, él también relata que los
locatarios de la paza no “se dejaron”. De ahi que el gobierno los castigara,
prohibiendo que se pegaran cosas en las paredes, que se pintara de distintos
colores las cortinas metélicas de los negocios, 0 que sacaran la mercancia de sus
locales (P.I.1). Esta ultima restriccion poco a poco ha disminuido, pues actualmente
se ve que los comerciantes exponen su mercancia delante de su local.

Los locatarios y los compradores ocupan la plaza como centro de intercambio
de mercancia y de transito. Por ahi pasan peatones, diableros?, ciclistas y hasta
motociclistas. Los diableros, por ejemplo, ocupan la plaza ya sea para llevar
mercancia de un lado a otro, o bien, para descansar un momento bajo la sombra de

los arboles; cominmente se recargan o se sientan sobre su mismo diablo.

Fuente: Realizacion propia. Plaza la Aguilita, La Merced, Cd. De México.

3 Los diableros son personas que transportan mercancias de un lugar a otro, mediante un diablito. Un
diablito es un artefacto metalico, con dos ruedas. Para saber mas del tema ir al Glosario.
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Fuente: Realizacion propia. Plaza la Aguilita, la Merced, Cd. De México.

La Plaza la Aguilita es ocupada para realizar actividades de todo tipo. Se
realizan campafias de salud, dirigidas por el gobierno de la delegacién, o bien,
campafas de afiliacion de partidos politicos. Dofia Vera, comerciante y duefia de
una papeleria menciona que “en la noche no es muy seguro. Hay mucha
drogadiccion, asaltan mucho a las personas” (P.1.7). En otras ocasiones se ve a
gente leyendo o jugando ajedrez afuera del café Bagdad y cada mes hay algunos

que utilizan el espacio como lugar para hacer un programa de radio.
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Fuente: Realizacion propia. Plaza la Aguilita, la Merced, Cd. De México.

Es interesante también mencionar que el dia en la plaza tiene dos periodos. Uno
comercial, que comienza a las seis de la mafiana y acaba a las seis de la tarde; y
otro, que comienza al atardecer. Cuando los puestos cierran y muchos regresan a
sus casas, otros, los habitantes del barrio ocupan la plaza para jugar futbol, para
sacar a sus perros o bien, para encontrarse. Dofia Vera vive en su local y relata que
en la noche se ponen a jugar futbol, porque escucha los pelotazos en su cortina
(P.L1.7).

En cuanto al espacio vivido, Lefebvre (1974) lo concibe como “el espacio de
la imaginacion y de lo simbdlico (...) donde se profundiza en la busqueda de nuevas
posibilidades de realidad espacial” (p.16). De acuerdo a Tena y Urrieta (2010) “los
cambios mas recientes han provocado que el territorio del barrio cubra
practicamente la misma extension que tenia el tempan (barrio) de Teopan, de la

antigua Ciudad de México-Tenochtitlan (p. 106). Teopan era el mas importante de
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los tempan de la antigua sociedad azteca, por ser su primer asentamiento, “donde
se concibié la Ciudad-Estado mas importante de su época (Tena y Urrieta, 2010: p.
109). El barrio también era llamado “El sitio de dios”, ya que en esa zona se
construyo “el primer templo dedicado a Huitzilopochtili (Tena y Urrieta 2009 en Paz,
2015: p.58). Este primer asentamiento se da porque se dice que en ese lugar los
Aztecas observaron un aguila parada en un nopal devorando a una serpiente, sefial
gue les indicé donde debian instalar su ciudad. La leyenda cuenta que Copil, sobrino
de Huitzilopochtli, buscaba vengar el maltrato de éste hacia su madre, Malinalli.
Cuando Huitzilopochtli supo que Copil buscaba matarlo, mando a sus sacerdotes a
gue le sacaran el corazén a su enemigo. Después de haber efectuado la orden, los
sacerdotes enterraron el corazén de Copil en un islote que habia en medio de un
lago,
al otro dia vieron con asombro que en el lugar habia brotado una
hermosa planta, donde antes habia solo rocas desnudas y ramas sin
vida. El corazén de Copil se habia convertido en el vigoroso nopal de
ovaladas hojas y flores encarnadas (p.212).

Es por ello que en el centro de la plaza hay una fuente, en cuya cima se
encuentra una estatua de hierro con ese simbolo mexicano. Este es el espacio de
representacion al que se refiere Lefebvre. Un espacio "experimentado directamente
por sus habitantes y usuarios a través de una compleja amalgama de simbolos e
imagenes" (Lefebvre, 1974, citado en Baringo, 2013: p. 115). Para los habitantes u
ocupantes de la plaza la Aguilita, ese preciso lugar representa el origen de todo un
pais; muchos de ellos incluso sienten orgullo de ser originarios de ese lugar o de

pertenecer a él, de alguna u otra forma.
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Asi lo relata Joaquin (2017), coordinador de Radio Aguilita: “podriamos tener
un chingo de diferencias, pero teniamos un punto en comun, pertenecemos a una
zona importante, varias gentes de aqui sienten ese compromiso de cuidar esa zona,
pese a que no vivan aqui’ (Ent.1).

La Merced es un espacio que ha sido construido y concebido como comercial
y como Unicamente eso. Un no lugar, de paso y de consumo. Tenay Urrieta (2010)
aseguran que esto ha afectado la preservacion del patrimonio arquitecténico, asi
como “los valores formales, simbdlicos e historicos” (p.104). Sin embargo, existen
aguellos que decidieron que, en la Plaza Aguilita, asi como en otros espacios
publicos del barrio de la Merced, se puede ser y hacer distinto a lo que esta

determinado por el sistema.
Breve historia de Radio Aguilita

Hacia el afio 2006, Joaquin Aguilar, encargado del departamento de difusion
cultural de la Universidad Autonoma de la Ciudad de México (UACM) en Casa
Talavera, dio un paso con el objetivo de ver a la Plaza la Aguilita como un lugar que
puede tener diferentes interpretaciones y usos, pero sobre todo que puede crear
vinculos sociales que lleven a la autonomia y organizacién social. Para ello, Joaquin
decidio replicar un modelo que ya habia utilizado en el “Circo Volador™y en el “Faro
de Oriente™. Este no solo consistia en poner unas bocinas a la entrada del edificio

e ir relatando, por medio de un micréfono, en qué consistia cada taller, conferencia

4 Proyecto enfocado a orientar y apoyar las iniciativas juveniles en el campo cultural, asi como fomentar su
participacion y politicas publicas enfocadas a este grupo social.

5 La Fabrica de Artes y Oficios de Oriente, FARO, es un modelo cultural que pertenece a la Secretaria de
Cultura de la Ciudad de México y busca combatir la inseguridad mediante la apropiacién del espacio publico
a través de diversas actividades artisticas y culturales. http://farodeoriente.com/
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0 curso que se ofrecia en Casa Talavera. Mas alla de eso, a Joaquin le interesaba
“irse acercando para ver que queria la gente” (P.1.1).

Joaquin y el colectivo Metamorfosis Urbana, conformado por estudiantes de
la UACM, han implementado una radio bocina que pretende conjuntar el arte, la
cultura y la palabra, para resignificar el espacio publico y a su vez, interpelar a la
multitud fluctuante que visita dia a dia la Plaza la Aguilita. La radio se llama Radio
Aguilita y su lema es “la radio que se ve”. Esto corresponde con el objetivo de
vitalizar y visibilizar la interaccién social que a simple vista se da en la plaza. Con
tanta gente dandose cita en un mismo lugar deberia ser posible la interaccion y el
encuentro. La ciudad que la modernidad fomenta es aquella “rapida y carente de
conflictos, una ciudad instantanea, definitiva, sin historia; sin posibilidades por
explorar, sin futuro” (Sevilla, 2008: p.15).

A continuacion, describiré por etapas el desarrollo de Radio Aguilita. La
primera tiene que ver con la creacion de la radio bocina. La segunda se refiere al
posicionamiento del proyecto dentro del barrio, trasladandose ésta a la nave mayor,
a La Plaza de la Soledad y al barrio histérico La Candelaria de los Patos. La tercera
ocurre con la réplica del proyecto en otras partes de la Ciudad de México y del
mundo.

Como ya se mencioné lineas arriba, Joaquin Aguilar, encargado del
departamento de difusién y espacio publico de Casa Talavera, decide, en el 2007,
hacer algo para mejorar el tejido social del barrio de la Merced y especificamente
de la Plaza la Aguilita. En los primeros acercamientos de la radio con los locatarios,
Joaquin invita a algunos chicos de San Lorenzo Tezonco, mismos que habia

conocido en el Faro de Oriente. En este tiempo se hicieron encuestas a los
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locatarios para conocer las necesidades de la plaza. A Joaquin lo separan por un
afio y medio aproximadamente del cargo en Casa Talavera. Los encargados del
centro cultural intentaron seguir con el proyecto, pero a decir de Joaquin, el locutor
gue habian llamado no tenia la empatia necesaria para poder levantar el proyecto.
En el 2009 regresa a Casa Talavera. Las locatarias de la plaza se lo encuentran y
le reclaman por qué los habia dejado y le piden que haga de nuevo la radio. Durante
un afio, Joaquin realiz6 RA, trasladando el equipo con ayuda de algunos
trabajadores de la plaza. El lo cuenta de esta manera: “Ahi iba por las cosas. Me
conectaba, yo solito empezaba. (...) me compraba La Jornada y empezaba a hacer
mi analisis. Entonces un afio venia la gente de la plaza a ayudarme a traer y guardar
equipo” (P.I.1).

La segunda parte de la historia de la RA tiene que ver con su traslado a otros
puntos del barrio de la Merced. Estuvieron haciendo programas en Plaza la Aguilita,
en la Nave Mayor, en La Soledad y en Candelaria, junto con “El circo volador”. Un
entrevistado me conto esta parte de la historia de la siguiente manera

Nosotros queriamos saber cuales eran las problematicas que la
poblacién de La Merced tenia como mas palpable, queriamos saber si
habia algun nivel de rescate histérico en ciertos puntos, hablando de
tradicién oral y arquitectonica y toda la informacion que pudiera ser
rescatada a través de esas entrevistas (...) Todo esto porque estaba
preparandose el plan de rehabilitacion de la Merced (Ent.4).

El tercer momento de la radio bocina se refiere a su expansion en otras partes
de la ciudad de México. Todo comienza con un viaje que hacen Joaquin Aguilar y

Pia Vasquez a Espafia. Ahi se reunen con dos organizaciones y les muestran el
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modelo de la radio bocina. Si bien, en ese pais el uso del espacio publico esta
regulado, Joaquin las considera radio bocinas por el propésito que tienen, es decir,
fomentar las relaciones vecinales, contrarrestar la gentrificacion y promover otra
ciudadania.

A su regreso, invitan a grupos y colectivos para que repliquen el modelo de
la radio bocina. De ahi surgen La Chismosita SMR de Santa Maria la Ribera, Radio
Juarika de la colonia Juarez, Heraclito y Radio Warrior de la colonia Guerrero. Estos
primeros ejercicios de réplica fueron también el primer intento por crear una Red de
Radio Bocinas. Se empezaron a organizar actividades conjuntas, por ejemplo, en
octubre de 2016 las radio bocinas y otras organizaciones (Casa Wabi, mi Verde
Morada, Trama Diseno, etc.), realizaron un evento denominado “Arte en el barrio”.
En él, 10 espacios artisticos se abririan al publico para poder generar puentes entre
la comunidad creativa y la ciudadania, para favorecer encuentros de dialogo, en el
barrio de Santa Maria La Ribera, teniendo como sede, el Kiosco Morisco. Compartir
las rutas posibles y los espacios colaboradores.

En este momento se da que algunas organizaciones civiles retomaron la
radio bocina, Unicamente como una herramienta diagnéstica, mas no como una
actividad a largo plazo. Por ejemplo, La innombrable de Santo Domingo de
Coyoacan. A principios de 2017 se desarrollaron otras mas, como Radio La Rueda,
El barco y Totomoxtle. Radios que no comenzaron sus actividades gracias a una
invitacion directa de Joaquin Aguilar. Mas bien, decidieron iniciar su propia radio
porque alguien les comentd acerca de RA, un profesor o un compafiero de clase.

Los integrantes de la primera Red de Radio Bocinas se fueron apartando de

Radio Aguilita, dando lugar a un segundo intento, donde quienes forman parte son
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Radio La Rueda, Radio El Barco y Radio Santa Maria la Ribera. Esta Ultima es una
radio que utiliza los espacios publicos, pero también transmite por internet en el
barrio del mismo nombre. Esta segunda organizacion organizé el “Encuentro
Intergalactico de Radios y Medios Libres™ que se realiz6 del 25 al 27 de mayo de
2017. EIl encuentro tuvo tres sedes, la primera de ellas fue Casa Talavera, la
segunda Rancho electronico y la tercera, la Plaza la Aguilita. El ultimo dia, se hizo
una intervencion en la plaza, donde se contactaron a radios alternativas de Brasil
(Radio Girasol), Pert (Radio Bomba) y de Espafa (Radio Radar), demostrando que
este tipo de ejercicios internacionales no son Unicos de las grandes empresas, pues
la misma ciudadania, organizada, puede lograrlos.

Considero que de este evento son rescatables los siguientes puntos. El
primero de ellos tiene que ver con la que la radio bocina es un medio diferente, tanto
en cuestion de formato, como en cuestion de propésito, a los demas medios
alternativos vy libres que se dieron cita durante esos dias de mayo. Otro, tiene que
ver con la falta de vinculacién que tienen estos medios con la sociedad. Pues, como
menciona César

no se presté mucho para que viniera mas gente. El chiste es que venga
mas gente, no terapearnos entre nosotros, no echarnos flores entre
nosotros, sino que la gente que nos escucha, la gente que anda en las
calles, chambeando, todo eso, se apropie, esa es la gente a la que

tenemos que llegar. Esa gente es la que tiene que participar, la que

6 Se puede encontrar mas informacién en esta pégina: https://radioslibres.net/encuentro-intergalactico-de-
radios-y-medios-libres/
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nos tiene que quitar a nosotros y quedarse ellos las radio bocinas.
(Ent.2).
Y el tercer punto propone el trabajo colaborativo en Red. El reconocer la existencia
de otros medios que buscan hacer un mejor periodismo, resistir a los modelos
establecidos de comunicacion y crear lazos con las comunidades, es importante
para aprender de todos y realizar trabajos colaborativos. Hacer redes que permitan
lograr los objetivos de manera mas eficiente y cercana a la sociedad. Estas redes

siguen vigentes y se pueden observar en los eventos conjuntos que realizan las

radio bocinas.

Fuente: Realizacion propia. Encuentro Intergalactico de Radios y Medios libres. 27
de mayo 2017. Plaza la Aguilita, la Merced, Cd. De México.
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CAPITULO 3.

METODOLOGIA

En este capitulo explico la metodologia cualitativa en la que me apoyé para analizar
los procesos socio-espacio-culturales, que surgen a partir del funcionamiento de
una radio bocina en un contexto urbano. Se presenta el enfoque etnogréfico, asi
como las técnicas empleadas: la observacion, entrevista semi-estructurada, diario
de campo, el programa ATLAS TI, registro fotografico y videografico. Se describen
también los sujetos que colaboraron en este trabajo.

Elegi la metodologia cualitativa porque este estudio “intenta describir o
explicar un proceso, donde la generacion, emergencia y cambio sean aspectos
centrales para la comprension del tema a investigar” (Sautu, 2005: p.32). Para
comprender los procesos que se han desencadenado por la emergencia de Radio
Aguilita, es necesario conocer el contexto, la cultura y tomar en cuenta la

perspectiva de diversos actores y su interaccion.

Sautu (2005) considera que la totalidad, el tiempo, el lenguaje, la interaccion
y la interconexién, son los elementos clave en los que se apoya la investigacion
cualitativa. En el caso de este estudio comprendo que las radio bocinas no son entes
aislados y por lo mismo no pretendo estudiarlos de esa manera. Al contrario,
considero que las radio bocinas no pueden separarse del territorio en el que se
desarrollan, del contexto histérico y social, de las personas que comenzaron el
proyecto, de las personas que se sumaron a él, de las personas que conviven con
los integrantes de la radio bocina diariamente, es decir, de todas las relaciones que

se generan a su alrededor, sean éstas originadas por ella o no. Igualmente creo
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que, tras 10 afios de trabajo de Radio Aguilita, es importante conocer como se dio,

como se ha transformado y en qué momento se encuentra Radio Aguilita.

Para lograr el objetivo general de esta investigacion, consideré necesario
retomar el método etnografico como guia, ya que éste tiene como “propodsito
estudiar la vida social y cultural de una comunidad, vecindario, grupos humanos lo
mas naturalmente posible y en profundidad” (Sautu, 2005: p.42). O bien, como lo
menciona Giddens (1994, citado en Murillo y Martinez-Garrido 2010): “estudio
directo de personas y grupos durante un cierto periodo, utilizando la observacion

participante o las entrevistas para conocer su comportamiento social” (p. 2).

Para este trabajo realicé entrevistas semi-estructuradas, donde se da cuenta
de las descripciones e interpretaciones de quienes son o han sido parte de una radio
bocina y de aquellos que han tenido algun tipo de acercamiento con ellas. Asi como
de la observacion participante que realicé durante los momentos en que las radio
bocinas se hacian presentes en el espacio publico. Ademas, realicé conversaciones
informales y un diario de campo escrito, con fotografias y videos.

Se realizaron ocho entrevistas semi-estructuradas, tomando en cuenta que
la entrevista “es una conversacidon sistematizada que tiene por objeto obtener,
recuperar y registrar las experiencias de vida guardadas en la memoria de la gente.
Es una situacion en la que, por medio del lenguaje, el entrevistado cuenta sus
historias y el entrevistador pregunta acerca de sucesos, situaciones” (Benadiba y
Plotinsky, 2001: 23 citado en Sautu et.al, 2005: p. 48).

Cinco de los entrevistados tienen que ver con Radio Aguilita. Es importante

recalcar que tres de ellos, Joaquin Aguilar, César Escartin y Raul Castro Mayer, son
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los integrantes que por mas tiempo han permanecido en el proyecto. Mientras que
los otros dos, Arturo Zuga y Pia Vazquez, pertenecieron a la Radio Aguilita. En un
inicio se habia determinado entrevistar a los cuatro integrantes actuales de Radio
Aguilita, sin embargo, Alma Delia no se encontré dispuesta a una entrevista, con

ella mas bien se realizaron conversaciones informales.

Tabla 1. Entrevistas semi-estructuradas

Clave de entrevista Persona Ocupacion

Gestor Cultural Encargado del area de
difusién y espacio publico de Casa
Talavera. Musico.

Ent.1 Joaquin Aguilar

Alumno de Comunicacién de la
Universidad Auténoma de la Ciudad de
México (UACM), Plantel Centro.
Perteneciente a un grupo de SKA.

Ent.2 César Escartin, Masa

Alumno de Patrimonio de la UACM,
Plantel Centro. Perteneciente a un
grupo de rap.

Ent. 3 Raul Castro Mayer

Ent.4 Arturo Zuga Ex Alumno de la UACM, ex integrante
de Radio Aguilita, actual integrante de
la Red Americana de Intervencion en

Situaciones de Sufrimiento Social
(RAISSS) México. Actor.

Artista visual. Ex integrante de Radio
Aguilita. Actualmente es parte del
colectivo Medialabmx y colaboradora
del taller Tamayo/museo mévil.

Ent.5 Pia Vazquez
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Ent. 6 Roman Esteban Roman es egresado de la Universidad
Nacional Autbnoma de México
(UNAM), de la carrera de filosofia.
Tomoé un taller en el Faro de Oriente
sobre radio. Es parte del colectivo
cultura Quetzal de la Ciudad de
México.

Ochoa

Ent. 7 Roberto Pertoldi Extranjerg Germano-ltaliapo radicado
en México desde hace siete afos.
Dibujante y fotégrafo.

Ent. 8 Neri Martinez Activista. Ex integrante de la Que
Huelga Radio.

Joaquin es el iniciador de la idea. Gestor cultural que se desempefia como
director del Programa de extensién cultural y espacio de publico de Casa Talavera,
perteneciente a la Universidad Autbnoma de la Ciudad de México, desde el afio
2005. Joaquin es originario del barrio de Tepito, es musico de oido y afirma que
siempre ha buscado promover la musica y las actividades artisticas, haciendo foros
y conciertos en los espacios menos pensados. Siendo joven viajé a los Estados
Unidos para trabajar produciendo eventos musicales. A su regreso fue colaborador
de “Circo volador” y posteriormente fue parte de uno de los centros culturales mas
importantes de la ciudad de México, el Faro de Oriente. También fue gerente de
Rockotitlan, sitio emblemético del rock en la ciudad de México.

Masa en realidad se llama, César Escartin, pero desde muy pequefio se le
ha conocido con ese apodo. Tiene 34 afios de edad y estudié Comunicacion en el

plantel del centro de la Universidad de la Ciudad de México. En el momento en que
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lo entrevisté, Masa tenia pendiente cursar pocas materias para poder terminar la
licenciatura. El también se dedica a la musica. Es cantante de un grupo de SKA
llamado “Fallas de origen” y actualmente conduce un programa por internet, “Botas

y tirantes”, que se transmite por www.circovolador.org. Proviene del municipio de

Ecatepec, Estado de México.

El otro integrante de Radio Aguilita entrevistado fue Raul Castro Mayer. El
era en ese momento estudiante, también del plantel del centro de la Universidad de
la Ciudad de México, pero de la carrera “Patrimonio y gestioén cultural”. Mayer es
rapero y jugador de futbol americano amateur. Al igual que Masa, proviene de un
barrio de Ecatepec en el Estado de México.

Si bien, estos tres integrantes me compartieron, desde su perspectiva, cuales
habian sido sus motivaciones para ser parte de Radio Aguilita, asi como las
transformaciones que habian percibido a lo largo de su pertenencia al proyecto,
consideré necesario hacer entrevistas a otras dos personas que ya no eran parte
formal de la radio bocina. Esto para conocer otros detalles y alcances del proyecto.
Entrevisté entonces a Arturo Zuga y a Pia Vazquez.

Arturo Zuga estuvo en los inicios de la Radio Aguilita. También estudiante de
la Universidad Autbnoma de la Ciudad de México. Después de la experiencia de la
radio bocina, Arturo crea, junto con otros comparieros, una asociacion encaminada
a la creacion y realizacién de herramientas participativas para detectar y dar
posibles soluciones a problemas sociales urbanos.

Pia Vazquez es una artista chilena radicada en la Ciudad de México. Se
acerco a Casa Talavera porgue tenia la intencién de realizar talleres artisticos con

nifos. No obstante, terminé realizando labores de produccion para Radio Aguilita
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durante dos afios. Ahora ella es parte del Museo Tamayo y gracias al contacto que

sigue teniendo con Joaquin, son capaces de generar proyectos conjuntos.

He de mencionar que mientras gestionaba las entrevistas, me dediqué a
hacer observacion de las radio bocinas que estuvieran trabajando en el espacio
publico durante los meses de mayo y agosto del afio 2017. Debido a que en esos
meses son lluviosos, Radio Aguilita no salié constantemente a la plaza, pero en su
lugar, pude presenciar las juntas entre sus integrantes y la red de radio bocinas de
la Ciudad de México. Por esto mismo, decidi buscar otras radio bocinas que si
tuvieran programas durante mis visitas a la Ciudad. De ahi que haya entrevistado a
dos integrantes de Radio El Barco, Esteban y Roberto; y a un integrante de Radio

Warrior, Neri Martinez.

A Esteban, el iniciador de Radio El Barco, lo conoci debido a las juntas entre
Radio Aguilita y la Red de Radio Bocinas. En ese momento, su radio bocina era la
mas nueva de todas, siendo la Unica que no se realiza dentro de los limites de la
Ciudad, sino en Nezahualcdyotl, en el Estado de México, debajo de un puente en la
colonia “El barquito”. De ahi el nombre de la radio. Entrevisté a otro integrante de
Radio El Barco, a Roberto, un vecino de la colonia que al ver el proyecto se

incorporé a él.

Finalmente, entreviste a Neri, quien es parte de Radio Watrrior, la radio bocina
de la colonia Guerrero en la Ciudad de México. Ellos no estan dentro de la red actual
de radio bocinas, pero organizaron un evento en el mes de junio donde invitaron a
otras radio bocinas. Llego el lider de la Radio Juarica, también llegd Joaquin y junto

con ellos Heraclito, quien tuvo una radio bocina en la Condensa, pero ésta, al no
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funcionar, dono el equipo a Radio Warrior para que comenzara con sus programas.
A este evento también llegaron otras organizaciones civiles, colaboradoras de Radio
Warrior.

A la par de las entrevistas, realicé observacion participante’ durante las
intervenciones de distintas radios bocinas. Taylor y Bogdan (1984) creen que la
observacion participante es la interaccion entre el investigador y los informantes, en
el contexto y escenarios de éstos, de una manera no intrusiva. Burges (citado por
Shaw 1966) asegura que “observando a las personas en su vida cotidiana,
escuchandolas hablar sobre lo que tienen en mente, y viendo los documentos que
producen, el investigador cualitativo obtiene un conocimiento directo de la vida
social, no filtrado por conceptos, definiciones operacionales y escalas
clasificatorias” (p. 4).

Estuve presente cuando La radio bocina de Santa Maria la Ribera
(Chismosita Frecuencia SMR), la de Nezahualcéyotl (Radio Barco), la de la colonia
Guerrero (Radio Warrior), la de Iztapalapa (Radio Totomoxtle) y la de La Merced
(Radio Aguilita), realizaron programas en el espacio publico de sus barrios. Asi
mismo observé el ejercicio realizado por Radio Aguilita en el “Encuentro
Intergalactico de Radios y Medios Libres”; y fui espectadora de la inauguracién de
un centro cultural en la colonia Guerrero.

Otra técnica que ocupé para recabar informacion empirica, fueron las platicas
informales. Es decir, conversaciones no planificadas como las entrevistas, ni de tan

larga duracién. Mas bien, interacciones con personas que se encuentran en el lugar

7 La guia aparece en el Anexo 1
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y tiempo preciso. Me refiero a que durante los programas en el espacio publico que
realizaban las radio bocinas, la gente se acercaba para escuchar mejor, o bien, no
lo hacia. Llegué a conversar con tres personas que se detuvieron a escuchar Radio
Aguilita, de manera muy rapida, sin pedirles su nombre o su edad, sélo queriendo
saber qué opinidn le generaba aquella accion grupal llamada radio bocina y si ya
habia visto algo parecido.

También realicé platicas informales, con Joaquin, Masa, Alma y con siete
locatarios de los 21 que se encuentran en la Plaza la Aguilita. En el caso de los
comerciantes de la Plaza, modifiqué la técnica de investigacion. En un principio se
penso realizar entrevistas, pero la hora en que los aguilita salen a la plaza los dias
miércoles, entre 12 y 3 de la tarde, es muy concurrida. Los locales que se
encuentran a los costados de la plaza no tienen descanso. Por ello, cuando
preguntaba a los comerciantes sobre la radio, algunos me pedian que regresara
mas tarde, o me contestaban mientras atendian a las docenas de personas que

entraban y salian de su establecimiento.

Tabla 2. Platicas informales

Platicas informales Persona Ocupacion

Gestor Cultural Encargado del area de

P.I.1 Joaquin Aguilar
difusion y espacio publico de Casa
Talavera. Musico
Pl 2 César Escartin, Alumno de Comunicacion de la
M Universidad Autbnoma de la Ciudad de
asa

México (UACM), Plantel Centro.
Perteneciente a un grupo de SKA.
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P.I.3

P.I.4

P.I.5

P.1.6

P.I.7

P.1.8

P.1.9

P.1.10

P.1.11

P.1.12

P.1.13

P.1.14

Alma Delia

Sefor 1

Sefor 2

Sefior 3

Sefora Vera

Sefor Javier

Javier Roca hijo

Sefor 4

Sefior 5

Toiiita

Dofa Guillermina y

Don Enrique

Don Manuel

Alumna de Comunicacion de la
Universidad Autbnoma de la Ciudad de
México (UACM), Plantel Centro.

Iba en bicicleta. Se detuvo a un
costado de RA para escucharla.

Se sentd a escuchar y ver la RA en el
café Bagdad. Al finalizar se acerco a
saludar a los aguilita.

Se detuvo detras de RA para
escucharla.

Duefa de papeleria en la Plaza la
Aguilita.

Empleado de la Jarceria en la Plaza la
Aguilita
Duefio de Café Bagdad
Duefio del puesto ambulante de
guesadillas, frente a la Plaza la Aguilita

Duerio de tienda de abarrotes en la
Plaza la Aguilita

Duefa de tienda de abarrotes en la
Plaza la Aguilita

Hermanos duefios de puesto de tacos
en la Plaza de la Aguilita

Duefio de los bafios en la Plaza la
Aguilita
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Entrelacé las distintas técnicas y sujetos de investigacion antes descritos para
conocer mas acerca de espacio publico, la motivacion, dificultades, medios de
comunicacion, ciudadania, vinculacion entre ciudadania e instituciones,
apropiacion, funcion de la radio bocina, elecciéon de temas y recepcion de los

mismos. Relacion que se puede observar en la siguiente tabla.

Tabla 3. Relacion de técnicas y temas de investigacion

Sujetos Técnicas Temas
Encargados de las radio Entrevista semi- Espacio publico
bocina estructurada Motivacion
Dificultades

Medios ciudadanos
Vinculacién con la
ciudadania y con
instituciones

Integrantes de las radio Entrevista semi- Espacio publico
bocinas estructurada Motivacion
Conversaciones informales Dificultades
Vinculacién con la

ciudadania

Locatarios de la Plazala  Conversaciones informales Apropiacién
Aguilita Funcién de la radio bocina

Tematicas

Observadores de laradio  Conversaciones informales = Funcién de la radio bocina
Observacion Temaéticas
Recepcion de las tematicas

La observacion de las intervenciones radiales quedo registrada en un diario
de campo, asi como con fotografias y video. El anexo 2 presenta una tabla con las

fechas y actividades que se realizaron durante el trabajo de campo.
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La metodologia tuvo como fin comprender a través de los detalles que se
entrelazan, de qué manera las personas de La Merced, comerciantes, habitantes y
no habitantes, asi como los radialistas que hacen Radio Aguilita concibeny a su vez
modifican su mundo. Después de haber realizado el trabajo de campo, se
transcribieron las entrevistas y las conversaciones informales realizadas. Lo mismo
se hizo con las observaciones de los distintos programas de las radios. Ya
transcritas se cred una unidad hermenéutica en el programa Atlas Ti, para asi

codificar el material.

Conviene mencionar que, si bien el andlisis de los datos se inicié con las
categorias establecidas a priori persiguiendo la respuesta a la pregunta de
investigacién, es decir, en un momento deductivo, posteriormente la generacion de
cadigos y sus relaciones fue un proceso de caracter inductivo. Estas categorias
establecidas a priori fueron: Recuperacion del espacio publico, participacion, Radio
Aguilita como medio ciudadano. Integrantes de la radio bocina, réplica del modelo,
procesos organizativos, horizontalidad, foro de opinién publica, de expresiones
artisticas y culturales. Finalmente, estas categorias se transformaron en los

resultados de esta investigacion.
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CAPITULO 4

RESULTADOS

Este capitulo presenta los resultados del analisis de las entrevistas realizadas a
integrantes y ex integrantes de Radio Aguilita, asi como de las observaciones en las
radio bocinas de La Merced, Nezahualcoyotl, 1ztapalapa, Guerrero y Santa Maria la
Ribera. Como se ha mencionado, los datos obtenidos fueron analizados en
unidades de sentido y reducidos generando cédigos, a su vez agrupados en las
categorias que dieran en un primer momento, respuesta a la pregunta de
investigacién. Sin embargo, como ya mencioné anteriormente, algunas categorias
fueron establecidas antes del trabajo de campo, posterior a éste, generé codigos
complementarios que dieron forma a los resultados que se presentan a

continuacion.

Primero, expongo qué es una radio bocina, su razon de ser, sus objetivos y
los obstaculos a los que se presentan sus realizadores. En un segundo momento,
describo las transformaciones sociales, culturales y espaciales que me
compartieron los entrevistados y que de igual manera observé. Presento las
percepciones de quienes conviven con Radio Aguilita, haciendo énfasis en la
participacion de los comerciantes. También como parte de los resultados, explico
por qué las radio bocinas son medios ciudadanos y performance. Finalmente,

muestro el mapeo que realicé sobre las radio bocinas en la Ciudad de México.
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La radio bocina segun sus protagonistas
La radio es un medio que no suele verse en el espacio publico. Los integrantes de
las radio bocinas escogieron un medio vinculado al espacio privado y lo pusieron a
la vista, a los oidos y al contacto del publico. Una de las preguntas mas naturales
en este aspecto es si las radio bocinas son radios. Actualmente se relaciona
directamente al medio con sus caracteristicas técnicas y hay que recordar que
existe una diferencia entre “el radio” y “la radio”. El radio, es el aparato que recibe
ondas electromagnéticas y las convierte en sonidos audibles para nuestros oidos.
La radio, por su parte, es un medio que permite la comunicacion a través del
lenguaje sonoro, es decir, palabras, sonidos, musica y silencio. Mas alla de la
tecnologia que se requiere para hacerla, la radio tiene como objetivo hacer publicos
los mensajes. A la radio se le cataloga como medio de comunicacién masivo porque
al romper las barreras de los cables, se convirti6 en el primer medio que logro
traspasar fronteras. Ahora bien, Lépez Vigil (2005) cuenta que hubo un momento
en el que la radio “dejoé de ser espectaculo familiar para ubicarse como compania
individual” (p. 5), un medio individual, privado. Las radio bocinas pretenden ubicarse
como una herramienta que ayude al encuentro, reconocimiento, re-significaciéon, y
gue motive la participacion, la corresponsabilidad y la organizacién social, todo,
teniendo como eje, la palabra y como contexto, el espacio publico urbano. Como lo
menciona Joaquin, actor central en el surgimiento de este modelo, la radio bocina
‘no se basa solo en llevar esas actividades culturales, sino en detonar procesos

reflexivos, participativos, organizativos” (P.I.1). La radio bocina
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cubre una necesidad ciudadana que es dialogar, interactuar con el
otro. Lo interesante lo hace el ciudadano, cuando a partir del micréfono
abierto, el ciudadano exterioriza las necesidades de la comunidad y no
solo local, a nivel ciudad, a nivel pais y a nivel global. La radio bocina
cubre la necesidad de provocar el dialogo, entre los ciudadanos. Pero
ese dialogo redescubre o puntualiza necesidades de derecho a la
ciudad, derecho al espacio publico, procesos organizativos,
emancipacion ciudadana y formacion ciudadana (Ent.1).

Para Arturo, ex integrante de Radio Aguilita, la radio bocina es un “foro
ambulante, que ofrecer un espectaculo artistico y un proceso de investigacion social
y de tradicion oral, de rescate de tradicion oral, encapsulado en un formato atractivo”
(Ent.4).

Una de las particularidades mas importantes de las radio bocinas es el
contacto fisico que tienen con sus audiencias. Es decir, hacer radio bocina significa
montar una radio, con mesas, sillas, bocinas, micréfonos y computadora, en el
espacio publico. Esto incrementa la proximidad entre integrantes de la radio y los
transeuntes. Al respecto, César, integrante de Radio Aguilita, asegura que la radio
bocina es el medio adecuado en los barrios porque “nos ves asi, hablandote, nos
sentamos en una calle con la mesita, estamos hablando y la gente se acerca a ti
directamente, entonces yo creo que ese contacto con la gente es mas chido que
hacer algo en television” (Ent.2).

Pero, ademas de la cercania, este modelo de medio de comunicacion,

permite que los roles de cada integrante de la radio puedan cambiar constantemente
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porque estas en la calle, estas en un barrio, a veces puedes hacerle
tu de locutor, como le puedes hacer ahi de ingeniero, como puedes ir
a hacer la vinculacion, ir a hablar con la gente, traer invitados de
calidad, aqui a la plaza, contenidos, hacer un poquito de gestion aqui
con los vecinos, entonces se vuelve la radio bocina muy multifuncional
(Ent.2)

La cercania también posibilita conocer la reaccidén o respuesta inmediata de
la audiencia, o -en términos radiofénicos- que el “rating” se muestre en vivo. “Notas
gue cuando dices algo interesante, de pronto la gente se detiene y los tienes ahi
cautivados y te equivocas Yy los pierdes, se van, traes espectaculo, recuperas un
poco del rating, vamos a hacer una pausa, se pierden” (Ent.4).

Pero, ¢qué es lo que lleva a las personas a realizar radio bocinas en los
espacios publicos de sus barrios o colonias? A lo largo del trabajo de campo
encontré distintas circunstancias, motivaciones y objetivos, por las que los
integrantes de Radio Aguilita decidieron retomar un medio como la radio e intervenir

la Plaza la Aguilita en el barrio de La Merced, de la Ciudad De México.

Larazon de ser de las radio bocinas
Estas tienen que ver con la manera en la que funciona actualmente el sistema
econdémico-politico y cultural en nuestra sociedad, mismo que excluye a ciertos
lugares, que provoca una deficiente comunicacién entre autoridades y ciudadanos,
asi como el desencanto de lo publico, consecuencia de la era tecnoldgica y de la
labor de los medios de comunicacién, no s6lo masivos y comerciales, sino también

libres y comunitarios.
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Joaquin afirma que la Merced es un barrio que, a pesar de pertenecer
fisicamente al Centro de la Ciudad de México, ha sido excluido y estigmatizado,

La Merced viene de un proceso de mas de 60 afios de exclusion de
derechos ciudadanos, donde no habia un centro cultural, un foro
artistico, un cine, un teatro, que permitiera no solo la vision institucional
de ejercer un derecho ciudadano sino el impacto que tiene y que
provoca ese derecho ciudadano. Era la comunidad de La Merced, era
y es todavia, una comunidad que visualiza el proceso artistico y
cultural como muy ajeno a su cotidianidad, a su proceso natural (Diario
de Campo 27 de mayo).

Para Joaquin esto tiene que ver con que en la Ciudad no todos somos
iguales, y por ende no todos tenemos el mismo derecho a acceder a nuestros
derechos. El lo denomina “clases de ciudadanos”

Cuando estas en los barrios no entiendes por qué pasa el camién de
la basura dos veces a la semana, si en Polanco pasa tres veces al dia;
no entiendes por qué las areas verdes en Iztapalapa, en La Merced,
en la Morelos son aridas, porque pinche sur esta lleno de agua, pasan
siempre a regar, hay gente que poda el pasto, entonces empiezas a
reflexionar si habemos 3 tipos de ciudadanos, los de lujo, los de media
y los que no tenemos derecho a ni puta madre (Ent.1).
Arturo, afirma que

para el gobierno era bien importante retirar a los comerciantes de La
Merced, crear un paso, no sélo comercial sino turistico. Y de 2013 para

acd, lo que hemos estado viendo es un proceso de gentrificacion
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impresionante en todos los ambitos. Hace 10 afios Regina era una
calle en la que la gente podia venir a echar chela, habia comerciantes,
ambulantes y no estaban todas estas cadenas, invadiendo el espacio
y que de pronto se mejora, Se encarece y empiezan a apropiarse de
esa seguridad y de ese buen ver de las calles (Ent.4).

Y esto también se refleja en la poca comunicacion y las relaciones
desgastadas que existen entre el gobierno y el barrio de La Merced. Joaquin lo
relata de la siguiente manera

Nuestros funcionarios siempre van por el lado mas cémodo, Reforma,
Alameda, Zo6calo, Regina, pero en esta parte del centro habia una
crisis de como entrar. La relacion Merced con politica era solo a través
de lideres. Los funcionarios no podian estar aqui, asi que hablaban
con cuatro, cinco lideres, éstos venian al barrio y transmitian lo que
habian escuchado y asi se organizaba o se desorganizaba el barrio
(Ent.1).

En realidad, se trata de control. Joaquin cree que para los grandes circulos

no es importante la comunicacion, pues
el encuentro y el diadlogo, son intereses empresariales. Su interés no
€S que nos comuniquemos, sino que es el control de las herramientas
de comunicacién e informacién y ese control no solo tiene que ver con
la accesibilidad, sino el disefio de hacia dénde quieren que se dirijan

las sociedades (P.I.1).
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Asi mismo, Joaquin considera que los medios de comunicacion

alineados a los gobiernos, que funcionan como una herramienta que
disefia la subjetividad de la poblacion, (ellos) disefian quiénes son los
buenos personajes y los malos, a qué funcionario, a qué ciudadano
ponemos en la politica o lo quitamos, qué grupo politico empoderamos
0 qué grupo politico invisibilizamos,(...) los medios tradicionales, los
medios comerciales, son una linea editorial tirada a construir una
subjetividad donde nos esclavizan, donde nos imponen modelos
voraces, donde nos imponen Yy justifican leyes ilegales (Diario de
campo 27 de mayo).

Pero la critica no solo es para los medios comerciales y hegemonicos, sino
también para los medios libres y las radios comunitarias. Joaquin reclama que “se
nombran radios comunitarias, y ni tienen relacién directa con las comunidades y no
trabajan, ni inciden directamente en comunidades” (P.l.1). Ademas, también hace
hincapié en que la informacion que generan esos medios libres no llega a la
poblacién. “Si yo no me acerco a los medios libres, los medios libres nunca se
acercan a mi” (P.1.2).

En este mismo sentido, Mayer, otro integrante de Radio Aguilita, compartié
como ejemplo un encuentro de radio libres al que asistieron en el mes de noviembre
de 2016. Conocieron

gente que esta haciendo radio en cabina y son gente bien cuadrada.
Nosotros llegamos, qué onda, qué onda, no importa que no haya

mantel, ahorita platico con alguien. Lo que triunfé fue el silencio.
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Somos medios, somos radios, vamos a platicar, vamos a hacer algo
(Ent.3).

Pareciera que las nuevas tecnologias ayudan a difundir los mensajes a
mucha mas gente que antes y de manera mas sencilla. En cambio, se ha desviado
la atencion, privilegiando, dentro de la cuestion mediatica a quienes usan los
softwares mas libres o mas piratas, olvidando que la prioridad del medio de
comunicacion es lo humano, es decir

¢, COmo nos de-construimos y nos construimos quienes asumimos el
uso de medios libres? ¢ Qué contenidos queremos darles a los medios
libres? y eso es algo muy humano, no tiene que ver nada con nuevas
tecnologias y eso, (...) 0 sea que no nada mas, los medios libres,
tienen que ver con la capacidad de acceso y manejo de nuevas
tecnologias sino también con la auto-critica. ¢Quién eres como
persona y qué mensaje estas queriendo dar? (P.1.1).

Como otra mas de las circunstancias, Pia, exintegrante de Radio Aguilita,

afirma que
la gente no tiene espacios de comunicacion. Y los medios o las
tecnologias no estan dando esas facilidades, el internet, por mucho
gue uno tenga ese acceso para generar una radio por internet, el
acceso a ella es complejo, necesitas internet y necesitas capturar esa
gente, no es directa esa relacién publico-emisor. La gente no esta
acostumbrada a decir las cosas porque nunca se ha dado el espacio

para opinar (Ent.5).
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Y Joaquin relaciona esto ultimo con una
crisis actual que vivimos en el pais (y que) tiene que ver mucho con la
apatia como ciudadanos, con nuestra cobardia como ciudadanos, en
nuestras casas, con nuestros amigos a lo mejor externar criticas, pero

fuera de nuestro circulo de confort fingimos demencia a todo (Ent.1).

Objetivos que persiguen
En las entrevistas con los integrantes de las radio bocinas se procurd encontrar
cudles son los objetivos comunes que persiguen, Entre ellos esta impulsar un
modelo humanizante, el derecho a lo publico, al espacio publico; a las nuevas

tecnologias, a la comunicacién, a la organizacion y a la accion.

Un modelo humanizante

Para Joaquin, uno de los propdsitos es “impulsar un modelo totalmente
donde el peso recae en la capacidad de humanizar, utilizar las nuevas tecnologias
con un sentido muy de radio bocina, de generar el encuentro” (P.l.1). Nos olvidamos
por momentos de la capacidad que tenemos tanto para construir nuestro entorno,
COMO para construirnos a nosotros mismos. Es imperante reconocer que la ciudad
esta en constante transformacion porque la gente que la vive la transforma. Uno de
estos engranajes son las nuevas tecnologias de informacion y comunicacion. Las
radio bocinas lo que han hecho es apropiarse de las nuevas tecnologias para crear
un medio de comunicacion ciudadano, que interactia e incide en la comunidad, todo
con el propésito de generar cambios acordes a las necesidades de la misma,

incluyendo a aquellos que son excluidos por el sistema.
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Como parte del trabajo de campo observé un ejercicio organizado por RA,
Radio Rueda, Radio Barco y el Centro Cultural Talavera, denominado Encuentro de
Medios y Radios Libres, donde se tenia como propdsito ocupar la tecnologia para
“conectarse entre barrios. ‘Ven a mi barrio. Yo voy al tuyo’. Nos hacen creer que
solo Televisa puede hacer estads conexiones virtuales en diferentes partes del
mundo. No es asi. La gente, la ciudadania también puede hacerlo” (P.1.1).

Hacer hincapié en lo humano tiene que ver con visibilizar, rescatar, fomentar
las capacidades que nos hacen precisamente humanos. Es decir, la capacidad de
crear nuestros ambientes y de transformarlos, a partir de las herramientas
tecnoldgicas, pero también, a partir del habla y del contacto fisico. Generar entonces
el gusto por vernos a cara a cara para re-conocernos, conocernos, organizarnos y
actuar.

Derecho al espacio publico

Los integrantes de las radio bocinas hacen hincapié en que lo publico
pertenece a todos y por ello, debe mantenerse en circulacién. César, por ejemplo,
asegura que lo publico le “da escuela, educacion, ciertas cosas, también
regresarselo a la gente, no nada mas quedarmelo yo, regresarle a la gente todo ese
dinero que se invierte, como conocimiento, que éste no sea exclusivo y especifico”
(Ent.2). Joaquin lo considera de esta manera: “Que el recuso publico se vuelva valor
publico” (P.1.1).

Y como parte importante de lo publico, esta el espacio publico. César,
integrante de RA, asegura que

salir a las calles es como otra vez volver a empezar, otra vez es

retomar la ciudad, recuperar los espacios, porque habemos muchos,
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pero muchos individuales, muchos nos conocemos en internet, pero
en fisico ni nos conocemos, la radio en el espacio publico, participar
en la calle, salir a hacer estas actividades en la calle y que la gente
participe y que la gente se acerque, que la gente se empiece a
organizar, que la gente empiece a denunciar, es lo que realmente se
debe hacer (Ent.2).

El espacio publico concebido como “uno de los pocos espacios que nos
pertenecen como ciudadanos” y que a la vez es “es vital para la recomposicion del
tejido social” (P.1.1).

Joaquin también afirma que el espacio publico es la “olla” donde diferentes
personalidades pueden tener contacto entre si y donde “puede cuajar lo que
gueremos transformar, hacer, provocar, porque los espacios institucionales son
formatos caducos y obsoletos” (Ent.1)

El espacio publico es el lugar en donde nuestra individualidad choca
directamente con la colectividad. Es en donde puedes ser quién tu quieras ser
dependiendo de la circunstancia. Asi lo describe Joaquin

te pones tu mascara y echas desmadre con el chencho, qué onda
cabron, y te pones serio con el sefior, y te pones mamaon con el priista
gue se siente el duefio y te pones hiper alivianado, en fin, el espacio
publico es donde nosotros nos podemos metamorfosear, poner todas

las mascaras hacia un sentido (Ent.1).
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Derecho ala comunicacion
El derecho al espacio publico, va de la mano con el derecho a comunicar y expresar.
César afirma que, con el modelo de la radio bocina, "nos estamos apropiando de la
comunicacion, ya no estamos detras de la pantalla, esperando a ver qué nos
avientan, o atras de la radio, a ver qué nos quieren dar" (Ent.2).
Para Joaquin lo primero que hay que hacer, “no es llevarlos a un objetivo
concreto de resistencia, sino que la gente se encuentre” (P.1.1).
Ir construyendo el gusto de la ciudadania de dialogar con otros y
entender que el espacio publico les pertenece, y que el acceso a las
nuevas tecnologias es una herramienta no para estar clavado en
Facebook, sino que también sirve para ayudar, que te ayuden, para
compartir, para encontrarte con el otro, entonces la gente tiene que
encontrarlo gustoso, tiene que ser un asunto muy festivo, tiene que ser
un asunto de festejar que los humanos podemos encontrarnos sin
barreras y sin banderas (P.l.1)
Joaquin por su parte expresa que para ellos
es mucho mas importante concentrarnos en un didlogo directo con la
ciudadania y la comunidad y ver cdmo vamos avanzando, ellos y
nosotros, que subirnos a esta plataforma de medios electrénicos,
porque ahi perderiamos esto que nosotros creemos es peculiar del
barrio, la tradicién oral y el vernos a los ojos para dialogar, para
comprometernos, para generar un proceso de transformacion desde

la ciudadania (Diario de campo 27 de mayo).
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Reconocimiento y re-significacion

El encuentro, la diversidad de voces, la participacion y el dialogo buscan la re-
significacién del espacio, de la tecnologia, de la cultura, de las relaciones, y el
reconocimiento del otro.

Como parte de la re- significacion del espacio, Joaquin busca que una plaza
comercial como la Plaza la Aguilita, pueda ser considerada como un lugar de
intercambio, no s6lo material, sino también intelectual y cultural.

La idea entonces era mostrar desde la radio bocina como las nuevas
tecnologias y la ciudad tienen una relaciéon més constructiva que tan
solo como informativa o para mostrarte lo que hago, sino c6mo nos
reconstruimos usando las nuevas tecnologias (P.l.1)

Pia asegura que actualmente “la cultura es llevar asistencialismo a ciertos
lugares y cuando se acaba el recurso, se abandonan los lugares” (Ent.5). Entonces
lo que este proyecto pretende es ser constante para que “la cultura no sea un

espectaculo, sino que la cultura sea parte de la vida cotidiana” (Ent.5).

La re-significacion de la tecnologia y de la cultura, busca también resignificar
las relaciones sociales. En este sentido Pia afirma que
cuando la gente se conoce y se da el espacio de integracién, ya no es
tan facil ser, como dicen aca en el barrio, un gandalla, un culero. Uno
es culero cuando no sabe, cuando no ve y cuando no le importa el
Vecino, pero una vez que ya la gente se conoce ya tiene mas respeto.
El solo hecho de poder saludar al vecino, aqui estoy yo existo, te
conozco porque te veo diario, creo que eso hace una comunidad mas
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unida entre comillas, cada quién tiene su ideal y pensamiento, pero
una comunidad mas respetuosa, de ahi nace la comunidad, a partir de

la aceptacion (Ent.5).

Que la comunidad se responsabilice, se organice y accione

Cuando ya hubo encuentro, ya se reconocieron, hubo didlogo y participacion de
distintos actores, ese espacio se vuelve propicio para que exista organizacion social.
Es decir, que se lleguen a acuerdos y que se actue, con el fin de solucionar alguna
carencia o situacion en comuan. Para Masa son los vecinos
los que tienen que hacerse responsables de su espacio. Es dificil, es
muy dificil, porque venimos de una sociedad muy mal amafada, de
una cultura muy muy ojete, de pisotearnos, de brincotearnos o de ver
qué me das, si no me das no vales 0 si no tienes una posicion no vales.
Es dificil, hay gente que le vale madre. Yo mi casa, mi gente y ya. Te
enfrentas a mucho, hay gente que tiene todas las intenciones de
echarle ganas y gente que le vale madre, no me interesa gracias. Pero
creo que es mas la gente que quiere cambiar. Es valido porque es un
espacio publico y todos tienen ultimadamente derecho, pero
ultimadamente los que van a hablar, y van a echarle ganas y van a
rescatar esto es la gente que trabaja por su comunidad, son los que

realmente van a sobrevivir y van a salir adelante (Ent.2).
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Que la comunidad se apropie del modelo

Otro objetivo de quienes hacen Radio Aguilita es que la comunidad se apropie de la

herramienta, a tal grado de ser prescindibles para que ésta ocurra
El proceso siempre es gestionar algo, ir, ejecutarlo y que la comunidad
se apropie de lo que estas haciendo, para que ese alguien lo convierta
en suyo, de la comunidad y no se necesite al primero que llego, porque
ese tiene que moverse a otros espacios y promocionarlo donde lo crea
conveniente, eso es lo que decia Joaquin, nosotros también creemos
gue esa es la manera en la que los diagndosticos participativos operan”
(Ent.4).

Mayer relata que desde un principio tratan
de dejar claro que el cambio no persiste si no tienen ellos que ver,
sino se involucran la plaza solamente pues va a ser de una plaza que
ya renovaron a una plaza que se va a hacer vieja lo mas que se pueda
(Ent.3).
Para Masa la apropiacion significa

gue la gente se apropie y que diga ‘si mira, me gusta o ho me gusta,
hagan esto, no hagan esto’ eso es lo chido, porque te vas nutriendo,
porque tu ves la tele y nadas mas recibes, pero no puedes darle
réplica, ‘oye eso no me gusta’. Estos medios son muy bonitos, muy

noble su desempefio (Ent.2).
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Obstaculos
Asi como existen objetivos por parte de cada uno de los que realizan la RA, también
existen obstaculos con los que hay que lidiar a la hora de hacer una radio bocina.

Como uno de los obstaculos mas importantes, la RA se enfrenta a la
subsistencia econdémica. Es decir, a la obtencion de financiamiento constante, lo
que, a su vez, genera rotacion de integrantes y paro de actividades.

Por un lado, el apoyo de la Universidad Autbnoma de la Ciudad México
(UACM), no siempre es suficiente o constante. Joaquin explica que la Universidad
estd en constante lucha por su ideologia de izquierda, por lo que las crisis
econdémicas y politicas le afectan sobremanera.

En ese entonces les daban (a la Universidad) de presupuesto hasta
2.5 millones anual. Yo podia cada miércoles tener grupos artisticos y
les pagaba 2 mil, 3 mil pesos por presentacion y hacian que la plaza
se convirtiera. Es muy diferente hacer la plaza nosotros, que hacerla
con talleres y con actividad artistica, la gente se arremolina. Entonces
era el gancho para que ya que los tenias alli empezabas a discursar,
entonces unos se quedaba, otros se iban (P.l.1).

Por otro lado, Arturo relata que “la Radio Aguilita no podia ceder a
financiamientos mas que en especie, y pues esta bien chido traer una Tascam, pero
pues no te da de comer ni te paga la renta” (Ent.4). Los integrantes de Radio Aguilita,
exceptuando a Joaquin combinan trabajo con radio bocina, y finalmente, el trabajo
puede mas. César lo dice de esta manera: “no dependemos de nadie, la verdad.
Aqui no hay sueldos, no dependemos ni de la UACM, no dependemos de Casa

Talavera, no dependemos de la delegacién, no dependemos del fideicomiso”
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(Ent.2), por ello, “es dificil hacer radio entre semana y en la calle, pues porque todos
tenemos cosas, escuela, trabajo” (Ent.2).

Incluso, si, en algn momento las radio bocinas son llamadas a trabajar en
conjunto con alguna institucion o el gobierno, se encuentran con temas y tiempos
muy especificos, que no concuerdan con sus objetivos.

Otro de los obstaculos a los que se enfrentan los RA tiene que ver con lo
acostumbrados que estamos como sociedad, a recibir las cosas en la palma de la
mano: “aqui también estan bien mal acostumbrados en La Merced, los barrios
populares, aqui todos quieren estirar la mano, que les des algo, un cuaderno, una
libreta, un suéter, una pintada en su pared, todos quieren algo” (P.1.1)

Esta costumbre asistencialista también repercute en la labor de la radio
bocina, cuando los vecinos creen que sus integrantes deberian resolver los
problemas del barrio. Arturo cataloga a la radio bocina como una herramienta de
diagnéstico participativo, en la que, a través de la palabra, del didlogo, la gente
determina cuéles son los problemas en comun y al mismo tiempo se organizan para
darles solucion. Lo dificil es cuando la gente “evidencia los problemas mas fuertes
y obvia los mas sencillos de tratar” (Ent.2). O bien, delega sus responsabilidades a
la radio. Por ejemplo, cuando a Joaquin, en la tienda de Toifiita, lo interpelan dos
hombres uno de ellos le dice, ‘ah tu eres el de la Aguilita, tu radio es falsa porque
no has podido traernos agua a la fuente’ (P.1.1).

Otro obstaculo es que, en ocasiones, los mismos integrantes de Radio
Aguilita reducen el proyecto a Unicamente sacar las bocinas a la plaza. Cuando en
realidad, se necesita de gestion para que el modelo este completo: “taller, actividad

cultural y la palabra” (P.1.1).
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Transformaciones sociales, culturales y espaciales
Una de las transformaciones que mas asocia la gente con la RA es el cambio de la
Plaza la Aguilita. Joaquin asegura que, en un principio, el Programa Universitario
de Estudios sobre la Ciudad (PUEC), dirigido por Alicia Zicardi en ese entonces,
tenia como propdosito dialogar con la gente que habita el barrio, para modificarlo de
acuerdo a sus intereses.

Mayer lo cuenta de esta manera

Entonces gracias a eso la gente se involucré en sus proyectos,
hicieron, hicimos, me atrevo a decir, que renovaran la plaza (...)
gracias a un proyecto como la radio juntamos a todas las instituciones
con la poblacién y tratamos de hacer lo mejor posible... Fueron,
hicieron un programa social, la renovaron y la plaza esta como ahorita
la conoces (Ent.3)

Sin embargo, aungue si hubo una transformacién radical del espacio, éste
sigue cumpliendo con la expectativa de lo que debe ser un espacio de flujo. Eso
respecto del espacio fisico, pero con respecto a las relaciones sociales y culturales,
Arturo sefala que

Nosotros pudimos ver un proceso continuo de lo que estaba
ocurriendo y la verdad es que, si hay un cambio. Las personas
comienzan a adoptar estos espacios donde se planta la radio como un
espacio, como un espacio significativo, pero con una significancia
tremenda para los habitantes, y eso lo empiezas a ver de volada

(Ent.4)
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Individualmente, a los integrantes de la RA, el modelo les ha mostrado otra
forma de acercarse a la gente.

Arturo sefiala que
a mi la Radio Aguilita me ensefi6 muchisimo, el contacto con las
personas, porque te separabas del micréfono y se lo cedias a otro de
tus compafieros y ya estaba acercandose alguien para querer hablar
contigo, para platicarte un poco mas de lo que tu estabas hablando,
para corregirte (Ent.4)

Y también se han percatado de cémo las relaciones entre vecinos y locatarios

ha cambiado, en un proceso muy corto, de confrontacion a

generar identificaciones. Habia problematicas que externaba la de la
tintoreria, que hacia que la de la cremeria, la de la papeleria, de la
tienda, se identificaran y entonces empezabamos a quebrantar ese
modelo culturalizante, individualista, pude percibir que una vez que te
identificas con alguien puedes saludarlo. Ya no es desconocido, ya no
te genera ese saque de onda, jah! me identifico con lo que esta
diciendo este sefior, o0 sefiora, mira, hasta me cayo bien (Ent.1)

César afirma que estos cambios también se observan porque las
personas aportan, se quitan el miedo o se quitan hasta la misma pena,
‘no, mira’ nosotros queremos que hables de esto en el programa, nos
gustaria esta musica o a veces te dicen ‘a mira estuvo chingdn esas
canciones, donde las sacaste, o de ddénde vienen’. O ‘nosotros
proponemos un tema, oye que chido el tema, nos gustaria que

siguieran hablando de eso’. O a veces nos dicen, ‘mira yo conozco a
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tal persona, a tal vecino, a tal comerciante que habla de lo mismo que

ustedes’ (Ent.2).

Es a través de la palabra que problemas similares entre barrios se visibilizan

y se comparten. Asi lo nota César

cosas que no estan tan fuera de lo comun en los barrios, asi lo que
sucede aqui en el centro, yo vengo de una periferia de la ciudad, yo
vivo en la San Felipe, pegada a Ecatepec y a Neza. Entonces las
problematicas son casi las mismas, la violencia, la falta de servicios,
la corrupcion, todo to eso, pues yo creo que te hermanas ¢no?, y te

das cuenta aqui que son similares (Ent.2).

Pero también, es a través de la palabra que existe una visibilizacion y

recuperacion de la historia, individual y colectiva. Arturo comenta que

“con una herramienta tan poderosa, como lo es el micréfono, habia
personas que nos contaban no solo su vida, sino como se habia
organizado el mercado, cuales eran las familias que lo habian
fundado, quienes migraron a la central de abasto, cudles eran las
familias que se habian metido a lo politico, a veces nos decian quiénes
eran los delincuentes, que ya no los soportaban, quiénes habian ido a

la carcel” (Ent.4).

Mediante estos ejercicios de memoria que detona la RA, existe también una

valoracion del espacio. Mayer cuenta que, en una ocasion, en el perimetro B de La

Merced, rumbo a Candelaria,

llevaron unos datos de lo que era ese lugar, de qué habia sido antes,

porqué se llamaba asi la calle, el lugar... hubo una gente que salio,
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sefores del edificio de al lado y se nos unieron, empezaron a contar,

se acordaron y hubo gente que hasta llor6é (Ent.3)

Percepciones de quienes conviven con la Radio Aguilita

La plaza Juan José Baez, mejor conocida como Plaza la Aguilita, esta ubicada en
el barrio de La Merced de la Ciudad de México. Ahi, asi como en todo el barrio, la
actividad que sobresale es el comercio. Desde las seis de la mafiana, hasta las seis
de la tarde, hay un flujo constante de mercaderes, compradores y diableros. Asi
que, comunmente es ocupada como un lugar de transito de personas y mercancias;
o bien, como lugar de descanso y ocio, para personas en estado de ebriedad o bajo
la influencia de alguna droga.

Algunos puestos tienen bocinas que dirigen hacia la calle, con musica o con
mensajes publicitarios, ¢pero una radio? Resulta extrafio al paisaje urbano, tanto
visual, como sonoro. Mas, una radio como Radio Aguilita. Una mesa, sillas, dos
bocinas en pedestales, cables que las conectan con una consola y con una laptop.
“Mientras va pasando el equipo de la radio bocina con el diablo rojo, la gente que lo
ve se queda viendo y se pregunta qué sera lo que se hara” (Diario de Campo, 17 de

mayo).
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Fuente: creacién propie;

Existen distintas percepciones, aquellas que provienen de los comerciantes
establecidos en la Plaza la Aguilita, y aquellas de los transeulntes, mismas que dan
lugar a distintos tipos de participacién y, por consiguiente, el reconocimiento y
apropiacion del medio.

Los comerciantes, establecidos o no establecidos perciben a la radio bocina
como un elemento mas de la Plaza la Aguilita. En un principio, algunos no estaban
del todo convencidos del proyecto, Arturo lo relata asi

Teniamos enfrente a un tipo que a veces nos ponia a competir con su
bocina, hubo momentos en los que este vato seguramente decia ‘yo
por qué ‘voy a estar aguantando a este wey’, y ponia su bocina, la
ponia mas fuerte, nosotros le subiamos y era una competencia, tonta...
un tipo va dos horas a la semana, apagas tu musica, si quieres
escuchar musica pues le dices: oye ponme estas canciones (Ent.2).

Pero ahora, ese local, apaga su bocina a la hora que llega RA, y la vuelve a

poner cuando ésta se va.
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Otro de los ejemplos de percepcion de la RA es el sefior del trampolin.
Cuando coincide con la RA, mueve su trampolin hacia un costado para darle mas

espacio a la bocina.

Fuente: creacion propia

Segun relatan, Arturo, Mayer y Masa, la mayoria de los comerciantes
estuvieron de acuerdo con que la radio bocina ocupara la Plaza la Aguilita para
hacer programas de radio. Esto se notaba por el recibimiento de algunos
comerciantes, como los de tripolandia, que siempre reciben muy bien a Joaquin,
incluso en ocasiones se mofan de él cuando ocurre algin percance técnico.

Aunque existan burlas, los comerciantes se han caracterizado por apoyar a
la RA, de distintas formas

Nunca nos fallaron con la luz, nunca nos la cobraron, son tacos caros,
pero a veces nos regalaban uno, a ver quién se lo echa, Don Javier
Roca, de pronto llegaba y unos refrescos, algo de comer, a veces unos

dulces, si andaba un merenguero vendiendo, agarrense un merengue,
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yo lo pago, y creo que asi era como mides que las personas que te
estan poniendo atencién, también te estan mostrando carifio e interés
(Ent.4).
Incluso en lugares poco accesibles para la radio bocina, como la nave mayor, donde
se ubican entre puestos, procurando no obstruir el flujo de la mercancia y de los
comerciantes, habia un respaldo, que bien se podia notar en comida, o incluso, en
intervencion de los mismos comerciantes cuando habia problemas. De esto hablé
César:
De repente se acercaron tres cabrones, tenian pinta de gente que
amedrenta gente, mal encarados. Y nos empezaron a preguntar que
gué queriamos y por qué nos habiamos puesto ahi. La misma gente,
los locatarios, a los que les pedimos permiso, se empezaron a acercar
y a hacérselas de pedo. Ya no éramos nosotros nada mas al frente.
Te sientes cobijado (Ent.2).

César también asegura que, sin el apoyo de la comunidad, la RA no seria
posible. “Si no les gustara lo que hacemos, ya nos hubieran dicho “saben qué, ya
no se pongan, vayanse, ya no nos interesa” (Ent.2).

Este carifio e interés también se perciben cuando la Radio no se realiza los
dias que deberia. En un principio Radio Aguilita salia cada miércoles a la plaza, y
durante un tiempo incluso visitaban, en distintos dias, otros lugares de la Merced:
La Soledad, el mercado, etc. Sin embargo, Radio Aguilita ha tenido que disminuir el
namero de intervenciones a un miércoles al mes y concentrarse Unicamente en la
Plaza la Aguilita. Esto ha derivado en un extrafiamiento de la radio por parte de los

comerciantes. Javier, el empleado de la Jarceria lo comparte de esta manera: "Se
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nos hace raro si no viene. Ya estamos acostumbrados a que viene cada miércoles
y cuando no viene pues si extrafiamos, de repente ponen musica y el relajo y todo.
Cuando vienen ellos se levanta el ambiente” (P.1.8).

Entre los mismos locatarios, como la Sra. Vera menciona, se preguntan entre
ellos "Oye no ha venido el radio Aguilita (P.1.7)". Aunque para algunos locatarios, la
RA “lo unico que hace, viene a hacer sus comentarios, nada mas y a veces nos esta
echando porras, pero hasta ahi” (P.1.7), para otros, la radio bocina es un espacio
donde “la gente puede hacer saber los problemas que hay en la plaza, ya ellos,
cuando le toca venir lo anuncian y lo comentan, ha llegado a funcionar cosas que si
se necesitan en la plaza” (P.1.8). Incluso, aquellos comerciantes que no se
encuentran directamente en la plaza considera a la RA como algo “bueno para los
jovenes, para evitar gue se vayan por el mal camino” (P.1.10).

Participacion de los comerciantes
Mayer asegura que los locatarios no hacen la radio bocina directamente “porque
tienen su puesto. No hacen radio porque si no, no tienen dinero. Es asi de facil”
(Ent.3). No obstante, existen otras formas en las que los comerciantes se hacen
presentes.

Joaquin, comenta que "los locatarios empiezan unos con papelitos muy
discretamente, a mandarme mensajitos, quejas, sugerencias (P.l.1)". Tofita, la
duefa de una de las tiendas de abarrotes de la plaza, asegura que siempre le hace
llegar lo que opina de los temas, o le da sugerencias a Joaquin cuando éste va a
comprarle algo (P.1.12). O bien, se puede escuchar esta influencia de los locatarios
directamente en los programas. Como sucedio el 21 de junio, cuando se menciono

dentro del resumen del programa que uno de los temas que se tocaria seria el de
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los perros Xoloescuincles, a peticion de las sefioras que atienden el local
"Novedades Rebe" (Diario de campo).

Esas opiniones o sugerencias que hacen los locatarios, se traducen en
muchas ocasiones en temas o invitados especificos de Radio Aguilita. Asi lo
menciona César Escartin,

entonces eso es bien chido porque a la gente le hermana esto y a
parte se vuelven personas que aportan, ya se quitan el miedo o se
quitan hasta la misma pena, ‘no mira nosotros queremos que hables
de esto en el programa, nos gustaria esta musica’ o a veces te dicen
‘Ah, mira. Estuvo chingdn esas canciones, ¢Ddnde las sacaste? ¢De
donde vienen?’. O nosotros proponemos un tema, ‘oye que chido el
tema, nos gustaria que siguieran hablando de eso’. O a veces nos
dicen, ‘mira yo conozco a tal persona, a tal vecino, a tal comerciante

gue habla de lo mismo que ustedes’ (Ent.2).

Percepcion de los transeuntes
En cuanto a la percepcion de los transeulntes, igualmente existen varias
reacciones. Estan aquellos que pasan por la plaza sin hacer caso de la RB, también
estan los que voltean a ver la RB por un instante, pero no se detienen. Y estan
aquellos que, caminando, en bicicleta o con diablito, se quedan un momento a
escuchar la radio bocina. De estos ultimos, son pocos los que se quedan justo en
frente de RA, mas son aquellos que se posicionan a un costado de la Radio, o bien

por detras de ellos.
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Lugares desde donde observa la gente a la Radio Aguilita Foto: propia

Lugares desde donde observa la gente a la Radio Aguilita Foto: propia
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Lugares desde donde observa la gente a la Radio Aguilita Foto: propia

En una de las platicas informales que realicé, platiqué con un sefior que se
detuvo en bicicleta a un costado de RA. El ya habia escuchado a la RA, la Plaza la
Aguilita era uno de sus pasos mas comunes, mas Ultimamente no habia podido
coincidir con ellos. Se dio el tiempo para escuchar por un momento el tema, y
después siguié su camino (P.l1.4) Otro caso, fue un pintor que esperaba fuera de
Café Bagdad a su empleador, tomo fotografias con su celular de las radio bocinas
y al terminar ésta, se acerco a los integrantes de la radio, les estrechd la mano y les
agradecio por lo que estaban haciendo (P.I.5). O bien, también estan aquellos
transeldntes que se animan a platicar en vivo, ya sea por simple deseo, o0 como

trueque. Por ejemplo, el dia 17 de mayo, Graciela, se acerc6 porque la RA estaba
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regalando revistas. A cambio Joaquin le pidi6 que platicara un poco sobre lo que
hace. En el Anexo 4 transcribo algunas lineas de esta platica.

De esta manera, RA puede ser ocupada como un foro de expresion o un foro
artistico, donde distintas personas, sean artistas o0 no, sean planeados o

espontaneos pueden compartir sus conocimientos, experiencias, etc.

La Radio bocina como medio ciudadano
RA aprovecha el simbolismo de la Plaza la Aguilita. De acuerdo con Joaquin, “esta
experiencia y este espacio publico, tiene muchos elementos para haber logrado el
éxito. Aqui estaba el ombligo de la Luna” (P.l.1). La Radio Aguilita
gener6é como un codigo comunitario bien interesante, podriamos tener
un chingo de diferencias, pero teniamos un punto en comun,
pertenecemos a una zona importante, varias gentes de aqui sienten
como ese compromiso de cuidar esa zona, pese a que no vivan aqui”
(Ent.1).

Otro de los puntos importantes de la radio bocina como medio ciudadano es
el lenguaje. Los aguilita emplean un lenguaje que les permite acercarse a la
poblacion de La Merced. La gente se identifica con Masa, Mayer, Joaquin, por cémo
usan la palabra (P.l.1). César lo relata asi

agui se trata de hablar y platicar con los vecinos, lo chido que ha tenido
la radio bocina es su sencillez, sus elementos han sabido escuchar a
la gente, somos gente que también somos de barrio, sabemos ciertos
codigos o ciertos referentes para dirigirte con la gente, eso también

ayuda, porque también si tu llegas aca de a patrén, de a jefe de la
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comunicacion, o llegar aca de mandamas o de muy paternalista o0 muy
maternalista, pues l6gicamente que ellos van a ver la desconfianza
(Ent.2).

Y entonces se da el encuentro. El primero es el que tienen los integrantes de
la radio con la comunidad. Pia relata que primero se presento el proyecto a los
locatarios

les deciamos vamos a hacer radio, se va a poner una mesa, se van a
poner bocinas y necesitamos que a ver si nos pueden prestar la luz, la
gente siempre con esa duda que si son de un parte politico que si qué
intereses traemos, explicandoles que era un proyecto cultural que en
realidad era un trabajo de la comunidad, en donde se abria un
micréfono para que la gente opinara y creo que con la primera sesion,
0 cuando apenas iba entrando, a los 20 minutos , la gente ya entendia
de qué se trataba y ya se soltaba (Ent.5).

El segundo encuentro se da en el espacio publico, una plaza, una calle, un
parque, entre las personas que transitan por ahi. Para ello Radio Aguilita promueve
actividades artisticas que permiten no sélo de reproducir una cancion, sino very
escuchar a ese alguien esta creando musica, o haciendo un performance, en ese
momento. Y ahi ocurren otros encuentros, el encuentro de los espectadores con

los artistas, con los integrantes de las radio bocinas y con ellos mismos.
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Dos sefioras se encontraron escuchando la RA y comenzaron plcar sobre la
musica que estaban tocando en ese momento. Foto: propia
Y la constancia de esos encuentros significa que
la gente vuelve a tomar su espacio publico, pero empiezan a asumir
ellos su espacio publico, su medio libre, su palabra y los vamos
llevando en una reflexién, y si gentrifican tu barrio como el mio ¢y eso
qué es? ah, pues asi empieza, al tiro porque va a pasar. Oye,
platicame. Entonces la gente empieza a compartir cosas (P.l.1).
Como lo mencion6 uno de los transelntes que se detuvo a platicar en RA: Lo
importante es participar y que se escuchen otras voces (P.1.6).
RA también funge como mediador de una situacion. Asi cuenta César una
experiencia en Candelaria, cuando
hablando el jefe de departamento con la gente que estaba quejandose,

empezaron a dialogar, el jefe de departamento decia, es que nosotros
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si pasamos, pasamos a las 6 o 7 de la tarde, limpiamos, dejamos
limpio, no dura de 30-40 min. Y otra vez echan su basura. Y la gente
dice es que no hay contenedores donde lo vamos a echar. Fue una
discusion muy larga. Y si llegaron a un acuerdo, en que van a tirar la
basura en ciertos puntos y a ciertas horas y ellos van a pasar a limpiar

todo" (Ent.2).

Pia comparte otra experiencia relativa a la horizontalidad de los medios

ciudadanos,

Los académicos, siempre tienen un punto de autoridad, se paran
frente muchas personas y siempre su palabra es la autoridad,
entonces aqui no hay autoridad, es horizontal, también poner en jaque
las ideas desde la comunidad. Socidlogos que la comunidad les dice
‘lo que me estas diciendo no me esta sirviendo’, es como bajarles un

poco del pedestal y decirles, ‘esta es la realidad’. (Ent.5).

Igualmente, la radio bocina puede desempefiarse como un medio que

contextualiza y otorga otro tipo de informacién, distinta a la de los medios

comerciales.

Pia estuvo en Radio Aguilita cuando sucedi6 el asesinato de los 43

estudiantes de Ayotzinapa y recuerda como se organiz6 dos dias después un

programa que hablara de ellos:

No desde la noticias amarillista de decir mataron a la gente, sino por
gué se llegd a ese momento politico, por qué paso eso o por qué los
hicieron desaparecer, se empez6 a hablar desde que es una escuela
rural, cdmo vivian ellos, por qué se arman esas escuelas, quiénes eran

esos chicos, de donde venian, fue muy fuerte la sesion de radio y
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aparte creo que fue muy importante porque la comunidad no sabian
realmente quiénes eran, de donde venian y por qué los habian
matado, solamente la noticia desde la muerte en adelante, no hacia
atrds, entonces se empez6 a juntar la gente y de verdad habia
muchisima gente escuchando. Tratar de entender no solo la muerte
sino la vida de todos ellos (Ent.5).

La primera actividad de organizacion y apropiacion que pudo percibir Joaquin
fue en la Plaza de La Soledad. Asi lo cuenta Arturo: “Joaquin cuenta que su primera
experiencia simbdlica de esto es que la gente limpiaba el espacio, barria el espacio
cuando él estaba presente o cuando sabian que iba a haber radio bocina” (Ent.4)

Después, ya en Plaza la Aguilita, Tofita relata que en algin momento se
organizaron algunos vecinos de la Plaza Aguilita para sacar cajas de carton,
forradas de papel azul, para que la gente de la plaza tirara ahi su basura. Esto para
solucionar la falta de basureros en el lugar. Sin embargo, los residentes de la plaza,
ocupaban las cajas para poner basura doméstica, cosa que a ellos no les parecio
(P.1.12). Asi que la iniciativa fue dejada de lado.

Algunos, reconocen a la RA como “un medio de comunicacion del barrio,
como un medio para entretener a la gente del barrio, mantenerla informada, y
también como que es como algo que hace que todos los vecinos se unan, en temas
que nos interesan a todos” (P.1.9) y lo toman como ejemplo para convertir la plaza
en un espacio cultural: “vi el ejemplo de Radio Aguilita y a partir de ahi hicimos la
lectura en Café Bagdad, el ajedrez es afuera y en Café Bagdad. O sea, todo es

como en Café Bagdad, pero también sale hacia la plaza” (P.1.9).
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Don Manuel y Javier Roca Junior, son dos de los locatarios que se han
preocupado por hacer que su aguilita “levante”. Y ambos se han apoyado en RA
para lograr sus objetivos. Don Manuel llevo, en el verano de 2017, danzon a la Plaza
la Aguilita, los dias sabado por la tarde, para que la gente pudiera aprender el baile.
Dentro de sus planes estaba sondear entre la gente que otro baile les gustaria
aprender, para contratar a maestros que lo ensefiaran. Sin embargo, Don Manuel

fallecié en diciembre de 2017 y ya no pudo llevarlo a cabo.

Don Manuel bailando danzén con otra comerciante Foto: propia

Javier Roca Junior es duefio del Café Bagdad. Asegura que la Radio Aguilita
ha sido una motivacién para que las actividades que realiza, el ajedrez y la lectura,
sean para la plaza y no sélo dentro de su establecimiento.

RA, Café Bagdad, Casa Talavera, otros colectivos y marcas mexicanas
organizaron en noviembre de 2017 una pasarela de moda en la Plaza la Aguilita.

Un evento cultural que buscé propiciar “otra forma de ver, entender y tratar barrios

como la Merced” (Joaquin en https://www.facebook.com/radioaguilita/).
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Fotografia tomada del Facebook de RA.

Y aunque es cierto que sila RA no va a la plaza se extrafa, lo mas importante

es que la gente
extrafaria la practica de que se escuche su voz, al final a mi me puede
suplir otro locutor o locutora, y puede llegar a hablarles de lo mismo o
algo similar, fluir mas o menos, pueda tener una voz mas linda o
menos linda, pero, ellos van a extrafiar que se les de voz a su misma
voz (Ent.3).

De esta forma, considero que el ser ciudadano es una accion, una accion que
trasciende la individualidad, porque considera no sélo al otro, sino al espacio mismo.
Tiene que ver, como dice Joaquin, con “entender actos” (P.l.1). Ser ciudadano es
‘envalentarse’ (P.l.1), es decir, ser valientes y atreverse a “hablar en un terreno de
enemigos sobre lo que uno piensa, atreverse a tomar la palabra en la calle, y a su
vez, aprender a ser tolerantes, entender que el espacio publico, es eso, publico”
(P.1.2).

Después de todo, entender que los otros no son enemigos, Unicamente son

distintos. Ese reconocimiento del otro, la cercania, el encuentro cara a cara y el
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dialogo que se generan en Radio Aguilita, promueven una ciudadania que se
apropie y responsabilice de su espacio, y que tenga la capacidad de ver mas alla
de sus diferencias, encontrando puntos en comun y organizandose para llevar a

cabo soluciones.

La Radio bocina como performance
Joaquin se refiere al espacio publico como uno de los pocos espacios que nos
quedan como ciudadanos, donde no hay fronteras, “donde la unica frontera eres tu
con el otro” (Ent.1), es nuestro cuerpo. Para él, el espacio publico tiene mucho
sentido
desde las relaciones ciudadanas, como te relacionas con la sefiora de
las quesadillas, con el de los tacos, te pones tu mascara y echas
desmadre con ElI Chencho, qué onda cabroén, y te pones serio con el
sefior, y te pones mamon con el priista que se siente el duefio y te
pones hiper alivianado, en fin, el espacio publico es donde nosotros
nos podemos metamorfosear, poner todas las méascaras hacia un
sentido (Ent.1)

La radio bocina irrumpe en la plaza, en la calle, en el mercado, e interrumpe
por un momento la cotidianidad de los que habitan un espacio especifico.
Interrumpe ese sentido establecido por el sistema.

“A ustedes les gusta el danzén”, se oye decir por el micréfono a Joaquin
(Diario de campo, 27 de mayo). La gente voltea y realmente encuentra a alguien
gue los mira y les estd hablando directamente, estd presente. Sin duda, es una

forma distinta de hacer radio.
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La RA no es una representacion del reconocimiento, de la re-significacion, la
participacion, la corresponsabilidad y la organizacion, “o sea no es algo que
pensamos cuando hacemos la radio bocina, es algo que vemos que pasa cuando
estas con las comunidades” (P.1.1).

El performance de la radio bocina es algo que va mas alla de lo que se dice,
es lo que se transmite a través de los cuerpos. Para Joaquin, hay un “ritual previo a
la palabra, lo festivo, lo ludico, lo méagico, el proceso artistico, te aflora tu rostro en
el corazén humano y la palabra es florida, es bella, el ritual se vuelve algo magico”
(Ent.1).

La Radio Aguilita es como un ritual donde los que escuchan

pasan de ser el ciudadano moderno a una persona sensible, entonces
cuando entra la filosofia, cuando entra el discurso, ellos mentalmente
y espiritualmente, estan abiertos, les llega el bombardeo, entonces ya
son entes pensantes, no sé si inteligentes 0 no, pero son pensantes,
lo que esta diciendo ese wey esta bien, no lo que esta diciendo esta
mal (Ent.1).

RA es un proyecto politico.

En todos estos lados politizamos al ciudadano, no es hacerlo grillo, es
criticar, cuestionarlo, cachetearlo, felicitarlo porque es un ciudadano
gue esta o va a ejercer sus derechos ciudadanos, su critica ciudadana,
a él a su entorno y hacia lo demés. Era maravilloso ver a la ratera, a
la puta, al indigente, al teporocho, al crakero, hablando de politica,
desde su perspectiva, de sus problematicas, de sus intereses, de la

crisis existencial y financiera, entonces en todos los lados se construye
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un proceso de politizacion, la Radio Aguilita es un proyecto politico, no
es de entretenimiento ni nada (Ent.1).

La RA resalta a la gente que habita el barrio de La Merced.
empezd un proceso de orgullo, de pertenencia a una zona de la
ciudad, cuando habia conciertos y venian turistas, gente de otras
zonas, poca madre, La Merced, la Aguilita (...) empezaban ellos a
limpiar su plumaje grisaceo lleno de hollin, se empezaron a sacudir y
a lucir sus plumas (Ent.1)

Es un acto que transgrede lo establecido, lo normal, y que da pie no solo a

repensar las clasificaciones humanas, sino a recrearlas.

Mapeo de radio bocinas en la ciudad de México
Realizar una radio en el espacio publico no so6lo requiere de conocimiento
radiofonico, de cultura conocimiento general o de cercania con la comunidad. Se
requiere de valor para expresar ideas, pensamientos, problemas y propuestas, y
también para escuchar la diversidad de opiniones sin discriminar, excluir o censurar

al otro.

Para Joaquin, los habitantes de los barrios son los que tienen la necesidad

de

replantear las cosas, porque justa o injustamente esta bien cabrén
estar en los barrios, y es un asunto instintivo, de sobrevivir, buscas
dinamicas alternativas, acciones, procesos, entonces siempre digo

gue la replican quienes ya vienen trabajando un proceso organizativo
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o0 provocado en los barrios, porque ellos ya estan buscando

herramientas para consolidar sus procesos... (Ent.1).

Los primeros que se armaron de valor fueron los aguilita en el 2006. Pero a

partir del 2015, este modelo se ha ido replicando en distintos barrios de la ciudad

de México. Primero fue la Radio Juarica en la colonia Juarez y después Radio

Chismosita en el barrio de Santa Maria la Ribera; luego surgié Radio Warrior en la

Guerrero, después Radio la Rueda, radio la Innombrable, Radio Barco, Radio

Totomoxtle y recientemente Radio Pensil.
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Radio Aguilita ha estado conformada, en su mayoria, por jovenes
estudiantes, pertenecientes a la Universidad Autdbnoma de la Ciudad de México
(UACM), ya sea del plantel de San Lorenzo Tezonco, o del plantel Centro. Sin
embargo, no todas las radio bocinas estan integradas por jévenes o por colectivos
formales. Lo que da apertura a que cualquiera pueda participar en ellas, el tiempo

gue mas le convenga.

Radio Juarica es realizada por dos integrantes de 06600 Plataforma Vecinal
y Observatorio de la Colonia Juarez; organizacibn que surge debido al
desplazamiento de vecinos de la colonia por grandes empresas inmobiliarias. Ellos
se consideran "una plataforma para la articulacion de los vecinos en el barrio y con
otros grupos ciudadanos y expertos nacionales e internacionales, conectando
conflictos y proponiendo soluciones de manera colaborativa, creativa y colectiva"

(Radio Juarica, Facebook 2017).

Radio La Chismosita SMR, es una radio bocina itinerante conformada por
cuatro promotores culturales pertenecientes al colectivo Accion y Cultura Santa
Maria la Ribera de Colectivo A.C., cuyo objetivo es hacer frente a la gentrificacion
al hacer barrio y democratizar la palabra. Su lema lo dice todo: “De esquina en
esquina de calle en calle vamonos haciendo barrio” (Radio La Chismosita SMR,

Facebook 2017).
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Fuente: https://www.facebook.com/lachismosita7777/

Los Warrior son un conjunto de colectivos de la colonia Guerrero, asi como
gente del mercado. Ellos se describen asi: Radio Warrior, es como un paraguas que
cobija muchas iniciativas del barrio y que solamente salimos para darle una
identidad al formato de comunicacion, se llama Radio Warrior, pero en realidad

somos muchos (Neri, 2017).

Fuente: https://www.facebook.com/Radio-Warrior-1143736412377106/
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Radio bocina El Barco, es la radio bocina de la colonia el barco en
Nezahualcoyotl, Edo. De México. Esteban, egresado de filosofia de la Universidad
Autonoma de México (UNAM), es el chico que, a raiz de un curso de radio en el
Faro de Oriente, se pregunta como hacer una radio mas cercana a la ciudadania.
En el Faro de Oriente le comentan sobre Radio Aguilita en la Merced de la Ciudad
de México y es asi como Esteban se entrevista con Joaquin.

Después de ver en vivo el programa de la Radio Aguilita y de una platica guia
por parte de Joaquin, Esteban retine a sus amigos y planea lo que hoy es Radio El
Barco.

Debajo de un puente, en un parque infantil, todos los domingos, Radio El
Barco se retine con la comunidad. Tocan diversos temas, complacen musicalmente

a los que estan en el lugar, invitan a artistas y colaboran con otros colectivos.

Fuente: https://www.facebook.com/RadioEIBarcoNeza/

La peculiaridad que encuentro en Radio El Barco, ademas de ser un medio

ciudadano que tiene una relacion cercana con la comunidad y con distintos artistas,
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es gue es la Unica Radio bocina en la que un vecino se ha convertido en parte de
los que hacen la radio. Los aguilita son en su mayoria, estudiantes de la Universidad
Autonoma de la Ciudad de México (UACM); los de la Chismosita son miembros de
una asociacién civil llamada “Accion y Cultura Santa Maria”; los integrantes de
Radio Warrior, son distintos colectivos y los de Radio Juarica, son parte de “06600
Plataforma Vecinal y Observatorio de la Colonia Juarez”. Con esto no quiero decir
que los colectivos que colaboran en Radio Warrior o las personas que son parte de
Radio Juarica, no pertenezcan a esos barrios. A lo que me refiero es que un vecino
de la col. El Barco, al transitar un domingo debajo del puente donde se pone la radio
bocina, se acerco para conocer mas del proyecto y posteriormente se unio a él,
apropiandose asi del medio y convirtiéndose en parte del colectivo.

Radio El Barco es una iniciativa que tiene menos de dos afios, pero que esta
teniendo un impacto en la gente del barrio muy importante. Impacto que tiene
relacion con lo social, la cultural y lo ciudadano.

La Rueda es la Unica radio bocina que transmite en el campus de ciencias
politicas de la UNAM, especificamente en la explanada. Como propadsito tiene ser

un mediados entre estudiantes de la facultad y profesores de la misma.
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Fuente: https://www.facebook.com/ruedaalarueda/

La innombrable, es una radio compuesta por organizaciones y colectivos que
"pretenden generar intervenciones en el espacio publico de Pedregales de
Coyoacan, a través de un modelo de gestidn, promocion cultural y procesos sociales
participativos” (La innombrable, Facebook 2017). Actualmente se convirtié en una

radio por internet llamada, Interruptus Radio.

Fuente: https://www.facebook.com/InterruptusRadio/

Radio Totomoxtle es una radio bocina itinerante, de Iztapalapa. Es realizada
por un grupo de amigos, cuya intencion es potenciar la comunalidad que vivieron en
Oaxaca, en la ciudad. Ellos apoyan a los vecinos de su localidad en contra de
proyectos gentrificadores, en especifico, nuevos fraccionamientos que dejarian sin

agua a la poblacién residente.
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Fuente: https://www.facebook.com/totomoxtleradio/

Estas Ultimas cuatro radio bocinas, Radio Barco, Radio La Rueda, Radio
Innombrable y Radio Totomoxtle, son dirigidas por jovenes. Hombres y mujeres
cuyas edades oscilan los 20 afios. Ellos decidieron no solo hacer algo por sus
comunidades, sino involucrarse con ellas. Y para lograrlo consideraron que la calle,
las plazas, los mercados y los parques eran los lugares propicios para conocer a

Sus vecinos, conocer sus calles y su historia.

Finalmente, la de mas reciente creacion es Radio Pensil. Esta radio bocina
surge en la col. Pensil de la Ciudad de México en el mes de marzo de 2018. Lo que
la convierte en la mas joven de todas. La peculiaridad de esta radio bocina es que
es una iniciativa de Fundacién Centro Histérico, perteneciente a Carlos Slim. Creo
gue un seguimiento a una radio bocina, retomada por un poder hegemonico, podria
arrojar datos muy interesantes acerca de como los proyectos ciudadanos, de base,
son absorbidos por el sistema. Sin caer en esencialismos, ni en descalificacion

prematuras, me parece interesante investigar si existe alguna transformacion
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sustancial en cuanto a los objetivos del proyecto y sus impactos socio-espacio-

culturales.

Fuente: https://www.facebook.com/RadioBocinaPensil/

Durante mi trabajo de campo pude reconocer nueve proyectos de radio bocinas.
Dos de ellos estaban en pausa en ese preciso momento, La innombrable y Radio
rueda. Poco después, uno de los integrantes de Radio Totomoxtle hizo un viaje que
interrumpié las transmisiones de la radio bocina. Sin embargo, pese a que hay
momentos de silencio, esto no significa que sean para siempre. Lo que suceden son
ajustes. Precisamente Radio Totomoxtle y La innombrable son dos de las radio
bocinas que incursionan como radios por internet, de hecho, la ultima de ellas,
cambia su nombre, en internet es Interruptus radio, en la calle es La innombrable.
Sin dejar de lado claro el salir a la calle para platicar con los vecinos. Radio Rueda
es la unica que se ha encontrado con dificultades para pasar su legado a una
generacion mas joven de estudiantes en la UNAM. El anexo 3 concentra algunas

caracteristicas de las radio bocinas registradas.
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COMENTARIOS FINALES
Radio Aguilita es una radio bocina que ha trabajado en el barrio de La Merced desde
hace 10 afios. A través de un ejercicio que reune la palabra, el espacio publicoy a
la ciudadania, la radio bocina promueve el ejercicio del derecho al dialogo, a la
ciudad y a la comunicacion. Y desde hace dos afios, el modelo de la radio bocina
se ha replicado en otros barrios y colonias de la Ciudad de México y del Edo. De
México.

La apuesta de Radio Aguilita es que los integrantes de esa multitud sin cara,
sin nombre, que va y viene para satisfacer necesidades mercantiles, de consumo,
se vea interrumpida por voces, por personas, que les preguntan qué opina, qué
piensan, qué sienten, qué quieren, qué hacen. Que el individuo se reconozca como
tal, pero también que se reconozca como parte de un todo que esta teniendo lugar
en un preciso momento.

Con esta investigaciéon me propuse entender el fendbmeno de la radio bocina
a partir del caso de Radio Aguilita y sus posibles repercusiones espaciales, sociales
y culturales en el @mbito local. Para abordar el problema procuré integrar un marco
tedrico conceptual que me permitiera reconocer las implicaciones del desarrollo
actual de las grandes megaldpolis en las formas de vida e interaccion entre sus
habitantes, y en las nociones de espacio publico y ciudadania. Integré también en
este marco la perspectiva de los medios ciudadanos y su dimension performativa.

Con una perspectiva cualitativa, la obtencion de datos empiricos consistié en
la realizacion de entrevistas a integrantes y ex-integrantes de RA, dialogos
informales con algunos comerciantes de la Plaza la Aguilita y algunos escuchas

transeulntes, asi como en observaciones de las actividades llevadas a cabo por RA.
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Los resultados de la investigacion permiten afirmar que las radio bocinas son
una forma de medio ciudadano que busca informar, visibilizar necesidades y
organizar a las personas que comparten espacios urbanos, promoviendo otra forma
de hacer ciudadania. Las radio bocinas son acciones que revalorizan el espacio
comun, el diadlogo y la cultura local. Son pausas para pensar al ser humano como
un ente social, como un ser con multiples roles y posibilidades, con libertad de
expresion, de organizacion y de accion. Una pausa para definir cdmo se quiere y se
requiere la ciudad, pero también para ejercer el derecho a actuar para lograr lo que
se piensa.

Radio Aguilita busca que a través de la interaccion de distintas experiencias
individuales y del reconocimiento colectivo, el sujeto pueda retomar el control de su
espacio, de sus medios y practicas materiales. El primer paso, es la reflexion, el
reconocimiento del otro y de uno mismo. El siguiente, tendria que ver con la
organizacion de los sujetos. Que estos “articulen una resistencia destinada a
reproducir las bases espacio-temporales y relacionales que sustentan sus formas
de vida tradicionales” (Sevilla, 2008: p.7). Es posible asi romper con la imposicion
de los poderes hegemodnicos que determina la vida social.

Encontramos que Radio Aguilita busca recuperar la experiencia individual y
colectiva. Contribuye a reconocer que el espacio publico es un espacio donde
confluyen distintas personalidades e identidades que detonan el conflicto. Y que
éste mas alla de ser una cualidad negativa del espacio publico, es indispensable
para despertar la conciencia de los sujetos que producen la ciudad. Y dentro de este

despertar, comprender que el choque entre “el mundo interno de los individuos vy el
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mundo externo de la sociedad y las ciudades” (Simmel, 2005: p.1), puede movilizar
a la ciudad, contrarrestando la imposicion sin dejar a un lado la autonomia individual.

A pesar de las limitaciones enfrentadas, como la dificultad de realizar
entrevistas a quienes solo se detienen unos minutos a escuchar-observar lo que
acontece y siguen después su camino, considero que la investigacion aporta
conocimiento acerca de un fenOmeno poco estudiado y que parece tender a
reproducirse en la ciudad de México y otras ciudades del mundo. Esta modalidad
comunicativa que emplea un soporte de alcance limitado como los alto parlantes,
tiene la capacidad de alterar por unas horas el transcurso cotidiano, para propiciar
formas de dialogo e interaccién de otra manera imposibles en el devenir constante
y ritmo acelerado de la vida en la ciudad.

Pude percatarme de distintos niveles de participaciéon cuando las radio
bocinas se hacian presentes. Esta la participacion de quien se detiene un momento
a escuchar y ver la radio. También esta aquel que es motivado a participar en ella,
a través de una invitacion directa por parte de los integrantes de la radio bocina. En
este mismo sentido estan aquellos que por iniciativa propia tienen contacto con los
integrantes de la radio, ya sea para hablar por del micr6fono o no, ya sea dentro del
horario de intervencion de la radio o fuera de éste. Y estan aquellos que cooperan
para que la radio bocina se lleve a cabo.

El fendbmeno estudiado constituye la expresion de lo que podriamos
considerar un nuevo medio (hanomedio) que hace uso de tecnologias existentes
hace mucho tiempo. Este medio se caracteriza no solamente por la disolucién de
las diferencias entre la fase de emision y recepcion sino, ademas, porque el mensaje

se configura a partir del contenido mismo y del hecho de producirlo. En este sentido
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puede considerarse que la radio bocina en su conjunto es el mensaje que interpela
a emisores y a receptores.

Si consideramos que la funcién tradicionalmente atribuida a los medios en
general, es, la de permitir el contracto y la interrelacion “a distancia”, en este caso
la funcidn del medio es propiciar esta interrelacion de manera directa, cara a cara.

En un sentido practico, este trabajo permite sostener la conveniencia de que
las radio bocinas sean tomadas en cuenta por otras instituciones sociales, como
escuelas, organismos no gubernamentales, o0 bien, por instituciones
gubernamentales, y que esto se refleje en apoyos econdmicos, redes y proyectos
gue contribuyan a fortalecer las relaciones entre las sociedades y las autoridades.
Asi también, contribuye a la difusiéon de la herramienta radio bocina, para que se
replique el modelo, o bien, para que surjan desde la sociedad, otras herramientas
gue tengan objetivos parecidos, es decir, que construyan ciudades mas plurales,
libres y autbnomas, a partir de la comunicacion.

El trabajo realizado abre nuevas interrogantes sobre esta modalidad
comunicativa en la gran ciudad. Por una parte, es conveniente continuar
documentando y profundizando en las otras experiencias similares que han venido
surgiendo en el pais. Por otra parte, uno de los aspectos en los que no profundicé
es el relativo a la presencia de las mujeres en los equipos de las radio bocinas,
notoriamente inferior a la de los varones, asi como la participacién de mujeres en la
emisién o como audiencia. Este tema, asi como el relativo a las relaciones de poder

al interior de los equipos, pueden dar lugar a futuras investigaciones.

119



Agorafobia
Crackero
Diablito

Diablero

Informe MacBride

Kiosko Morisco

Los aguilita

Glosario

El miedo-rechazo al espacio publico.

Persona adicto al crack

Artefacto utilizado para transportar mercancia.

Persona que transporta mercancia en un diablito. Estos
personajes evocan una figura prehispanica: el tameme.
El tameme pertenecio a la cultura azteca y sociedades
de la época; fue un eslabdn esencial en los mercados de
la ciudad.

Es un documento impulsado por la Organizacion de las
Naciones Unidos para la Educacion, la Ciencia y la
Cultura (UNESCO). Redactado por Sean MacBride,
ganador del premio Nobel de la Paz. Su objetivo era el
desarrollo de un nuevo equilibrio mundial en cuanto a la
informacion y la comunicacion.

Ubicado en el centro de la Alameda, en el cruce de las
calles Dr. Atl y Salvador Diaz Mirén, de la colonia de
Santa Maria la Ribera, en Ciudad de México. Es el
simbolo de la colonia y una de sus construcciones mas
caracteristicas. Se denomind morisco por su parecido a
la arquitectura mora y su decoracion tan detallada.
Integrantes de la radio bocina Aguilita, del barrio de la

Merced, Ciudad de México.
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Microfonitis

RA

RB

Talavera

Teporocho

Xenofobia

Cuando un locutor acapara el micréfono con su voz. No
deja que las demas voces se escuchen.

Abreviatura de Radio Aguilita

Abreviatura de radio bocina

Decoracion ceramica tipica del estado de Puebla. Se
distingue por su blanco vitreo como base de color.
Persona indigente que vaga por las calles, puede
padecer algun trastorno mental o ser drogadicto.

El miedo-rechazo a los diferentes
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Dia

Anexos

Anexo 1. Guia de observacion

Observables

Observacion de los que se paran a escuchar laradio bocina:
Cuales son sus posturas

Gestos

Donde se posicionan con respecto a la radio bocina

Cuénto tiempo escuchan

Observacion de quienes no se detienen a escuchar la radio bocina
Gestos

Qué dicen los que hacen laradio bocina

¢ Quiénes de la radio bocina dicen qué?

Observacion de quienes hacen la radio bocina

Donde se sientan en comparacion con los otros

Qué hacen mientras otros hablan

¢ Tienen alguna funcién especifica?

¢, Qué pasa antes del programa?

Comportamiento de los comerciantes y transeuntes

¢ Qué pasa después del programa?

Comportamiento de los comerciantes y transeuntes

¢Alguien se acerca mientras se recogen las cosas?

Observacién quienes participan y no en laradio bocina.

¢De qué manera se acercan a las radio bocinas, los llaman, se acercan
de manera independiente? ¢, Sobre qué quieren hablar? ¢ Cuanto
tiempo lo hacen? ¢ Qué pasa después de que participan, se quedan
escuchando el programa, se van? Si los llaman y no se acercan ¢ por
qgué no lo hacen? ¢ Se van inmediatamente después o se quedan a
escuchar?

Qué diferencia hay entre un dia sin radio y un dia con radio
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Anexo 2. Trabajo de campo

Fecha Qué Quiénes Dénde
21 diciembre Observacion Radio  chismosita Esquina Lopez Velarde y
2016 frecuencia SMR santa maria.
30 abril 2017 Observacion Radio barco Col. El barquito
Nezahualcoyotl
10 mayo Observacion Junta organizacion Casa Talavera
2017 encuentro de
medios libres
17 mayo Observacion Radio aguilita | Plaza la Aguilita
2017 Platica informal | empleado de café
Bagdad
25,26,27 Observacion Encuentro de Casa Talavera
mayo 2017 Radios y Medios

s Rancho electronico

Plaza la Aguilita

1junio 2017  Platica informal = Joaquin Aguilar vy
Alma Delia

Observacion Junta sobre e| Casa Talavera
encuentro

Platica informal | Masa y Joaquin
7 junio 2017 | Platica informal | -hermanos: dofia | Plaza la Aguilita
Guillermina y don

Enrique
-doia Tonita
8 junio 2017  Entrevista Masa (César Casa talavera
Escartin)
14 junio 2017 | Platica informal | -dofia Vera Plaza la Aguilita
-Javier jarceria
15 junio 2017 Platica informal  -don Manuel Plaza la Aguilita
-empleada Café
Bagdad
-Alma
-Pia Vazquez Plaza la Aguilita
Entrevista
Mayer Bar
17 junio 2017 Observacion Radio Warrior Espacio comunitario
"comunidad nueva',
ubicado en la esquina
Entrevista Neri Martinez
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21 junio 2017

28 junio 2017
8 julio 2017

2 agosto
2017
9 agosto
2017

16 agosto
2017
8 octubre
2017

Observacion

Entrevista

Platica informal

Entrevista
Observacion

Entrevista

Entrevista

Observacion

Platica informal

Observacion

Observacion

Platica informal

Entrevistas a:

Radio

Programa xolos.

Javier Roca

ciclista. carnicero.
dofa Vera. pintor

Arturo Zuga

Radio Totomoxtle.

Dario,
Marcela

Joaquin Aguilar

Junta
organizar
intervencion

Tepito, Soledad vy

Merced

Sr. Quesadillas vy
tendero abarrotes

Radio

Programa espafiol

Radio barco

Sra. Estela.

-Esteban y Roberto

Omar

s/n de lerdo y sol. Col.
Guerrero

Plaza la Aguilita

Tianguis escuadrén 201

Casa del Maiz
Casa Talavera

Casa Talavera

Plaza la Aguilita

Col. El barquito
Nezahualcoéyotl
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RB
Aguilita

Juarica
Warrior
Chismosita

Barco
Rueda

La
innombrable
Radio
Totomoxtle
Radio Pensil

Anexo 3. Quiénes y donde se hace radio bocina

¢cDonde la hacen?
Plaza la Aguilita,

Merced
La Juarez
La Guerrero

Santa Maria la

Ribera

Nezahualcdéyotl
Ciencias politicas

de la UNAM

Santo Domingo de

Coyoacéan
Iztapalapa

Pensil

¢ Quiénes la hacen?

Joaquin de casa talavera 'y

colectivo metamorfosis
Asociacion vecinal
Conjunto de colectivos
Conjunto de
artistas/promotores
culturales
Jévenes Amigos
2 jévenes mujeres
estudiantes de sociologia
Asociacion Civil

Jévenes amigos

Fundaciéon Carlos Slim

Estatus
ACTIVA

ACTIVA

ACTIVA
ACTIVA

ACTIVA
En
pausa
ACTIVA
ACTIVA

ACTIVA
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Anexo 4. Relato de Radio Aguilita
17 mayo 2017
Faltan pocos minutos para que den las 12 del dia. Me encuentro sentada en la
fuente que se encuentra en el centro de la Plaza la Aguilita. Hace calor. La Plaza se
ve tranquila. No hay mucha gente transitandola. Hay un local, a mi lado derecho,
una papeleria, que tiene afuera, una bocina con masica.

Un sefior ha llegado con unas bolsas negras y unos fierros. Esta armando un
brincolin, justo debajo del arbol donde se pone la Radio Aguilita. Son las 12 y aln
no se ven sefales del equipo de la radio bocina. Este retraso, en una radio comercial
seria muy problemaético. Pero en este caso, no es asi.

Joaquin, Masa, Mayer, Dalia, David y Alma, estan en Casa Talavera. Ahi se
dan cita. Cuando han llegado todos, Joaquin baja de su oficina, dos huacales con
cables, microfonos y revistas. En su oficina también esta la consola y la lap top que
utilizan para la transmisién. De un salén de la planta baja de Casa Talavera el equipo
de RA saca dos bocinas, sus tripies, dos mesas Yy varias sillas. Todo lo acomodan

en un diablo rojo, que tiene mal la direccion.
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Uno de ellos empuja el diablo, los otros van a los costados para irlo dirigiendo.
Y los que sobran van adelante o atras, platicando. Mientras van pasando, la gente
se les queda viendo. Cruzan la calle de Mesones y se detienen justo debajo del
arbol que esta frente al local “Novedades Rebe”. El trampolin que para ese momento
ya se encontraba instalado, se mueve para darle lugar a los de la Radio. Los aguilita
van acomodando y conectando el equipo, mientras Joaquin se dirige a los bafios

para pedirles permiso de conectarse. Don Manuel, duefio de los bafos, acepta.
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Se hacen pruebas de sonido antes de comenzar con el programa. Este dia

fue David el que se encargoé de checar el alcance y la calidad de sonido. Esta tarea

requirio que David caminara a los extremos de la plaza mientras Joaquin hablaba

por el micréfono. La calidad del sonido es suficiente, se ve a lo lejos el pulgar arriba

de David.

Teniendo eso, se escucha la Entrada de Radio Aguilita. Y después:

Joaquin:
Masa:

Joaquin.

Calor cachondo chilango.

Cachondo y chilangoso.

En un lugar magico y misterioso. Este maravilloso espacio mitico que
es donde cuenta la historia se aposentd el aguila y por eso

popularmente se le conoce a esta plaza, como la plaza aguilita.

(prueba de sonido por masa de fondo)

Joaquin.

Es un gusto estar aqui, es un gustazo estar aqui, de verdad, ehhh, no
se imaginan, la gente que nos escucha, el esfuerzo, pero el esfuerzo
gue se logra, exitosamente motivado por salir a dialogar, salir al
encuentro, con los vecinos, con la gente que viene aqui al barrio de la
merced, esto es la radio aguilita, este proyecto socio cultural
comunitario de la universidad autonoma de la ciudad de México a
través de su centro cultural casa talavera que les da las buenas tardes,
y de verdad agradecemos mucho el chance que nos estan dando de
estar aqui, usando su espacio publico, un par de horas donde la
palabra se vuelve el elemento mas importante de este momento aqui
en el ombligo de la luna, la palabra nos va a encontrar, nos va a

generar reconocimiento, nos va a provocar reflexion y queremos hoy
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Masa:
Joaquin.

Masa.

Joaquin.

agradecer bien bien especialmente de Don Manuel, a Irma, a los
sanitarios de aqui de la Plaza Aguilita, quienes nos estan patrocinando
la produccion de este programa este dia, nos estan dando la luz,
muchisimas gracias Don Manuel. Y hay varias cosas que platicar,
vamos a tratar de hacerlo en dos horas.

Claro

Vamos Masa, ¢ Como estas mi querido Masa?

Muy bien Joaquin, en una tarde fresca con algo de calor, en esta
ciudad, ya que es dificil estar aqui en la ciudad con tanto calor y el
pinche cemento y el asfalto, se siente, pero un calor sabroso ¢no? Y
como bien lo habias dicho, vamos a tener un programa muy completo,
una invitacion que venimos a hacer formalmente aqui a la plaza la
aguilita a todos los locatarios, a todos los vecinos, a toda la gente del
préximo evento que ya se viene practicamente a finales de mes, que
vienen siendo unas dos semanas, para este encuentro de medios que
tendremos amigo. Pero hablaremos mas delante de ello.

Si mi querido masa, yo creo que hoy, el programa de hoy vamos a
darles una entradita, vamos a tratar de hablar sobre el sentido social,
politico y cultural de los medios libres, ¢qué son los medios libres?
Qué sentido se les estad dando. Por un lado. Por otro lado, queremos
también platicar con don Manuel, a ver si viene y a ver si anda por ahi
Javier Roca, de todo este movimiento cultural que esta gestionandose
agui en plaza aguilita, vienen varias cosas, viene una intervencion, los

danzoneros de Balderas se vienen a la Plaza Aguilita, para la gente
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Delia:

Joaquin.

Masa.

gue le gusta el danzén, va a haber danzon aqui. Viene un encuentro,
también como dice masa, internacional de medios libres, donde vamos
a tratar de...

Intergalactico

Encuentro intergalactico de Radio y Medios libres, denle una sillita a
mi querido don Manuel que ahi viene.

Por favor amiguita.

(Dalia acerca una silla para Don Manuel)

Joaquin.

Joaquin.

Masa.

Joaquin.

Pero voy a hacer una pausa, quiero saludar a la compafiera Dalia que
también es otra radio bocina que se realiza en ciencias politicas, alla
en campus de la UNAM.

Esta por aca también Diego Ruvalcaba, por ahi anda degustando un
cafecito. Gran proyecto.

Que nos lleg6 espantando. Jejeje.

De la hermana republica de Santa Maria la Ribera, ahorita lo vamos a
platicar con él. Van a ver que proyectazo esta haciendo. También
vamos a platicar, por aca anda Fernando, llegan en un rato, socidlogos
de la UNAM. Vamos a platicar de otro gran proyecto cultural que se
esta gestando en el barrio de la merced. Y yo invito hoy a la gente que
nos escucha, este programa me gustaria ser muy claro y decir que va
dirigido a los 41 locales que esta en la plaza aguilita y a la gente que
vive y trabaja aqui. Les queremos platicar en una sinopsis muy corta,
la radio bocina, este proyecto que nace aqui, qué esta pasando y hasta

donde estamos llegando y queremos compartirlo con la gente,
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Joaquin.

especialmente con los locatarios, quienes nos dan chace de usar su
espacio publico, un espacio publico que la verdad nos ha encantado
ser parte de esta comunidad y lograr esta metamorfosis de este lugar.
Yo quisiera platicar con dos compaferas que estan aqui, cual es su
nombre.

Socorro. Es que te voy a platicar.

(Socorro no quiso platicar a cambio de una revista y se fue molesta)

Joaquin.

Graciela.
Joaquin.
Graciela.

Joaquin.

Graciela.

Joaquin.

Cuél es tu nombre. Graciela buenas tardes.

Qué andas haciendo aca en el barrio de la merced.

Buenas tardes. Aqui comprando.

Vives aqui en la merced.

No vivo Isabel la catdlica.

Te interesaba llevarte una de las revistas que tenemos aqui en radio
aguilita. Pero te dije que la dinAmica para tomar una revista, que son
para ustedes es muy sencilla, provocamos el trueque y nosotros
damos una revista y a cambio ustedes nos dan algo, pero nosotros,
como el proyecto tiene que ver mucho con la palabra, lo que pedimos
a cambio es lo que ustedes nos quieran compartir con su palabra, y
me estabas platicando antes de que iniciara el programa, cosas bien
interesantes, como el que tu has sido una mujer preocupada por un
chorro de situaciones, en nuestra ciudad, en nuestro pais.

Si claro.

Por qué no nos platicas mas Graciela.
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Graciela. Pues mire. Lo que pasa es de que en el afio 2001 hubo un incendio
en el mercado de Sonora, varios locales quedaron totalmente ceniza
y provocé enfermedades psicoldgicas de las personas que se les
dafid su negocio. Ahi empezo6 mi lucha social en la cual yo me di
cuenta que habia muchas cosas que no me agradaban, que estaban
sucediendo, asi que me lleve la tarea de personalmente entrar a la
delegacion y meter documentos para mejorar tanto el mercado de
sonora que en el 2006 cambia techumbre con un documento que
anexe a la delegacion y el cual se me cumplié que se cambiara la
techumbre del mercado sonora, con varios delegados lleve también
al congreso de la unién para el mejoramiento y que lo maneje con
documentos en la asamblea, en la cdmara de diputados y de
senadores, para que se arreglara lo que era todo congreso de la
unién ya que era un lugar pues demasiado abandonado, olvidado, y
con muchas personas en situacion de calle y habia mucha

inseguridad.
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Graciela y Joaquin platican durante 20 minutos. La gente que va pasando
reacciona de distintas formas a la radio bocina. Algunos voltean para ver de donde
provienen esos dialogos, pero no se detienen. Otros, ni siquiera voltean. Y otros
mas, se detienen por unos minutos a escuchar.

Para pasar a otro tema, Joaquin despide a Graciela y pone una cancion. Y
justo cuando Joaquin comienza a hablar del siguiente tema, se va la luz. En ese
momento los chicos de la radio bocina corren a los bafios, y los “chenchos”, dos
hombres que atienden el local llamado Tripolandia, empiezan a chiflar.

Masa. Tenemos problemas técnicos, principalmente en la luz...

Joaquin. Producir radio en vivo, tiene que tener sus rituales...
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(siguen los problemas técnicos porque el micréfono que toma Joaquin no se

escucha bien)

Los problemas se solucionan y es turno de Don Manuel. El se ha encargado

de contratar a unos maestros danzoneros para que haya clases de danzon en la

Plaza.

Joaquin.

Don Manuel.

Don Manuel.

Joaquin.

Don Manuel.

Don Manuel tiene usted microfono...

Si muchas gracias...

Yo los quiero invitar para el sdbado a las 5 que va a venir un
maestro a ensefiar danzon pa” que vengan a aprender danzén
y mi plaza siga como antes pa” arriba. Se los recomiendo
mucho.

Ahi esta la invitacion. La gente quiere que se repita la
informacion.

Los invito este sabado a que vengan a aprender danzén, no
cobramos ni un solo centavo, aprenden el danzén y todos
nosotros los de la grieta los invitamos, estan invitados todos a

venir a aprender danzoén, su servidor se los agradece.

Joaquin decide poner un danzén para cambiar nuevamente de tema. Pero en

lugar de poner ese género puso mambo. Y nuevamente se escuchan chiflidos a

los “chenchos” decir: ‘desconéctenle otra vez'.
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Joaquin: Voy a poner el mas clasico. Dedicado a todos los que les
gusta danzonear.

Se escucha el famoso danzon Nereidas en toda la plaza. Don Manuel se para de la

silla, y se acerca a Erendi, una de las chicas de la radio bocina invitada (Santa Maria

la Ribera). Erendi y Don Manuel bailan danzén mientras la gente se para a verlos.

(VIDEO 1).
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Relato de Radio Aguilita
16 de agosto

Hoy, en la Plaza la Aguilita hay dos carpas. Una que pertenece al Movimiento de
Regeneracion Nacional (Morena) y otra al Partido de la Revolucion Democratica
(PRD). La Radio Aguilita llega a su lugar de costumbre y se instala. Justo frente a

ella queda la carpa de Morena.

No importa que actividades se estén realizando en las carpas. La Radio Aguilita
tienen mas impacto en la gente. Este dia, esta como invitado un rapero de Espafia,
contacto de Mayer. Pero a €l se suman otros musicos a lo largo del programa. Uno
gue en realidad venia a acompariar a los de Morena y otro, un sefior de Chiapas

gue queria compartir una cancién en su idioma.

Pero antes de comenzar con la musica, el equipo platicé con la gente que se
encontraba en la plaza. A veces tomaban el micréfono para platicar como se ve en

la imagen de arriba. No obstante, no es necesario platicar con quién tiene el
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micréfono. En una radio bocina, donde no hay paredes que concentren a los
locutores de un lado y a las audiencias del otro, cualquiera puede acercarse a

cualquiera y comenzar a dialogar.

/i

Es muy interesante observar cdmo la gente pide el micréfono para expresar su

punto de vista.
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En un momento el cantante espafiol y el cantante de izquierda mexicano,
pudieron no s6lo compartir con el publico sus productos musicales, sino también
platicaron cara a cara sobre ¢qué significaba ser un artista callejero en sus
respectivos paises? La gente de alrededor podia escuchar de viva voz, y de viva
imagen, que las circunstancias en el pais del primer mundo para la cultura urbana
y la expresién no eran las que podrian haber imaginado.

Cada quién interpretd sus melodias. Habia gente escuchando atenta sentada
en las escaleras de la fuente de la Plaza la Aguilita. Antes de terminar con el
programa, un hombre, que parecia vivir en la calle, se acercé al joven artista
mexicano para pedirle su guitarra, él se la presto.

EL hombre comenzo6 a tocar las cuerdas y Joaquin le empezé a hacer la platica.
El hombre venia de una localidad de Chiapas, hablaba tzetzal y lo que pedia

eran unos minutos para cantar una cancion en su idioma.
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-Adelante, el micréfono es tuyo.

El hombre cant6é en su idioma la cancién y también la traduccién en espafiol. Asi
como la gente escucho al artista mexicano, al artista espafiol, también escuch¢ al
hombre cuyo aspecto, le hubiera cerrado las puertas en cualquier otra cabina de

radio.
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