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1. ntrobuccion

EN LA UNIVERSIDAD IBEROAMERICANA PUEBLA SE ESTA LLEVANDO
A CABO LA CAMPANA "PENSAR, IMAGINAR Y CONSTRUIR EL BUEN
CONVIVIR". EL OBJETIVO DE ESTA CAMPANA ES CONSTRUIR UN
PARADIGMA QUE PUEDA INTEGRAR TODAS LAS DIMENSIONES DEL
SER HUMANO DE MANERA EQUILIBRADA Y RECUPERAR EL TEJIDO
SOCIAL QUE SE HA DESCOMPUESTO EN EL PAIS.

A PARTIR DE ESTA CAMPANA DECIDIMOS BUSCAR UNA COMUNIDAD
QUE PRESENTARA LA PROBLEMATICA PLANTEADA Y ELEGIMOS EL
CONJUNTO HABITACIONAL DE INFONAVIT AGUA SANTA, UBICADA
EN LA CIUDAD DE PUEBLA. EN ESTA COMUNIDAD EXISTE UNA
RUPTURA SOCIAL ENTRE LOS HABITANTES Y LOS COMERCIANTES
SEMIFIJ0S, CAUSADA POR LA INVASION AL ESPACIO PUBLICO POR
PARTE DE LOS VENDEDORES.

2. PROBLEMATICA

EN LA COMUNIDAD DE AGUA SANTA EXISTE UNA FALTA DE
CONVIVENCIA SOCIAL, LOS COMERCIANTES SEMIFIJOS SON
RECHAZADOS DEBIDO A LA FALTA DE ESPACIO PARA ADMINISTRAR
SUS PUESTOS, LO QUE ESTA PROVOCANDO LA RUPTURA DEL TEJIDO
SOCIAL ENTRE LOS COMERCIANTES Y LA COMUNIDAD VECINAL DE
AGUA SANTA.

MADAPORELEQUIPO. (2017)
g -



FOTO TOMADA POR EL E[lUIPU (2[]17)
j i

.-y

e

LN S

w D




A (

22 DELIMITACIONGESPAGIAL

LA DELIMITACION ESPACIAL SE SELECCIONG A PARTR DE 11.00pM.

MULTIPLES VISITAS AL SITIO. NUESTRO PROYECTO ESTA SITUADO
EN UNA UNIDAD HABITACIONAL DE INFONAVIT AGUA SANTA, AL SUR
DE LA CIUDAD DE PUEBLA, EN EL CRUCE DEL ANILLO PERIFERICO
ECOLOGICO Y LA CALLE 11 SUR. LA PROBLEMATICA DEL PROYECTO
SE LOCALIZA EN LA AV. 117 PONIENTE ENTRE LA PRIVADA 9 SUR-E
Y LA PRIVADA 9 SUR-D. SE ELIGIO ESTA AVENIDA DEBIDO AL
HACINAMIENTO DE VENDEDORES SEMIFIJOS, PERO TAMBIEN POR
LA IMPORTANCIA DE LA MISMA.

23 DELIMITACION TEMPORAL

LA DELIMITACION TEMPORAL SE DEFINIO A PARTIR DEL MOMENTO
EN EL QUE INICIAN A TRABAJAR LOS COMERCIANTES SEMIFLIOS
HASTA QUE TERMINAN DE LABORAR. EL LAPSO DE TIEMPO - T
PROMEDIO COMIENZA A PARTIR DE LAS 9:00 AM HASTA LAS: »
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9 LOCALIZACION DE AGUA SANTA, PUE.
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MAPA, UBICACION DE LA COLONIA. S/E. (2017)
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LA PROBLEMATICA DEL PROYECTO SE LOCALIZA EN LA AV. 117 PONIENTE ENTRE LA PRIVADA 9 SUR-E Y LA PRIVADA 9 SUR-D
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MAPA, POLIGONAL Y EXPLANADA. S/E. (2017)
LA PROBLEMATICA DEL PROYECTO SE LOCALIZA EN LA AV. 117 PONIENTE ENTRE LA PRIVADA 9 SUR-E Y LA PRIVADA 9 SUR-D



LA DELIMITACION SOCIOCULTURAL DE LA INVESTIGACION SURGE
DESDE LA LOCALIZACION DEL SITIO. LA INVESTIGACION SE
ENFOCARA ENTRE LOS VENDEDORES SEMIFIJOS Y LOS HABITANTES
DE AGUA SANTA, LOS 1873 HABITANTES DE LA POLIGONAL Y LOS 16
PUESTOS SEMIFLJOS.

¢ES LA INVASION DEL ESPACIO PUBLICO POR PARTE DE LOS
COMERCIANTES SEMIFIJOS EL FACTOR PRINCIPAL DE LA FALTA DE
CONVIVENCIA CON LOS VECINOS EN LA COMUNIDAD DE AGUA
SANTA, PUEBLA?

REACONDICIONAR EL ESPACIO PUBLICO DE AGUA SANTA PUEBLA,
PARA  FOMENTAR LA CONVIVENCIA ENTRE VECINOS Y
COMERCIANTES SEMIF1JOS.

Vv

IDENTIFICAR LOS FACTORES QUE GENERAN FALTA DE
CONVIVENCIA SOCIAL ENTRE VECINOS Y COMERCIANTES
SEMIFIJOS DE AGUA SANTA, PUEBLA.

EVALUAR EL COMPORTAMIENTO DE LOS COMERCIANTES
SEMIF1JOS DURANTE SUS JORNADAS LABORALES.
DIAGNOSTICAR EL IMPACTO QUE TIENE EL COMERCIO
SEMIF1J0 EN EL ESPACIO PUBLICO DE LA COMUNIDAD.
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ESTA INVESTIGACION BUSCA RECOPILAR INFORMACION SOBRE LA
PROBLEMATICA PLANTEADA QUE EXISTE EN EL SITIO, SOBRE EL
ESPACIO PUBLICO Y LAS NECESIDADES DE LOS HABITANTES.

ES IMPORTANTE REALIZAR ESTA INVESTIGACION DEBIDO A QUE SE
PRETENDE ENCONTRAR UNA SOLUCION A TRAVES DEL ESPACIO,
QUE PERMITA BENEFICIAR A LA COMUNIDAD DE AGUA SANTA Y A
LAS PERSONAS QUE HABITAN EN ELLA.

ESTA INVESTIGACION NOS PROPORCIONARA LAS COMPETENCIAS
COMO ESTUDIANTES DE ARQUITECTURA, A PARTIR DE ELLA
DESARROLLAREMOS LA CAPACIDAD DE IMPLEMENTAR UNA
SOLUCION PARA LA COMUNIDAD DE AGUA SANTA CON LAS
HERRAMIENTAS QUE HEMOS OBTENIDO A LO LARGO DE NUESTRO
CICLO COMO ESTUDIANTES UNIVERSITARIOS.

TAMBIEN NOS BRINDARA LA OPORTUNIDAD DE PERCIBIR LA
REALIDAD CON UNA VISION MAS CONSCIENTE SOBRE LOS
PROBLEMAS QUE OCURREN EN LA CIUDAD DE PUEBLA,
ESPECIFICAMENTE EN LA COMUNIDAD DE AGUA SANTA.

AL TERMINO DE LA INVESTIGACION, LA COMUNIDAD DE AGUA SANTA SE
VERA BENEFICIADA, DEBIDO A QUE SE APORTARA UNA SOLUCION A LA
PROBLEMATICA. TAMBIEN PODRIA SER UTILIZADA ESTA INVESTIGACION,
EN UN FUTURO PROYECTO EN LA COMUNIDAD, QUE BUSQUE SATISFACER
LAS NECESIDADES DE LOS HABITANTES DEL SITIO. DURANTE EL
DESARROLLO DE LA INVESTIGACION SE PRETENDERA CONOCER MAS A
FONDO LAS CARACTERISTICAS DE LA PROBLEMATICA Y LA FORMA EN QUE
PERJUDICAN A LOS USUARIOS, CON EL FIN DE ENCONTRAR UNA SOLUCION
A LA FALTA DE CONVIVENCIA ENTRE LOS COMERCIANTES SEMIFIJOS Y LOS
VECINOS.

EN LA UNIVERSIDAD IBEROAMERICANA PUEBLA SE LLEVA A CABO LA
CAMPARA “PENSAR, IMAGINAR Y CONSTRUIR EL BUEN CONVIVIR". A
PARTIR DE LA CAMPANA ELEGIMOS UN SITIO QUE CUMPLIERA CON UNA
PROBLEMATICA DEL BUEN CONVIVIR. LA UNIVERSIDAD NOS BRINDA
HERRAMIENTAS QUE NOS IDENTIFICAN POR TENER UNA VISION MAS
HUMANISTA, CONSCIENTE Y QUE NOS PERMITE APORTAR SOLUCIONES
EN LA COMUNIDAD DE AGUA SANTA.
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5. METODOLOGIA PROYECTUAL

DECIDIMOS SEGUIR EL METODO PROYECTUAL DE BRUNO MUNARI,
QUE CONSTA DE DOCE PASOS, YA QUE CONSIDERAMOS QUE ESTE
METODO SE DESARROLLA DE MANERA ORDENADA Y MUY
DETALLADA. A CONTINUACION EXPLICAMOS LOS PUNTOS A SEGUIR
Y COMO SE DIVIDEN.

1. PROBLEMA

o SE MENCIONA DE FORMA GENERAL LA TEMATICA Y SU
DELIMITACION.

 SE DEBEN CONOCER LOS ELEMENTOS NECESARIOS PARA SU
SOLUCION.

2. DEFINICION DEL PROBLEMA

o SE INCLUYEN TODOS AQUELLOS ELEMENTOS QUE DEFINEN LOS
LIMITES EN LOS QUE SE DESARROLLARA EL DISENADOR.

* SE REDACTA EN UNO 0 DOS PARRAFOS Y SE TERMINA CON UNA
PREGUNTA QUE ENGLOBA TODA LA PROBLEMATICA.

3. ELEMENTOS DEL PROBLEMA

o SE REALIZA UNA LISTA DE LOS SUB-PROBLEMAS O PEQUENOS
PROBLEMAS DE LA PROBLEMATICA EN GENERAL Y ASi SE DARA
UNA SOLUCION MAS COMPLETA A LA PROBLEMATICA.

o ESTA OPERACION FACILITA LA PROYECCION PORQUE TIENDE A
RECOMPONER DE FORMA COHERENTE A PARTIR DE TODAS LAS
CARACTERISTICAS FUNCIONALES DE CADA UNA DE LAS PARTES Y
FUNCIONES ENTRE SI.



-
-

-

-

FOTO TOMADA POR EL EQUIPO. (2017)

4. RECOPILACION DE INFORMACION

o SE REALIZA UNA GUIA DE BUSQUEDA DE INFORMACION A TRAVES DE:
ENCUESTAS, ANALISIS DEL SITIO, CONVERSACIGN CON LOS RESIDENTES DE
AGUA SANTA QUE TIENEN QUEJAS CONTRA EL COMERCIO SEMIFIJO Y
PLATICAS CON LOS COMERCIANTES. PUESTO QUE PUEDE SERVIR PARA
LLEGAR A LA SOLUCIGN DE LA PROBLEMATICA.

5. ANALISIS DE DATOS

o SE DISCRIMINA INFORMACION ES DECIR SE ELIMINA LA QUE NO ES
FUNDAMENTAL PARA LA INVESTIGACION Y SE ORDENA LA QUE SI INTERESA
A LA PROBLEMATICA.

o ESTE ANALISIS PROPORCIONA SUGERENCIAS SOBRE LO QUE SE DEBE
HACER PARA PROYECTAR CREATIVAMENTE UN PRODUCTO.

6. CREATIVIDAD

* CONSIDERA TODAS LAS OPERACIONES NECESARIAS QUE SE DESPRENDEN
DE ANALISIS DE DATOS Y SE REALIZAN BOCETOS (VARIOS) DE SOLUCION A
LA PROBLEMATICA TOMANDO EN CUENTA LA INFORMACION RECOPILADA.

15



7. MATERIALES Y TECNOLOGIA

o SE UTILIZAN LOS PROGRAMAS COMPUTACIONALES Y MATERIALES
ANTERIORMENTE INVESTIGADOS QUE NOS AYUDARAN A DAR
SOLUCION CON CALIDAD.

8. EXPERIMENTACION

 PERMITE LA POSIBILIDAD DE EXPERIMENTACION CON
MATERIALES DIVERSOS Y TECNOLOGIAS DEL AREA.

 PERMITE DESCUBRIR NUEVOS USOS DE UN MATERIAL O DE UN
INSTRUMENTO.

o DE ESTE MODO LA EXPERIMENTACION MATERIAL, TECNICAS E
INSTRUMENTOS PERMITE RECOGER INFORMACION SOBRE NUEVOS
USOS DE UN PROYECTO O DE MEJORES APORTACIONES DE DISENO.
9. MODELOS

* CON LOS DATOS OBTENIDOSY SINTETIZANDO SUS PROBLEMAS SE
REALIZAN MODELOS QUE SE REALIZAN A ESCALA 0 TAMANO REAL,
ELLOS PERMITEN VISUALIZAR LA OPTIMIZACION DE LA FUNCION DE
PRODUCTO.

10. VERIFICACION

* CON EL MODELO SE HACEN PRUEBAS CON EL
USUARIO/RECEPTOR POTENCIAL, CON COLEGAS Y PROFESIONALES
DEL AREAY SE TOMA NOTA DE POSIBLES ERRORES.

11. DIBUJOS CONTRUCTIVOS

o SE HACEN CORRECCIONES RESULTADO DE LA VERIFICACION Y SE
HACEN DIBUJOS DE ESPECIFICACIONES Y MEDIDAS EXACTAS E
INDICACIONES PARA REALIZAR UN PROTOTIPO.

* ESTOS COMUNICAN TODO RESPECTO AL PRODUCTO DE FO
CLARAY LEGIBLE PARA ASI ENTENDER LOS DETALLES.
12. SOLUCION

o SE PRESENTA EL PROTOTIPO DEFINITIVO QU
FUNCIONALY ESTETICO.



" B. MARCOTEGRICO
B.1. Espacio pusLIco

1.1. oernicion oEL EsPacio PdBLICO

DE ACUERDO CON LA ARQUITECTA GARCIiA VAZQUEZ (2017), EL
ESPACIO PUBLICO ES UN ESPACIO VISIBLE QUE PUEDE SER
ACCESIBLE PARA TODOS, TIENE UN TERRITORIO EN LA CIUDAD Y
CUALQUIER PERSONA TIENE EL DERECHO A CIRCULAR Y ESTAR EN
EL. TAMBIEN LOS ESPACIOS PUBLICOS SON DISENADOS PARA USOS
ESPECIFICOS.

1.2. expanana

SEGUN AL DICCIONARIO DE CONSTRUCCION, LA EXPLANADA ES UN
TERRENO DE CIERTA EXTENSION DESCUBIERTA SITUADO FRENTE A UNA
FORTIFICACION O UN EDIFICIO. GENERALMENTE A LA EXPLANADA SE LE
ASIENTA UN FIRME, QUE NO PERTENECE A UNA ESTRUCTURA.

1.3. avenioa

EL DICCIONARIO DE ARQUITECTURA Y CONSTRUCCION DEFINE A LA
AVENIDA COMO UN PASEQ ANCHO 0 UNA CALLE CON ARBOLES, A LA CUAL
TAMBIEN SE LE CONOCE COMO ALAMEDA.

LA AVENIDA ES UNA IMPORTANTE VIiA DE COMUNICACION DENTRO DE
UNA CIUDAD, TIENE CARRILES EN DOS DIRECCIONES DISTINTAS, BIEN SEA
DE NORTE A SUR O DE ESTE A OESTE, LO QUE LO DIFERENCIA DE LA
CALLE. LAS AVENIDAS SOPORTAN MAYOR FLUJO DE VEHICULOS YA QUE
SON VIAS URBANAS PRINCIPALES QUE COMUNICAN DIFERENTES
DISTRITOS DE LA CIUDAD Y EN LAS CUALES CONVERGEN LAS ViAS
SECUNDARIAS. 16



2.1.1

LA PALABRA COMEF

REFERENCIA A LA ACTIV

BIENES 0 SERVICIOS, DE ACU

EL COMERCIO SIEMPRE HA SIDO U

MAS IMPORTANTES PARA EL SER HU
COMERCIO PERMITE CONSEGUIR PRODUCTOS;
SER HUMANO ENTRAR EN CONTACTO CON LA SOCIEE

“LA IMPORTANCIA DEL COMERCIO PARA EL SER HUMANC
PROFUNDA YA QUE NO TIENE QUE VER SOLAMENTE CON LO ECONO
SINO TAMBIEN CON LO SOCIAL Y LO CULTURAL. ES A PARTIR DEL
COMERCIO QUE UNA SOCIEDAD PUEDE ENTRAR EN CONTACTO CON
OTRA, EN EL MOMENTO EN QUE SE RECONOCE COMO NO
AUTOSUFICIENTE Y COMIENZA A BUSCAR ESPACIOS 0 COMUNIDADES
QUE PUEDAN PROVEERLE AQUELLO QUE LE FALTE. EL CONOCIMIENTO DE
OTRAS COMUNIDADES Y EL INTERACTUAR CON ELLAS A TRAVES DEL
COMERCIO ES, ADEMAS, LO QUE ENRIQUECE DE MEJOR MANERA A UNA
SOCIEDAD." (BEMBIRE CECILIA, 2016, S.P)




EXISTE MUCHAS CLASIFICACIONES DE TIPOS DE COMERCIO, PERO SIGUIENDO A ESTA INVESTIGACION Y
LOS OBJETIVOS DE LA MISMA SE REALIZARA LA DISTINCION PRIMERAMENTE DEL COMERCIO F1JO EN
ESTABLECIMIENTOS, MEJOR CONOCIDO COMO COMERCIO FORMAL Y EL COMERCIO DE LA VIA PUBLICA,
EN EL CUAL DE ACUERDO CON LA DEFINICION DE LA ENE, (ENCUESTA NACIONAL DEL EMPLEO),
INVOLUCRA AL COMERCIO AMBULANTE, EL COMERCIO SEMIFIJO Y EL COMERCIO FIJO EN LA ViA
PUBLICA.

»  COMERCIO AMBULANTE

RESCATANDO LAS IDEAS DE DIANA ALEJANDRA SILVA LONDONO (2006), EL COMERCIO AMBULANTE,
COMO SU NOMBRE LOS DICE ES EN EL CUAL LOS VENDEDORES DEAMBULAN LIBREMENTE POR. “‘
DIFERENTES ZONAS DE LA CIUDAD, Y NO SE ESTABLECEN EN NINGUNA PARTE. (PAG. 34) /, ( :




AT Y

‘ 63 AGUA SANTA PUEBLA

31 - HISTORIA DEL LUGAR

»  COMERCIO SEMIF1JO

EL COMERCIO SEMIFIJ0 SE CARACTERIZA POR SU APROPIACION
RAL DEL SUELO, A PARTIR DE ESTRUCTURAS REMOVIBLES Y EN
AN CON SERVICIOS COMO LA LUZ.

LA UNIDAD HABITACIONAL AGUA SANTA, PUEBLA, ES PARTE DE LA
DELEGACION VIII DE INFONAVIT, JUNTO A LA UNIDAD HABITACIONAL
SAN BARTOLO. DE ACUERDO CON LOS ARTICULOS EXTRAIDOS DE LA
REVISTA INFORMAVIT, EN 1992 SE  ENCABEZO UNA CEREMONIA DE
ENTREGA DE 150 VIVIENDAS Y DE 500 TiTULOS DE PROPIEDAD A
MANOS DEL LICENCIADO ARTURO LARA SORIA, Y DEL LICENCIADO

A F1J0, CUENTA CON epyppoo 0sovo, DELEGADO REGIONAL DE INFONAVIT

CORTESIA INFORMAVIT. (1992)



3.2. aniusis pesimo

DE ACUERDO A LA PAGINA EN LiNEA DE “PUEBLA NOTICIAS” (2012),SE LA UNIDAD HABITACIONAL INFONAVIT AGUA SANTA SE LO
RENOVARON ~ DOS CANCHAS DE USOS MULTIPLES, SE CAMBIARON  wmuniciPIO DE PUEBLA, CUENTA CON UN AREA DE 30
LUMINARIAS, PINTARON MUROS Y COLOCARON PAPELERAS Y  prpiMETRO DE 2. 347 M. SU CODIGO POSTA
CONTENEDORES DE BASURA EN LOS ESPACIOS PUBLICOS DE LA UNIDAD | app ES 292,
HABITACIONAL DE AGUA SANTA, ESPECIALMENTE LA “EXPLANADA", A
TRAVES DEL PROGRAMA DE “RESCATE DE ESPACIOS PUBLICOS” QUE
LLEVO A CABO EL GOBIERNO, CON EL QUE SE PRETENDIA MEJORAR LA
CONVIVENCIA FAMILIAR, CON EL APOYO DE ACTIVIDADES DEPORTIVAS
Y TALLERES DE CONVIVENCIA.

OTRO ANTECEDENTE SURGIO EL 9 DE AGOSTO DE 2012, EL SECRETARIO
DE GOBIERNO MUNICIPAL, PABLO MONTIEL SOLANO SE REALIZO UN
OPERATIVO EN LA UNIDAD HABITACIONAL AGUA SANTA PARA RETI
80 COMERCIANTES INFORMALES SEMIFI1J0S, QUE VENDiAN PRODUCTO
COMO PAPAS FRITAS, MEMELAS, Y POSTRES EN LA ViA PUBLICA. DE
ACUERDO CON LA PAGINA EN LINEA DE “PUEBLA NOTICIAS” LOS
OCHENTA COMERCIANTES SE RETIRARON PARA EVITAR QUE SE

DEMOLIERAN SUS PUESTOS. v



*  AREA: 308, 772, 125 M2 5
/ PERIMETRO: 2, 347 M ‘f
/ AGUA SANTA, PUE.

MAPA, POLIGONAL Y EXPLANADA. S/E. (2017)



3,703 VIVIENDAS PARTICULARES
3, 098 HABITADAS.

3, 051 ENERGIA ELECTRICA
3,016 AGUA ENTUBADA

MAPA, POLIGONAL Y EXPLANADA. S/E. (2017)

AGUA SANTA, PUE.
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ADULTOS : 4, 817
ADOLESCENTES: 3, 859
INFANTES: 2, 998

AGUA SANTA, PUE.
MAPA, POLIGONAL Y EXPLANADA. S/E. (2017)



AAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAA



AAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAA



8 'SEOTO EXTRAIDA DE GOOGLE MAPS. (2017)

=

PONIENTE @ V/IJ jFAS

ORIENTE

FOTO EXTRAIDA DE GOOGLE MAPS. (2017)

26



VIVIENDAS
COMERCIO FIJO
COMERCIO SEMIF1JO
EXPLANADA

 FOTOTOMADA POR ELEQUIPD. C26FF
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DE ACUERDO CON LA INEGI DENTRO DE ESTOS 308, 772, 125 M2 SE
CUENTA CON 3703 VIVIENDAS PARTICULARES DE LAS CUALES 3, 098
ESTAN HABITADAS. 3051VIVIENDAS CUENTAN CON ENERGIA
ELECTRICA, Y 3, 016 CON AGUA ENTUBADA.

TAMBIEN LA MAYORIA DE LA POBLACION DE LA UNIDAD SON ADULTOS
DE 30 A 59 ANOS, PUESTO QUE SON 4, 817. POSTERIORMENTE
SIGUEN LOS ADOLESCENTES CON 3, 859, 2, 998 INFANTES Y LA
MENOR CANTIDAD DE LA POBLACION SON HOMBRES ENTRE 60 Y MAS
ANOS. ESTO NOS LLEVA A LA CONCLUSION DE QUE AGUA SANTA ES
UNA CIUDAD FUERTEMENTE HABITADA Y CON HABITANTES JOVENES
EN SU MAYORIA.

LA POLIGONAL DE LA PROBLEMATICA ESTA SITUADA EN LA AVENIDA
117 PONIENTE. SUS DIMENSIONES SON DE 10 M X 43.17 M. DENTRO
DE ELLA EXISTEN 8 CONJUNTOS HABITACIONALES, Y EN ELLOS 341
VIVIENDAS  PARTICULARES HABITADAS Y 67 VIVIENDAS NO
HABITADAS. DE LAS 411 VIVIENDAS PARTICULARES EXISTENTES 334
CUENTAN CON ENERGIA ELECTRICA, 320 CON AGUA ENTUBADA Y 314
CON DRENAJEYY SERVICIO SANITARIO.

NUESTRO SITIO SELECCIONADO CONSTA DE 531.7 M2, Y EN ELLA SE
PUEDE ENCONTRAR ABUNDANTES PUESTOS COMERCIALES DE LOS
DOS LADOS LONGITUDINALES DE LA ZONA, DEL LADO ORIENTE SE
ENCUENTRA UNA MAYOR CANTIDAD DE COMERCIO EN LA ViA
PUBLICA, PUESTOS SEMIFIJOS(VENTA DE JUGOS, LICUADOS, TACOS,
QUESADILLAS, ETC.) Y DEL LADO PONIENTE SE PUEDEN OBSERVAR
ES‘TFA'B'I;ECIMIENTUS ECONGMICOS; (MINI SUPER, PANADERIAS,
POLLERIAS, ETC.)



MAPA, COMERCIO. S/E. (2017)

COMERCIO SEMIF1JO

COMERCIO FlJO

&

COMERCIO
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CONTAMINACION AUDITIVA

MAPA, CONTAMINACION AUDITIVA. S/E. (2017)



LAS FACHADAS DE LOS OCHO CONJUNTOS HABITACIONALES SON DE
12M DE ALTO. LA ALTURA DE LOS ARBOLES ES DE 12- 16M, Y LOS
PUESTOS SEMIFIJOS TIENEN UNA ALTURA DE DOS METROS CON
OCHENTA CENTIMETROS. ENTRE CADA CONJUNTO HABITACIONAL SE
DEJA UN ESPACIO PARA PERMITIR LA TRANSICION DE LOS USUARIOS,
LAS CUALES SE VUELVEN PEQUENOS ESPACIOS PUBLICOS PARA LA
COMUNIDAD, EN ESPECIAL LOS JOVENES DE LA ZONA. TAMBIEN EN LA
POLIGONAL SE PUEDEN OBSERVAR PEQUENAS JAULAS PARA GUARDAR
SU COCHE, YA QUE NO EXISTE UNA COCHERA.

EN CUANTO A LOS HITOS DEL SITO ESTA LA EXPLANADA QUE SE
ENCUENTRA EN LA ESQUINA SUPERIOR Y LA MISCELANEA SUPER
0SSO. LA MAYORIA DE LOS ADOLESCENTES Y NINOS PASAN MUCHO
TIEMPO EN LA EXPLANADA YA QUE CUENTA CON CANCHAS DE

RETOMANDO LAS IDEAS DEL INEA (INSTITUTO NACIONAL PARA LA
EDUCACION DE ADULTOS), LA CONVIVENCIA SOCIAL CONSISTE EN EL
RESPETO MUTUO HACIA LAS PERSONAS DENTRO DEL MEDIO EN
DONDE VIVIMOS Y EN DONDE DESARROLLAMOS NUESTRAS
ACTIVIDADES DIARIAS, YA QUE EL HOMBRE NECESITA RELACIONARSE
CON OTROS. ES NECESARIO RECONOCER LOS PROBLEMAS O
MALENTENDIDOS QUE SURGEN EN LA SOCIEDAD Y COMPRENDER QUE
A TRAVES DE RELACIONES PACIFICAS SE PUEDE EVITAR LA
VIOLENCIA, Y DE ESA‘MANERA APOYAR EL DESARROLLO DE TODAS
LAS PERSONAS.

FUTBOL, BASQUETBOL Y TIENE UNA ZONA DE MURALES, CUENTA

PEQUERAS TIENDAS CERCANAS Y PARA LOS PEQUENOS TAMBIEN HAY

UNA ZONA DE JUEGOS. LA MISCELANEA TAMBIEN ES CONOCIDA POR
TODOS LOS HABITANTES DE LA AVENIDA.



EN AGUA SANTA EXISTE UNA CONGESTION DEL COMERCIO SEMIFIJ0, PERO SE VE REFLEJADA MAS EN LA AV. 117
PONIENTE, DEBIDO A LA IMPORTANCIA DE LA MISMA. ESTE HECHO, CREA DISGUSTO EN CIERTA PARTE DE LA
POBLACION, PRINCIPALMENTE EN LOS HABITANTES QUE RESIDEN EN EL LUGAR Y CERCA DE LA AVENIDA. A
PARTIR DE LA INVESTIGACION, HEMOS OBSERVADO QUE LA MAYORIA DE LOS COMERCIANTES SEMIFIJOS NO
SON RESIDENTES DEL SITIO, ES DECIR, QUE VIVEN EN OTRAS PARTES DE LA CIUDAD DE PUEBLA. LA FALTA DE
CONVIVENCIA SE ORIGINA A PARTIR DE LA INVASION DEL ESPACIO PUBLICO POR PARTE DE LOS COMERCIANTES.

LOS COMERCIANTES SE INSTALAN EN LA BANQUETA IMPIDIENDO EL
PASO PEATONAL, Y DIFICULTANDO EL ACCESO HACIA LOS
DEPARTAMENTOS PAR LOS RESIDENTES. DURANTE LA NOCHE, ES
DECIR DESPUES DE SU HORARIO DE TRABAJO, ALGUNOS
COMERCIANTES DEJAN BASURA, LO CUAL MOLESTA AUN MAS A LOS
VECINOS DE LA COMUNIDAD.

ESTAS ACCIONES, ROMPEN LA CONVIVENCIA DE ESTOS DOS GRUPOS
DE PERSONAS Y CREA UN CONSTANTE CONFLICTO, POR LO CUAL SE
CREA UNA FALTA DE CONVIVENCIA.

FOTO TOMADA POR EL EQUIPO. (2017)



65 RESULTADO DE LAS ENCUESTAS

PARA LA INVESTIGACION SE REALIZO UNA ENCUESTA A LOS 16
PUESTOS SEMIFIJOS DE LA POLIGONAL, ESTAS SON LAS PREGUNTAS Y
EL RESULTADO DE LAS ENCUESTAS.

¢POR QUE ELIGIO ESTA ZONA PARA VENDER?

= EL FLUJO DE PERSONAS 13

= POR LA RECOLOCACION DEL
GOBIERNO 3

GRAFICA 1. (2017)

GRAFICA 2. (2017)

¢QUE VENTAJAS TIENE VENDER EN ESTA ZONA?

= PASA MUCHA GENTE 11
= SERVICIOS 2
= YA CONOCEN LOS PUESTOS 3
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¢QUE DESVENTAJASTIENE VENDER EN ESTA ZONA?

= CONFRONTACIONES CON LOS
HABITANTES 8

= NO SENTIRSE PROPIOS DEL LUGAR
3

= NO HAY ESPACIO PARA LOS
CLIENTES 5

GRAFICA 3. (2017)

¢PAGA ALGUNA CUOTA POR OCUPAR ESTE ESPACI0?

m 5116

GRAFICA 4. (2017)



GRAFICA 5. (2017)

CUSTED VIVE EN ESTA ZONA?

mNO13
msl3

¢ESTARIA DISPUESTO A UNA REUBICACION EN LA EXPLANADA JUNTO A OTROS 15
PUESTOS SEMIF1J0S?

GRAFICA 6. (2017)

mSI3
mNO3
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7. MARCO DE REFERENCIA
MALGRAT DE MAR

AUTOR: TERRITORI24

ESTE PROYECTO ESTA LOCALIZADO EN MALGRAT DE MAR BARCELONA,
EN ESPANA, ES FUNCIONAL A NUESTRO PROYECTO EN AGUA SANTA
PORQUE DELIMITA A TRAVES DE LA CIRCULACION DEL PEATON LOS
DIFERENTES ESPACIOS, DANDOLE SU LUGAR A LA NATURALEZA COMO
UN ELEMENTO IMPORTANTE DEL ESPACIO PUBLICO. AL SEPARAR EL
ESPACIO A TRAVES DE LA CEBRAS, PERMITE DARLE ARMONIA A LOS
USUARIOS Y EVITAR LAS CONFRONTACIONES QUE OCURREN ENTRE
COMERCIANTES SEMIFIJOS Y HABITANTES.

ESTE PROYECTO DEMUESTRA COMO A TRAVES DE LA CONVIVENCIA
ENTRE LOS RESIDENTES DEL LUGAR PUEDEN MEJORAR UN ESPACIO
COMUON, EN ESTE CASO SU VECINDARIO.



MALGRAT liE;MKRZ PHOTO cni:jnn:'AnRiA'GUULA-

PROYECTO MALGRAT
DE MAR

AUTOR: TIRRITORI24
2013/2016

UBICACION: ESPANA
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EL MUSEQ A CIELO ABIERTO EN SAN
MIGUEL

AUTOR: DASIC FERNANDEZ ENTRE OTROS MURALISTAS

EL MUSEO A CIELO ABIERTO EN SAN MIGUEL ESTA UBICADO
EN SANTIAGO CHILE, CUENTA CON 40 MURALES QUE CUBREN
UN LADO DE LA POBLACION DE SAN MIGUEL. LA MAYORIA DE
LOS MURALES FUERON PINTADOS POR ARTISTAS LOCALES. EN
AGUA SANTA OCURRE ALGO SIMILAR, PRINCIPALMENTE EN LA
EXPLANADA. ESTE PROYECTO BRINDA IDENTIDAD AL LUGAR Y
LE DA UN SENTIDO DE PERTENENCIA AL ESPACIO PUBLICO.

FOTO EXTRAIDA DE PLATAFORMA URBANA
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LOTO “ SAN PEDRO”

TA REALIZANDO EN EL PUERTO
N HABILITAR UN ESPACIO
DA UBICADA EN UNA CALLE
A MEDIANTE LA CREACION DE
, JUEGOS INFANTILES, INSTALACION
MOVIL,  CARRITOS DE COMERCIO
RAZAS, VEGETACION Y LUMINARIAS,
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OCUPA TU CALLE: RECUPERACION DE
ESPACIOS URBANOS EN LIMA

AUTOR: OBSERVATORIO CIUDADANO LIMA COMO VAMOS

"0CUPA TU CALLE" ES UNA ESTRATEGIA APLICADA EN LIMA,
PERU. EL OBJETIVO ES DEVOLVER EL ESPACIO PUBLICO,
PRINCIPALMENTE LAS BANQUETAS A LOS PEATONES, PERO
TAMBIEN SE BUSCA GENERAR MAS ESPACIOS PUBLICOS DE
CALIDAD.

LA PRIMERA INTERVENCION FUE REALIZADA DENTRO DE UN
ESTACIONAMIENTO ABANDONADO EN EL MARCO DE LA COP
20 EN LA AV. BENAVIDES, TODO CON UNA INVERSION
MiNIMA. ESTE PROYECTO SE HA REPLICADO YA VARIAS
VECES EN LA CIUDAD, Y HA SIDO APOYADO POR DISTINTOS ~ CORTESIA LIMA COMO VAMOS
6
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LA FUTURA EXPLANADA DE LOS
MERCADOS DE SANTIAGO: "MAPOCHO,
DOS RIBERAS"

AUTOR: DUPLA ARQUITECTOS

ESTE PROYECTO SE UBICARA EN SANTIAGO CHILE, SE TRATA
DE UNA REORGANIZACION DEL ESPACIO PUBLICO DENTRO
DE 20 HECTAREAS, EN LOS QUE SE INCLUYEN LOS
MERCADOS MAS IMPORTANTES DE LA CAPITAL, EL
MERCADO CENTRAL, TIRSO MOLINA Y LA VEGA
CHICA/CENTRAL.

DENTRO DEL PROYECTO SE PROPONE UNA EXPLANADA
PATRIMONIAL, ESTA SERA UNA PLAZA DURA, ALEDANA AL
Ri0 MAPOCHO. SE DISENA CON BANCAS QUE PROVOCAN
UNA EXPERIENCIA DIFERENTE A TRAVES DEL RUIDO DEL

CONSIDERAMOS QUE ESTE PROYECTO PUEDE BENEFICIAR AL
NUESTRO AL TRAVES DE LOS DIFERENTES ESPACIOS QUE
GENERA, TAMBIEN EL MOBILIARIO QUE TIENE SE RELACIONA
CON EL AMBIENTE DEL LUGAR Y AMPLIA LA EXPERIENCIA DE
SITUARSE EN EL MISMO.

EXPLANADA PATRIMONIALY PARQUE MAPOCHO. IMAGEN
CORTESIA DE DUPLA ARQUITECTOS
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EXPLANADA ACTUAL. S/E

MERCADO

AREAS VERDES

AREAS DEPORTIVAS

PUESTOS
SEMIFIJOS

ESCUELA

PRIMARIA DE
PROFESORA
AMALIA CONTRERAS
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8. concLusion

A PARTIR DE LA INVESTIGACION DE ESTE TRABAJO, CONCLUIMOS
QUE EFECTIVAMENTE LOS COMERCIANTES SEMIFIJOS SE
ENCUENTRAN INVADIENDO EL ESPACIO PUBLICO EN LA AVENIDA
117 PONIENTE DE AGUA SANTA PUEBLA, A PESAR DE QUE
LABORAN BAJO PERMISOS DEL AYUNTAMIENTO. ESTA INVASION
ES LA CAUSA PRINCIPAL DE LA RUPTURA DEL TEJIDO SOCIAL
ENTRE LOS HABITANTES DE LA ZONA HABITACIONAL ALEDANOS A
LAAVENIDAY LOS COMERCIANTES.

A TRAVES DE MULTIPLES VISITAS DEL LUGAR, PUDIMOS CONOCER
LAS NECESIDADES DE LOS HABITANTES Y DE LOS COMERCIANTES

SEMIFLJ0S.

{

A'VA

| e—
FUT‘? TOMADA POR EL EQUIPO. (2017)

TUVIMOS LA OPORTUNIDAD DE PLATICAR CON LOS VECINOS Y SUS
INCONFORMIDADES CON RESPECTO A LA INVASION DEL ESPACIO
PUBLICO. TAMBIEN REALIZAMOS ENCUESTAS A LOS 16
COMERCIANTES SEMIF1JOS DE NUESTRA POLIGONAL PARA CONOCER
SUS PROPUESTAS CON RESPECTO A UN NUEVO PROYECTO DE
REACONDICIONAMIENTO DE SUS PUESTOS.

EL RESULTADO DE LAS ENCUESTAS FUE QUE LA MAYORIA ESTARIAN
DISPUESTOS A UNA REUBICACION, EN UN SITIO QUE LES PERMITIERA
AUMENTAR SU CLIENTELA DEBIDO A EL FLUJO DE PERSONAS.
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EN BASE A ESTA INVESTIGACION, DECIDIMOS REACOMODAR A LOS
COMERCIANTES DENTRO DE LA EXPLANADA, PORQUE ES UN ESPACIO EN EL QUE
A DIFERENCIA DE LAS BANQUETAS, NO PERJUDICAN A LOS HABITANTES NI A SUS
HOGARES, ADEMAS DE QUE HAY MAS MOVIMIENTO DE PERSONAS, LO CUAL LES
MITIRIA AUMENTAR SUS VENTAS.

ADA DISENAMOS UN PABELLON EN EL CUAL SE PUEDAN
EL MISMO, CON EL OBJETIVO DE RECONSTRUIR
COMUNIDAD. TAMBIEN VAMOS A
EN EL CUAL LOS ARTISTAS
, PARA PODER
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SOLUCION. S/E
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